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售形式及发展趋势 1、销售形式来源：www.examda.com 2000

年以前，中国市场没有形成真正意义上的饰品行业。当时的

饰品主要是伴随家具行业、礼品业、鲜花、床上用品等产品

的分散式销售。2000年后，随着中国的经济的不断升温，广

州、上海、北京等地饰品消费费用方面开始上升，所以

在2000年后出现了一些小型的饰品专营店。 大型城市的饰品

趋势是：一些国外的大型跨国公司看好中国饰品的巨大市场

。近两年，特别是今年，一些大型卖场都专门推出了饰品专

区。饰品专营以及商场柜台是主要的两大销售渠道。 中小城

市的饰品消费由于受收入水平等方面的限制，目前仍然保留

以前的销售方式，即以鲜花店、礼品店的形式销售饰品，其

产品一般都是较普通的饰品，产品的档次偏低。但近来已逐

步朝着大城市的销售模式转变。 近年来，饰品传统的批发已

经不是主要模式，由终端主导的多渠道分销的业态成为现阶

段饰品行业渠道主体，同时品牌专营连锁以自己规模化经营

的优势形成了新的商业布局。2005年，伴随着韩国朴秀秀饰

品品牌登陆中国，其巨大的品牌、价格、经营、服务、推广

、培训及加盟连锁系统支持等优势，无疑将变革中国饰品业

的传统经营模式，为广大投资者孵化出成功的加盟开店模式

，令中国大陆的中、小投资者倍受其益。 尽管流通领域的变

革使饰品分销以终端为主导，但传统饰品批发市场、中小商

店及个体饰品专营店等分销渠道，与饰品加盟连锁专营店、



传统小饰品店、传统品牌专卖店、旗舰店、主体专卖店、网

上订购等新兴终端并存于同一个市场的情况在一段时间内仍

将继续。朴秀秀饰品等国际品牌将新的模式带入到中国大陆

市场，其网站提供在线培训系统，在线加盟系统等电子商务

系统也为饰品加盟连锁店提供了一个方便快捷的新型网络平

台。 2、发展趋势来源：www.examda.com 从中国饰品行业发

展的历程来看，目前饰品行业处于一个稳定、快速发展的阶

段，未来3-5年内，随着国民经济的持续快速增长及人们物质

文化生活水平的不断提高，饰品行业的消费必将更加大跨步

地向前发展。同时，随着社会的发展，人们的观念不断进化

，创业意识不断增强，人们不再将钱当作“死钱”，而是“

以钱生钱”，将有限的资金投入到有前途的事业，通过奋斗

实现资金的无限回报，必将为饰品行业带来大量的代理商和

加盟经销商等渠道新生力量。 饰品的基本发展趋势具体可总

结为如下几点： A、饰品的扩展化。由以往的首饰进而发展

到手饰、脚饰、胸饰、包饰、车饰、台饰、床饰和房饰，人

们追求生活中的各个方面搭配一致。来源：www.examda.com

B、饰品的可爱化和小巧化趋势。其中日韩和美国的卡通文化

扮演了重要作用，在饰品中卡通化、可爱化的形象随处可见

，也大受欢迎。 C、饰品的日常化潮流。节日和个人纪念日

的重要性上升，人际关系符号化的发展都使饰品的需求数量

和购买频率大幅上升，表现在由星座、情侣为符号代表的相

关饰品的热销。 D、低端饰品的发展。从材料、样式到渠道

，饰品的平民化适于大众化倾向非常突出。 在调查中，我们

不难发现优质与廉价是消费者选择饰品的两大首要考虑因素

，将低端饰品的质量提升，是我们应该遵循的趋势。在这方



面，以质优价廉著称的韩国朴秀秀饰品尤其值得我们学习。 

四、中国饰品市场的六个主要竞争策略来源

：www.examda.com 综上所述，我们可以知道饰品发展的最大

特点就是饰品不再是传统的单一饰品，而是找到了更多的依

附点并发展为系列的相关产品。然而，企业应该如何出手，

才能把准市场的脉搏和加强自身的竞争力呢？刘杰克营销顾

问机构结合消费者调查和相关的市场分析，给饰品行业的企

业及从业者如下六个竞争策略： 1、企业应明确自身的品牌

定位和树立诚信意识 饰品行业最终的竞争将落脚到品牌与渠

道的竞争。行业内的企业应该有明确的品牌定位、竞争战略

和长期的推广和运作机制，如果企业缺乏品牌意识和长期的

战略规划，将最终失去渠道和消费者，最终失去市场。 市场

的空间是广阔的，而每个厂商的能力都是有限的。如何能在

自己的关注领域内做大做强，关键的一点在于能否把握细分

市场。饰品和服饰一样，都是有针对性的，一个17、8岁的女

孩子显然和已经上班的白领所需要的饰品不同。所以关注消

费者的需求，应对不同需求生产不同产品，细分大市场，做

好小市场，不能眼睛大、肚子小，做好细分市场内的各种产

品，会使有针对性的消费者追随一个品牌，甚至可能在不同

时间段内，尽管需求发生变化，仍然关注同一品牌。这些都

是以消费者本位为核心的销售理念。 以消费者生活方式的变

化，考虑相关饰品的需要。几年前，手机还只是通讯工具，

而随着手机的普遍应用，手机的功能已经远远超越了从前。

手机需要美容，需要饰品来装点，同一款手机需要不同的饰

品来彰显使用者的与众不同，手机饰品的需求也成就了广阔

的市场前景。这就是消费者生活方式以及理念的变化所带来



的市场，手机也只是新的饰品其中一个例子，厂商应该以敏

锐的消费者的眼光，以消费者的身份来体察需求，不断创造

消费者的“需求”。 同时，企业也需要树立诚信意识，以诚

实的态度来对待经销商和消费者。极小数打着饰品加盟连锁

之名来欺骗经销商和消费者的不法商人将给饰品业的良性发

展带来极大的危害。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直

接下载。详细请访问 www.100test.com 


