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_88_E4_BE_8B__c70_107805.htm 世界杯上半身 中国人把一场

世界杯的下半身游戏，巧妙地引导为上半身狂欢熬夜、啤酒

、“足球寡妇”⋯⋯ “当１９９８年互联网开始介入足球时

，即时下注成为可能，足球比赛就变味了。”有人这样说。 

其实，这不能怪互联网，也不能怪上半身，在下半身力不从

心的情况之下，网络与上半身就是乐趣的源泉。 “中国人习

惯上半身运动，欧美人擅长下半身运动”，有人这样归纳。

从运动上来看，或许有些道理，在乒乓球、羽毛球等上半身

运动上，中国人是不乏自信的，但在足球、田径上，中国队

就有些不灵。 不过这倒并不妨碍，中国人在上半身与网络的

结合点上到了用武之地。 请看下面两则报道： 一个日子２０

万来源：www.examda.com 天津的一家媒体报道说，有人将世

界杯开幕父亲节日期抢注成域名，并在网上以２００６０６

．０９元的价格出售。 抢注２００６０６０９．ｃｏｍ这个

域名的男青年姓薛，今年只有２７岁，住在天津市河西区。

将这个名称注册完毕后，他立即将转让和出租的信息发布在

淘宝和易趣等网站上，并且按照域名以高考日期为主的特点

，定价为２００６０６．０９元。 因为德国世界杯是全球关

注的赛事，自从这条转让信息发布后，有很多关注世界杯的

人开始与其联系，从而也进一步印证了这个域名能引起很多

人关注，但到目前为止还没有达成转让的合同。 一个球星３

千 来源：www.examda.com 再来看一下上海一家媒体的报道：

世界杯火爆开幕，各国参战球星的ｃｎ域名也被热捧。知名



球员如德国队核心巴拉克的ｂａｌｌａｃｋ．ｃｎ、意大利

皮耶罗的ｐｉｅｒｏ．ｃｎ等，都已经被注册。业内专家分

析，世界杯的强大影响力令互联网中的ｃｎ域名应用也开始

了世界杯之旅。 记者输入ｂａｌｌａｃｋ．ｃｎ，发现这个

域名已经指向了个人博客，里面的内容大多跟德国队和巴拉

克有关，从球员资料、比赛日程到最新新闻，一应俱全。 记

者通过域名查询系统发现，贝克汉姆等其他著名球星的域名

也早在去年就被人注册，或是被球迷收藏，或是被用于球迷

网站。而这次世界杯知名球星的ｃｎ域名，也基本被注册殆

尽，大多被用于球星个人页面。看来世界杯期间，球迷已经

开始酝酿在互联网上进行球星ｐｋ战。 球星ｃｎ域名价值几

何？域名投资专家对“ｂａｌｌａｃｋ．ｃｎ”进行了简单

的估算，售价大概在３０００元左右。 专家表示，此次世界

杯的球星网络ｐｋ还只是刚刚开始。 ８４％的人网上看球 来

源：www.examda.com 想搭世界杯这趟顺风车的，除了个人，

更多的是互联网企业。 由于中德有７个小时的时差，２００

６年世界杯大部分比赛都在北京时间深夜至凌晨３点之间进

行，多数中国球迷难以观看电视直播，这是中国球迷在观看

历届在其他国际和地区举行的世界杯赛事时遭遇的不可避免

的尴尬。 对球迷而言，上网看球、上网评球成为首选；对于

网络媒体而言，这是历史性的机遇。 ｍｉｎｄｓｈａｒｅ最

近进行的一次在线调查显示，中国将爆发世界杯热潮，９５

％的受访者准备关注这次球坛盛事，其中３２％的人计划通

过手机来了解比赛结果，８４％的人计划浏览网站了解有关

世界杯的新闻。 世界杯报道的争夺战成为各大网站重中之重

，搜狐、新浪、ｔｏｍ、腾讯、网易、人民网、新华网、央



视国际等网站不惜投入千万元、甚至上亿元的重金来组织报

道２００６世界杯。 ｗｅｂ２．０、ｐ２ｐ网络新贵们都把

世界杯视为其业务拓展的最佳舞台，互联网简直成了“世界

杯”的海洋。 其实能够吸引各大媒体参与这场战斗的并不只

是巨额的广告收益这一顿“大餐”，更有对未来市场占有率

的渴望为２００８年在北京举行的奥运会热身。 ４分钟２５

０万美元 互联网宽频转播的首次介入，激化了这场互联网业

界的“世界大战”。来源：www.examda.com ２００６年１月

２６日上午，上海文广新闻传媒集团下属东方宽频传播有限

公司在上海宣布获得２００６年德国世界杯足球赛网络数字

传播版权，正式成为世界杯中国大陆地区独家宽带和无线合

作伙伴。 据内部人士透露，为拿到这一授权，上海文广向国

际足联支付的成本在２５０万美元左右。 然而，这巨额的投

入，争夺的仅仅是“４分钟”当世界杯中每一场球赛的比赛

结束后，获得授权的网络可以在第一时间在互联网上发布本

场赛事４分钟的精彩内容。 “４分钟”是目前国际足联惟一

能够授权给互联网的内容早在２０００年，国际足联就已将

２００２年和２００６年的“世界杯”版权出售给电视台，

但为满足互联网市场的发展，并平衡其与电视台的利益关系

，国际足联最终决定向全球互联网出售赛事版权，但内容仅

为每场球赛的４分钟精彩集锦。 就是这短短的４分钟，却引

来了众多网络公司的“争抢”，也因之使得这一版权的价格

在一年时间内涨了３倍但对于２５０万美元这样一个价格，

上海文广副总裁张大钟在接受媒体采访时明确表示满意：“

此事在行业中有标志意义，只要打平就是胜利。我也曾认为

自己是疯狂的，但目前从包括广告、合作等来看，我还是有



理性的⋯⋯” 一方面，由于上海文广是与新传集团联手拿到

的本次世界杯版权，因此双方于３月签署了战略合作协议，

宣布由上海文广旗下的东方宽频与新传集团旗下的新传宽频

体育共同打造提供世界杯节目的宽带平台，并采取了“战略

合作”而非“授权代理”的模式；另一方面，在对门户网站

的授权上，上海文广选择了搜狐作为世界杯宽带互联网视频

传播的授权对象，以据说２５０万美元左右的价格，将“４

分钟”的世界杯视频转播权授予搜狐。 100Test 下载频道开通

，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


