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一般说来，MBA逻辑试题的难度并不甚大，但题目的量却较

大，要考生在90分钟的时间内解答50道题目，平均每道题目

的时间不到2分钟。而有的试题文字较长，涉及的内容较多，

考生阅读完题目后，苦思冥想自然是不可能的，就是稍加思

索的余地也不大，几乎就是立即作出选择。这就要求考生具

有快速的阅读、理解、分析、把握的能力，要能够抓住问题

的要害（论证的观点、结论、看法、意见等都属于问题的要

害），抓住关键性的语词（凡具有逻辑意义的语词、表示因

果关系的语词以及数字、比例等都是关键性的语词），准确

地理解题意（弄清问题提出的角度和要求），剔除不相干的

信息（几乎每道试题都或多或少地有不相干的信息），排除

案外案（与题意不相干甚至相悖的选项，许多试题的选项中

都有案外案），最后给出正确的答案。例如： 群英和志诚都

是经营微型的计算机的公司。它们是电子一条街上的两颗高

科技新星。为了在微型计算机市场上与几家国际大公司较量

，群英公司和志诚公司在加强管理、降低成本、提高质量和

改善服务几方面实行了有效的措施，1998年的微机销售量

比1997年分别增加了15万台和12万台，令国际大公司也不敢

小看它们。 根据以上事实，最能得出下面哪项结论？ A.

在1998年群英公司与志诚公司的销售量超过了国外公司在中

国的微机销售量。 B.在1998年群英公司和志诚公司用降价倾

销的策略扩大了市场份额。 C.在1998年群英公司的销售量的



增长率超过志诚公司的增长率。 D.在价格、质量相似的条件

下，中国的许多消费者更是喜欢买进口电脑。 E.在1998年群

英公司的市场份额增长率超过了志诚公司的市场份额增长率

。 对题干进行分析，不难看出，什么“电子一条街”、“高

科技新星”、“与国际大公司较量”，什么“加强管理”、

“令国际大公司不敢小看它们”等，都是不相干的信息，而

关键信息是群英和志诚二公司1998年的微机销售量比1997年

分别增加了15万台和12万台。再对选项进行分析，不难看出

，选项A、B、D因明显地缺少题干的依据而不能作为结论，

属于案外案；由于题干只是给出了群英和志诚二公司销售量

的增加值，没有涉及它们上一年的销售量问题，而选项C在

不知道销售总量的情况下，断言群英公司的销售量的增长率

超过志诚公司的增长率，也是没有依据的；对于选项E来说，

知道了群英和志诚二公司的销售量的增加值，就能够知道它

们的市场份额的增长量（因为1998年的市场份额即全国微机

销售总量是一个定数），当然就可以说“在1998年群英公司

的市场份额增长率超过了志诚公司的市场份额增长率”。 综

上所述，MBA逻辑试题是以不同领域中的具体思维、具体方

法作为材料，构造成具有逻辑意义的问题，并采用选择式方

式，以较大的题量，来测试考生的逻辑思维能力，包括分析

、判断、推理、反驳的能力。不具备逻辑的背景知识，没有

接受过思维的训练，人们也是可以解答这些问题的，只不过

速度要慢，准确度要差。而熟悉逻辑的基础知识，掌握逻辑

的基本方法，注重思维的训练，对于迅速而正确地解答MBA

逻辑试题，确实能收到事半功倍之效。 100Test 下载频道开通

，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


