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C_9A_E6_97_B6_c71_109003.htm 一个社会中的精英总是需要

“外壳”。中国在长期的“官本位”阶段，精英的标志相对

单一：就是看做官的级别，因为不管是机关还是企业，几乎

所有的人都统一在“官本位”的体系之内。社会的多元化使

越来越多的人成为“体系”外的人，他们在不同领域的成功

使他们迫切地需要得到尊重和承认。那么经商的高境界是什

么？随着人们财富观的日益成熟，企业做多大、积累多少财

富仿佛成了精英们难以启齿的话题，而文化与学习就成为既

实在又堂而皇之的话题。EMBA的强大吸引力正在于，它是

现阶段中国商业人士公认的“最有文化”的标签。 不管是不

是EMBA在起作用，一个不容否认的现实是，EMBA们正在日

益成为他们所在领域引导力量。也就是说，精英并不是因为

选择了EMBA而成为精英，但的确越来越多的精英在选

择EMBA。 EMBA，时髦的精英标签 1943年，当芝加哥大学

商学院的教授们创立带有“扫盲”性质的EMBA时，他们绝

不会想到50年后这一偶然的创新会成为中国企业家们的某种

标签。 当初芝加哥大学商学院创立EMBA是因为有很多美国

的高层人士在公司顶尖部门工作，却没有受过正式的商业教

育，于是针对这些CEO、高层人士开办EMBA课程，说到底

，这是一种“扫盲”或者“补课”班。但很快他们发现，许

多商业精英都非常愿意给自己“充电”，尤其在亚洲受到了

前所未有的追捧。 2002年，山东协和国际学校校长顾文晓正

在清华大学培训，当他得知了EMBA正式被教育部批准，义



无反顾地在清华大学报了名，成为他引以为自豪的“中国第

一批EMBA”。但他这“第一批”至今还没有毕业，中国

的EMBA历史太短暂了。 正是由于历史非常短暂，EMBA在中

国还处在新生事物的神秘阶段。有关于它的一切都显得令人

好奇。尤其是它近于苛刻的身份要求和昂贵的学费门槛把绝

大多数人排斥在课堂之外，这给人们造成可望不可及的神秘

印象。只说学费，教育部的指导价是20万元，但一些名校，

像中欧、清华、复旦都达到或接近25万元。其实这还不是花

费的全部。加上交通、食宿和“同学交往”的投入，一般花

费都在四十万元，有的学员慷慨“捐班费”，两年下来甚至

花费近百万元。 “对我来说，物质投入并不重要，我觉得是

一种精神需要”，EMBA学员、山东美承数码科技有限公司

总经理于自学说。据他介绍，北大光华EMBA山东校友会有

一个不成文的规定：同学之间不能做生意。在越来越激烈的

商业竞争环境中，许多商业精英的压力越来越大，而倾诉和

交流的对象却越来越少。心理分析师刘学民说，一个人在一

个集体中坐的位置越高越容易孤独，而同学给了他们一个恰

当的出口。“我们又重新找回了纯粹、真实的同学友谊”。

于自学说。于自学还是北大EMBA山东校友会的副秘书长，

为校友们服务，他乐此不疲。 在于自学眼里，EMBA同学会

与车友会、票友会非常类似，就是为一群志同道合的朋友提

供一个交流心得、互相提高的平台。 刘学民认为，在某种意

义上，EMBA成为了社会精英们的一个精神追求和寄托。当

他们在各自的领域取得了不同程度的成功，物质追求不再敏

感时，他们会选择个人修养的提高，EMBA正好满足了这一

切。一边暂避俗务调整修养，一边充电学习以便再战，学校
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