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https://www.100test.com/kao_ti2020/109/2021_2022_EMBA_E5_9

0_AC_E8_AF_BE_c71_109452.htm 在“企业竞争战略”课程的

理论部分，刘持金老师言简意赅地介绍了50多年来企业竞争

战略方面的理论发展脉络，并着重介绍了“安德鲁的SWOT

战略分析框架”、“安索夫的产品／市场框架”、“BCG矩

阵：成长和市场占有率”、“通用电气战略组合分析”、“

竞争的五种力量”等分析工具。 “为什么一家咨询公司进入

企业只有3天，就能分析出企业的20年运作情况？就是因为使

用了这些分析工具和思维方法，80%的结论是不会出现错误

的。”刘老师强调，要用这些战略分析理论精华的框架去“

约束”思维，而不是“打开”思维，一旦有所“约束”建立

了战略分析的基本思维模式，战略决策时思路就会十分清晰

。否则企业决策时就会一团乱麻理不出头绪，或者出现以偏

概全的判断。 为了更有说服力，刘老师带来了今年的两家著

名的咨询公司的分析报告，两份报告分别对加入世贸组织后

中国企业竞争力和中国银行业的竞争格局进行了分析。仔细

辨认其中的一些分析图表就会发现，他们利用的就是这些经

典的战略分析工具，再根据企业或行业的具体环境有所变化

调整。发现了这些价值不菲的咨询报告的“秘密”，老总们

感到十分惊喜，更强烈地意识到这些理论是解开企业竞争迷

局的金钥匙。 刘老师介绍，后来出现的各种热门的企业战略

的理论，比如“第五项修炼”、“学习型组织”等等，其实

都是从以上讲到的这些核心理论衍生而来的，没有本质上的

突破。“所以案例分析时，一定不能说：你对某个行业不了



解。只要你阅读了材料，抽取出案例中的事实和数据，利用

学到的分析工具，就应该可以分析得出一些结论。” 在所有

企业战略分析理论的精华中，刘老师着力分析了BCG矩阵。 

案例四：BCG矩阵划分了四个象限，横纵坐标分别代表该企

业占据的市场份额和该市场的成长性：高市场份额和高成长

性的区域被叫做“明星”(Star)，如果产品处在这个区域就应

该加大投资；而低市场成长率且企业的市场份额也很低的区

域，叫做“狗”(Dog)，建议今天晚上就可以把它吃了！高市

场份额和低成长性的区域被称作“现金牛”(Cash cow)该产品

仍是利润的主要来源；市场高成长性而企业占有率较低的区

域，被称为“问号”(Question mark)，目前的国产手机企业正

陷于这样的状况。后两种情况，统称为“选择性投资项目”

，要根据市场环境和企业能力调配投入的资源，它们也是显

示企业家个人智慧的项目。 课间休息时，EMBA学生高老板

急切地拉着刘老师聊天。据高老板自己介绍，他经营着福建

当地一家钟表公司，他的钟表产品不仅占领国内市场，而且

远销海外。而他现在就非常困惑：公司下一步该怎么走？ 刘

老师问：“你觉得按照BCG矩阵，你的公司在哪一个领域？

” 有同学打趣：“是‘狗’吧？” 高老板：“应该还不是。

在全球钟表市场，我们已经占有20%的市场份额。我们还有

一个强大的竞争对手，超过了20%的市场份额，他是老大。

钟表产品仍然是我的‘现金牛’⋯⋯” 刘老师：“那你考虑

一下，研发一种‘明星’产品，或者进入钟表业相关的高成

长性的领域？” 高老板若有所思⋯⋯ 100Test 下载频道开通，

各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


