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训起家的英语培训机构“新东方”一改往日艰苦环境下的教

学作风，选址长安街的光大大厦20层，开设新的英语学习中

心并开班授课。开学典礼上新东方教育科技集团新总裁胡敏

用“重拳出击”形容新东方介入高端英语的阵势和决心。“

海外兵团”一统高端英语市场的局面从此打破。在此之前，

北京高端英语市场的大部分领地被华尔街、EF英孚、新橙英

语等“海外兵团”瓜分，高端英语市场有了本土培训机构，

新东方此举颇有民族英雄的姿态。其介入无疑是这些“海外

兵团”的强劲对手。有关人士称，北京目前有上千家规模不

同的语言培训学校，每年吸引30万人参加各种英语培训，产

值达到20亿元人民币。巨大的市场潜力、红火的商机，中国

的英语市场就像一块诱人的奶酪，引得国内外的培训机构纷

纷抢滩。新橙英语负责人吴晓梅曾比喻培训机构在北京立足

之难，“投资几百万在外地市场可以产生影响，甚至进而获

得利润，而在北京市场很可能只是听个响”。随着京城英语

培训市场层次的进一步细分，占总体市场1/3份额的高端英语

培训成了兵家必争之地。小班授课，灵活的上课时间，高级

写字楼的教学环境，以及金发碧眼的外教，凡是想要打出高

端英语招牌的培训机构少不了这些标志。同样是高端英语培

训，风格各异的教学风格，不同的出身背景和经历，不同的

英语学习中心做出的高端英语“味道”自然不同。新东方的

口号是只求最好不求最贵，华尔街“白领姿态”依旧不改



，EF的海外学习经历值得称道，新橙行业英语在高端英语培

训的顶尖。新东方：只求最好不求最贵在中国新东方的名气

相当于清华、北大，在很多学生心目中新东方更是出国信心

和质量的保证。2001年它的培训量累计达25万人次，稳坐中

国英语教育头把交椅。事实上，从今年5月份新东方和美

国ELLIS的签约合作开始切入高端培训市场。开在长安街上的

英语学习中心，新东方出手就近一千万元。总裁胡敏表示，

如此气魄进军高端英语早在新东方规划之中。学习中心秉承

新东方幽默风趣的教学氛围、中外语言的对比教学，中教、

外教的双重把关，保证了教学质量。教学软件由国际业界知

名的英语软件提供商美国ELLIS公司提供。ELLIS英语学习中

心的建立其实是向外界表明新东方国际化的姿态。”在“新

东方学校 ELLIS英语学习中心”的培训基地，记者看到无论从

选址还是配套教学环境设施都和目前标榜“白领英语”的华

尔街相仿。中心总监顾坤说，“新东方可以开办三四百人的

课堂，也可以一个老师只给三四个人讲课。新东方不只帮助

想出国想考研的学生，更多在职的英语爱好者也是我们的服

务对象。同等水平的英语培训费至少比新东方高出两倍，新

东方推出精品英语的同时仍坚持走大众价位。”他承认这个

价位不以赢利为目的，考虑到中心的正常运营，今后的费用

会有所调整。据了解，中心目前课程分为情景英语和商务英

语两大类。情景英语初、中级半年的培训费用各为6200元、

情景英语高级班一年9800元，商务英语分两级每半年价格

为6800元。学习中心能容纳1500名学生，每超过这个数字新

东方将增设学习中心，新东方将在中关村、CBD等地段“连

锁经营”，并在其8个分校所在城市相继建立学习中心。华尔



街：质高价也高质高价也高的华尔街英语，在高端英语市场

独领风骚。虽然坚持白领路线，华尔街品牌的影响力显然并

没有限制在它所服务的少数“富人”。它带给中国学生的不

仅是多元法教学，更是一种学习英语的全新感受：把学英语

和高贵、优雅联系起来。在高档写字楼学习英语更是一种身

份的象征。学英语固然重要，而在哪儿学、跟谁学，谁是你

的老师谁是你的同学也能成为学生们选择培训机构的一个考

虑因素。华尔街让中国的学生和竞争对手开了眼界。2000年5

月华尔街学院带着它的“多元法”教学体系来到中国，华尔

街中国首席运营官顾迈告诉记者，要进入新的市场，保持高

开高走最好的方法就是接近在这个地区收入处于白领水平的

高收入群体。目前，中国市场已经成为华尔街学院全球增长

最快的之一。华尔街在北京、上海建立了七个英语培训中心

，拥有注册学员上万名，牢牢占领着中国两大城市白领英语

的阵地。华尔街将英语程度分为6个层次、17个水平段，若每

周到校学习时间不低于4小时，一年半到两年时间的学习代价

是一次性付款22950元人民币。据了解，近万名的学员在北京

英语培训市场的绝对数目并不大，高端英语市场只有华尔街

开的出这个“天价”。华尔街的高价英语让很多培训机构不

敢苟同，很多培训机构选择大众英语打拼着自己的空间，毕

竟大众英语的市场最为广大。另一个消息可能会对定位大众

英语市场的培训机构是个不小的冲击：接下来的6个月内华尔

街一定会有新的产品针对中国大众，更多的英语爱好者将有

机会走进高档写字楼享受星级的英语培训。EF：带你海外学

英语EF目前在国内的名气不如海外大，但在中国EF的发展速

度十分惊人，不得不让同行们研究一番。自1996年进入中国



以特许经营的方式在国内推广连锁办学模式，2002年4月EF在

上海成立第一个EF学校，短短两年时间已在全国开有50家连

锁。与其他培训机构不同的是，EF采取外围包抄最后攻打京

城这块最大的英语市场，可见北京市场对有38年国际专业英

语培训经验的EF有多重要。据了解，EF的最大的特色在于全

球连锁的办学模式，英孚教育向全球提供统一标准的语言培

训产品、师资、服务和质量。能够成为EF的教师必须有三个

条件，以英语为母语，具有教师资格证、学士以上学位，由

总部严格选派。目前英孚集团在中国是最大的连锁英语培训

机构，平均每周有上万名学生在各地的连锁学校享受英孚课

程。“融入式”教学法是EF津津乐道的另一个优势：用英语

来思考英语，用英语来教授英语，每间教师、每次课程都是

标准的西式教学，全新的语言环境让学员体会“仿真式海外

学习”。而EF以提供2周到52周的赴海外英语学习课程更为人

所称道。随着国际贸易的不断发展，EF始终认为学习外语的

最佳途径就是“到母语国家去学习当地人的语言”。目前EF

国际语言组织已在英国、美国、澳大利亚、加拿大等国拥有

二十几年全年开放的国际语言学校，每年数以万计的各国学

生来到这里学习语言、结交朋友然后各自带着EF文化满载而

归。EF将英语分为8个级别20个学期，定位标准与国际剑桥英

语级别相当。在费用方面，EF并不走白领路线。学员可按需

要有多种价位的选择。EF还开办了一所全球最大的在线英语

学校Englishtown．com。它目前在中国的注册用户已经达到15

万以上，最大特点是可以利用耳麦每周七天、每天24小时在

网上与英美真人教师学习英语，随时接受英美教师的在线听

、说、读、写的全面训练。新橙：培训主打行业牌作为华尔



街的邻居，新橙英语也开在国贸高档写字楼里。同是高档英

语、白领定位，与华尔街采取人机结合的授课方式不同，新

橙英语采用在世界500强企业里推广的“Coaching学习教练”

的教学方法。培训之前，新橙先对学生进行全面评估，找到

每个人的弱项和每个阶段的学习目标。新橙英语的理念：“

教人正确的学习方法”比“教学习内容”更重要，甚至根据

学习英语的目的、兴趣、性格分班。新橙英语相信教师的面

授机宜比人机对话更有效，把老师看得比教材更重要。在高

端英语，新橙主要侧重商务英语与行业英语的教学，针对外

企白领的年卡9800元的收费包括日常英语和商务英语。采取

美式课程1至7人的小班授课。针对行业英语，新橙推出贵宾

式的单独授课。新橙英语负责人吴晓梅介绍，新橙的行业英

语已经成为培训主打。法律、电信、媒体等行业的专门课程

，层次较高收费较贵，每小时450元的学费吸引着众多职业经

理人趋之若鹜。京城高端英语培训市场，新橙的行业英语当

属尖中之尖。各大培训机构各有各的卖点，选择哪个英语培

训中心成了难事。新东方在英语培训界的口碑较好，华尔街

价位有点高不可攀，EF前景看好，新橙有待更高的发展。教

育界权威人士建议，学习英语最关键的不在于学费的高低和

培训机构的资历，语言的学习是慢慢积淀的过程，掌握一门

语言关键要靠自己。选择英语培训不能只看价格，高档英语

不是所有人掌握语言的路线。学生在倾囊培训也心甘的同时

，也要看清哪种风格的英语教学适合自己。 赵媛媛&nbsp； 


