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学专业试题 暨大传播学专业试题(传播业务150分 传播理论150

分) 传播业务： 一、名词解释题 1、原创性原则 2、广告标题

3、对比型版面 4、述评新闻 5、蒙太奇 二、简答题 1、广告

文案为什么要做到语言规范 2、采访前要做些什么准备 3、报

纸广告文案的写作要求 4、广播电视受众的特点 5、深度报道 

三、论述题 1、试论国内电脑广告的产品定位和表现策略 2、

设计一奥运形象广告(创意脚本形式) 传播史论 一、名词解释

1、新民文体 2、葵(不要草字头)丑报灾 3、美联社 4、麦克卢

汉 5、传播体制 二、简答题 1、大众传播的社会功能 2、有限

效果论对人们态度的影响 3、沉默的螺旋理论假说的基本内

容 4、现代西方国家媒介垄断组织形式 5、邹韬坟的精神 三、

论述题 1、知识沟理论的基本内容及现实意义 2、解放日报的

改革及对中国新闻理论的意义 3、新闻策划与公关策划(题目

大概意思是说现在有的新闻单位和新闻记者也在制造新闻事

件，对此请根据公共关系学和新闻学的知识来谈谈你的看法) 

传播史论里还有10分的填空题目 新闻业务 论述：1.广播电视

受众的地位和作用。 2.新闻工作者的职业道德。 简答：1.电

视画面的基本功能. 2.新闻采访确保真实性原则的内容和要求

。 3.采访记录的内容。 4.新闻报道的基本要求。 5.版面设计

的基本原则。 名解：观察采访。重点式版面。积累兴趣结构

。人物通讯。屏幕文字。 短评：第五个记者节 本报评论员名

义 新闻史论 名解：1.新闻策划 2.非语言符号 3.J.H.博耶的“客



观报道六要素” 4.《东西洋考每月统计传》 5.路透社 6.“美

国之音” 简答：1.新闻与信息之间的关系。 2.简述受众研究

的历史发展。 3.社会主义新闻自由的基本特征 4.延安《解放

日报》改版的成就。 5.1956年《人民日报》改版的背景以及

其结局怎么样。 论述：1.结合材料论述“新闻选择”:徐宝璜

《新闻纸之性质与价值》 王中《新文学的第二课题》法国 皮

埃尔.布尔迪厄 《关于电视》(三段材料的作者和书名) 2。成

舍我对中国现代化新闻事业和新闻教育事业的贡献。 100Test 
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