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展史 第一节美国广告的演变 美国广告的发展是从近代报纸广

告开始的。 1704年4月24日，美国第一份刊登广告的报纸《波

士顿新闻通讯》创刊，刊登了一则向广告商们推荐报纸的广

告，其内容是关于报纸的发行量问题。 1841年，伏尔尼。帕

尔默兄弟在宾夕法尼亚的费城开办了第一家广告公司，专为

各家报纸兜售广告版面，并自称为“报纸广告代理人”，从

而宣告了广告代理业的诞生。 广告代理业是从报纸分离出来

的一个独立的广告经营实体。它的经营方式是从媒介廉价批

发购买一定数量的广告版面，然后再零售给广告客户，从中

取得一定的佣金。 1865年，在美国又出现了“广告批发代理

”。这项广告业务首先是由路威尔创办的，其任务是向100家

报社预定固定的广告版面，然后再将广告版面分售给不同的

广告主，广告价格可由广告代理自定，这样广告代理就成了

报刊的独家经纪人。 在19世纪中叶的一段时间，广告代理商

经历了报商代理人、版面买卖人、版面批发商的演变过程，

充其量还只是版面“代理人”，不提供其它服务。 1869年，

在费城开办的“艾尔父子广告公司”是美国第一个安排广告

活动的现代广告公司。 19世纪与20世纪相交之际，资本主义

从自由竞争过渡到垄断资本主义。商业企业所关心已不再是

生产问题而是销售问题。广告公司的经营为了适应这一新形

势的发展，开始组织市场调查机构，帮助企业开展市场调查

，广泛搜集市场资料，为广告客户制定广告计划和广告实施



方案，开展了统一的、系统的、广告经营活动，广告为适应

推销的需要又呈现蓬勃兴旺的景象。 20世纪20年代是美国广

告大发展的年代，一些现代化通讯传播手段应用于广告。 广

告公司的广告经营活动向着全职能型、能向广告客户提供全

面服务的现代广告代理业过渡，推动了一些大型广告公司不

断创建。1923年美国最大的广告公司杨。罗比肯广告公司创

办。 在20世纪最初的20年里，随着广告事业的壮大成长，也

出现了各种欺骗和虚假的广告宣传，引起公众对广告的指责

，使美国广告业被迫进入了第一个反省阶段。 30年代，保护

消费者利益的各种组织纷纷兴起。1929年创建了消费者研究

公司，1936年成立了消费者聪明，对工商业的不法买卖行为

和欺骗性广告进行监督和揭露。 2030年代兴起市场调查研究

执法，帮助广告客户劝诱、购买施展推销术； 4050年代，则

在广告主题上大做文章，“独特的销售主题”（即USP广告

策略）被普遍推广； 到6070年代，进入了产品定位、为企业

树立形象的“形象广告时代”； 80年代以后，随着电子媒介

的飞速发展与普及，电子计算机设计广告、广告策划、广告

战略的运用，广告活动普遍走向整体化。 第二节 美国的广告

公司 纽约是公认的世界广告中心之一，著名的麦迪逊大街集

中了10多家大型的美国广告公司，成为美国广告的象征。 美

国的广告活动基本上是以广告公司为核心来展开的。美国广

告协会把广告公司定义为“一个能创造性地致力于广告获得

成功的行家组织。”广告公司必须依靠自己的信誉和服务能

力去争取客户，求得发展。 首先，美国的广告公司在长期的

发展中，形成了科学的组织及合理的分工，从而保证了高效

率的经营体制和现代化的服务。 其次是提高广告公司经营服



务水平。 第三，走集团化、国际化的道路，开拓全球广告业

务。 总之，美国的广告公司在美国广告业中地位显赫，作用

巨大。在发展过程中不断采用新技术，以追求高质量实现对

客户的全面服务。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接

下载。详细请访问 www.100test.com 


