
自考中外广告史复习资料第一编第三章 PDF转换可能丢失图

片或格式，建议阅读原文

https://www.100test.com/kao_ti2020/152/2021_2022__E8_87_AA_

E8_80_83_E4_B8_AD_E5_c67_152312.htm 第三章 新中国成立

以来的我国大陆广告（19491976年） 50年代至60年代初期，

随着生产的发展，广告有了一定的发展。报纸、路牌、橱窗

等广告形式，已经具有一定的规模，广告管理也逐步得到加

强，广告宣传成为社会主义思想宣传和经济宣传的重要工具

。“十年动乱”期间，广告被看作是资本主义的工具，遭到

了严重的摧残。至1978年底党的十一届三中全会以前，全国

的广告、报刊、电台、电视台等很少经营广告业务。十一届

三中全会之后，由于实行对外开放、对内搞活动经济的政策

，随着商品生产的发展和国民经济的活，我国广告事业发展

迅猛，广告理论水平不断提高，广告人才培养得到重视，广

告事业呈现出繁荣发展的景象。 第一节 国民经济恢复时间的

广告（19491952年） 1949年10月中华人民共和国成立后，开

始了国民经济发展中为期三年多的恢复时期。随着国民经济

的复苏，广告业也开始发展，许多实用性的广告形式被广泛

采用，为国家的经济建设发挥了有益的作用。 一、颁布新的

广告管理法规： 建国初期，各地大城市对广告业进行了整顿

，取缔了国民政府的广告管理法规，相继颁布了一些新的广

告管理办法和规定。1949年天津市公用局率先公布了“管理

广告商规则”。这一时期各地发布的广告管理法规，对广告

内容提出必须以“纯正为主”，“凡工厂、商店推销商品之

广告宣传必须以品质、效能、使用方法做纯正之介绍，不得

虚伪夸大。”并明确规定了对广告媒介、商品种类、不同部



门的广告管理范围。 二、加强对广告行业的领导： 首先是政

府对私营广告业进行了初步整顿。其次是对广告媒介进行整

顿。第三，利用广告同业公会加强了行业管理。 三、重视发

挥广播广告的作用： 为了有效地利用广告这一舆论工具，解

放初人民政府就很重视对广播广告的管理。在中央广播事业

局的指示下，1952年9月华北五省二市广播电台在天津召开经

验交流会。会议要求必须把广播广告宣传与国家的经济政策

、工商业发展情况和群众的需要密切结合起来。这次会议是

建国以来国家行政部门召开的第一次有影响的广播广告工作

会议，有利于当时广播事业的健康发展。 四、发展实用性的

广告传播形式： 建国初期的广告，在内容上是紧紧围绕党在

三年恢复时期的中心工作展开的。广告在巩固新生政权方面

发挥了有益的作用。当时广告内容侧重于政治宣传和时事宣

传。在广告形式上，一方面保留了过去那些行之有效的广告

宣传手段，此外还根据方便企业和消费者的原则，发展一些

实用、低价格、针对性强的广告形式（如以零售商店为对象

的商品目录、商品知识说明书及案头印刷广告等；以城市消

费者为对象的商店橱窗广告；以广大农村为对象的年画、门

对、春牛图等传统形式的广告。还有包装盒、包装袋、传单

以及书签、扇子、日历、月历等实用的广告）。这些广告形

式对加强商品流通和整个国民经济复苏发挥了积极的作用。 

第二节 社会主义改造时期的广告（19531956年） 由于以计划

经济为主，市场稳定，企业竞争趋于缓和，许多企业无需再

做广告，使人们对社会主义条件下还要不要广告都心中无数

。1956年社会主义改造基本完成后，广告事业又有了一定的

恢复和发展。这一时期，我国广告事业有如下几个方面的表



现： 一、组建国营广告公司。 国家对广告行业实行了公私合

营，把分散的各自经营的私营广告公司改造成为国营的广告

公司。一批国营广告公司的建立，使得广告的服务对象、宣

传内容及其作用发生了根本变化。 二、进一步加强对广告的

管理。 为加强广告管理，许多地方政府对原有的广告管理法

规做了补充和修改，有的发布了新的广告管理法规，或者改

进了管理办法等。 三、中央领导关心广告工作。 1956年5月

，刘少奇同志在视察中央广告事业局时，对当时轻视广告的

思想提出了批评，肯定了广告对社会主义经济建设的积极作

用。少奇同志的讲话，说明了国家对广告事业的关心，有力

推动了下一阶段广告事业的发展。 第三节 社会主义改造基本

完成后的广告（19571965年） 在1957年以后，在党的“八大

”以经济建设为中心的指导下，我国的工农业生产得到了发

展，广告业也随之有了一定的发展。这时期广告业的发展主

要表现在： 一、为对外经济交往服务。 1957年春季，我国出

口商品交易会首次在广州举办，此后每年春、秋两季广交会

一直持续下来。与此同时，我国出口商品的对外广告宣传也

开始发展，它加强了世界各国对我国出口产品的了解。1957

年12月，在布拉格召开了国际广告工作会议，13个社会主义

国家参加了会议。我国商业部派代表以观察员的身份出席。

会议做出了题为“从人民利益出发，发展社会主义商业广告

”的决议，提出了社会主义商业广告的基本任务，并认为社

会主义广告的基本特征是“思想性、真实性和具体性”。
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