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E6_95_99_E6_9D_90_E4_c67_152487.htm 今年是北京自考广告

专业开考第三个年头，《中外广告史》这门课是广告学系本

科的一门课，参考人数不算很多。几年来，这门课考试试题

出的比较科学，都是按照考试大纲的要求来设计的题目，难

易程度适中，通过率还是比较正常，基本正确地反映了自考

学生学习的情况。今年，从《中外广告史》的判卷情况来看

，考生的成绩仍然呈现出“两头小，中间大”的态势。部分

考生试题答得相当漂亮，有相当的水准，反映出一名广告系

大学本科学生应有的知识功力与水平。但是也有相当一部分

考生试卷答得不够理想，洋洋洒洒答了半天，但是回答问题

不到位，答不到“点”上的现象比较严重。究其原因，或者

是考生对教材不熟悉，对于应该掌握的知识没有认真地钻研

，理解掌握，或者是对知识的掌握浮光掠影，马马虎虎，不

准确，不深入，掌握知识似是而非。这一现象再次提醒参加

自考的考生，要想完成大学学业，不要迷信什么“押题班”

，“点题班”，甚至“保过班”，也不要寄希望于听一次“

串讲”就能通过，关键的关键是要扎扎实实认真钻研教材，

对教材一要吃准，二要吃透，要在“透”“准”方面狠下功

夫。从深层次来说，就是考生要端正学习目的，以顽强的精

神，刻苦学习的态度来对待每一门功课，努力提到自己的学

习能力以及学习水平，任何投机取巧的做法，都不会对完成

大学学业有任何帮助。 下面对今年《中外广告史》考试考生

回答非选择题的情况，进行一些简单的，不全面的分析，仅



供参考。 一、填空题。 今年填空题共四小题，八个填空，共

八分。这些都是比较容易回答的题目，涉及到的知识都是考

生应该掌握的最基本的知识。从考生回答情况来看，绝大部

分考生回答的正确，得满分的考生相当多。 1，1869年，在美

国费城建立（艾尔父子）广告有限公司，被认为是最具现代

广告基本特征的广告公司。 2，德国人（谷腾堡）创造的（

金属活字印刷术），是广告活动进入印刷广告时代。 3，我

国最早出版的广告学研究专著是（甘永龙）编译的（《广告

须知》）。 4，改革开放后，我国广告业被确定为（知识）

密集，（技术）密集，（人才）密集的高新技术产业。 二、

名词解释题。 今年名词解释题共三小题，从出题难易程度来

看，都是考试大纲要求考生掌握的重要知识点。从考生回答

的情况来看，大部分考生都能回答上来，但是回答得不够准

确，似是而非的情况比较严重。 1， 这道题完整的答案应该

由以下四小点组成(1)IAA是国际广告协会的简称。（2）是最

大，最有权威的国际广告组织，（3）创建于1938年。（4）

是由各国广告界知名人士组成的非营利组织。一些考生回答

问题时不够完整，影响了成绩。 2，《中国广告协会自律规

则》 1994年，中国广告协会第四次会员代表大会通过的，

共12条。要求会员树立良好的行业风气，维护正当的竞争，

抵制不正当的竞争，建立良好的广告经营秩序，提高广告业

道德水准和整体服务水平。这道题考生只要用自己的语言把

以上意思回答完整就可以了，不必拘泥于教材上面的具体文

字。 3，虚假广告。 这道题在教材上没有给出严格的答案。

考生只要大至“含有虚假表述，可能误导消费者”等内容就

可以了。 三，简答题。 简答题共5小题，每小题8分，共40分



。得到25分（及格线）以上的考生比较少，情况并不乐观，

主要存在的问题就是教材吃得不透，知识掌握得似是而非，

回答问题不严谨，不完整，遗漏的知识较多。 1，人类社会

在早期经历了哪几次社会大分工？ 每次社会分工商品交换活

动带来什么影响？ 大部分考生都能答出三次社会分工，但是

，对于“三次社会分工给商品交换带来的影响”的知识则缺

乏掌握。同时，对于“进入原始社会末期”的时间，也存在

表述不清的问题。甚至由考生答出“资本主义社会”的内容

来，这就属于概念不清。 2，20世纪二三十年代，我国除了报

刊广告外，其他几种近现代影响较大的广告形式。 这道题相

对比较简单，只要考生答出广播广告，路牌广告，橱窗广告

，霓虹灯广告等等广告形式，并且略加解释就可以了。部分

考生没有注意题目的具体要求，就是“20世纪二三十年代”

，结果不少考生回答了“电视”这一广告形式，也属于概念

不清。 3，新时期，我国广告教育的特色是什么？今后的任

务如何？ 这道题考生回答的普遍不好，得满分的考生不多，

尤其是“教育的特色”一部分，更是相当部分考生没有答出

来。这种情况与考生对这个问题注意不够有关系。这道题在

教材的133页，是我国当代广告发展史中一道比较重要的题。

考生只要把教材上面的知识点答出，略加以解释，就可以取

得满分。 4，简述外国广告发展的四个时期。 这道题考生回

答的都很好，大部分考生都得到了满分。四个时期是：（1）

从广告产生到公元1450年德国人谷腾堡发明金属活字印刷术

，为原始广告时期；（2）从1450年到1850年，为世界孕育时

期；（3）从1850年到1920年，是世界近代广告向现代广告过

渡期；（4）1920年以后，世界广告进入了划时代的发展时期



。 看来，只要考生能够学习，并掌握教材的知识，都可以考

出好的成绩。 5，世界近代广告时期报刊媒介的发展。 这道

题回答有一定的难度，需要考生根据对教材的相关内容的理

解，自己整理归纳出知识点，这就看出考生实际的功力。有

部分考生回答的恰到好处，能全面把握这一时期报刊广告媒

介发展的脉络，言简意赅，重点突出；而有的考生归纳的能

力就比较差，洋洋洒洒答了许多，但是没有答到“点”上。 

四，论述题。 论述题今年出的题全是教材上面重点知识。而

从判卷情况看，这部分试题回答的不够理想，考生丢分较多

。其实，这两道题在教材上面全有详细的论述，回答好应该

是没有甚么难度的。因此来看，问题回答的不理想的原因仍

然是对教材没有吃透，没有吃准。 1、为什么说实行广告代

理制是现代广告运动发展的趋势？ 这道题在教材的第二篇第

四章第三节第一个问题。回答这一问题要注意三个方面：（1

）广告代理制的定义；（2）广告代理制的特点；（3）给广

告主，广告公司，广告媒介带来的益处。教材对这三个问题

都有详细的论述，考生只要把教材的知识点掌握，回答这个

大题应该是没有任何问题的。但是部分考生申题出现问题，

以上内容没有回答，而是回答了“广告代理制的形成过程”

及“国际广告代理制度比较”的内容，结果跑题了。 2、高

科技的发展对广告业会产生怎样的影响？ 这道题在教材上的

第五章第三节。回答这道题有一定的难度，教材上面虽然有

详细的论述，但是要回答好这个问题，还需要考生有较强的

归纳与分析能力。回答这道题的关键要答出“高科技发展的

本质是信息处理的电脑化”这一句话，围绕这一点展开论述

就可以取得满意的分数。从卷子情况来看，考生对此知识的



掌握还有欠缺，归纳知识，分析知识的能力还有待提高。
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