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E5_B9_BF_E5_91_8A_E7_c67_152770.htm 第一章广告美本质的

多维透视第一节广告美本质的哲学分析一般了解“另一体”

再现的本质力量。一般了解功利性突出的自由形象。重点掌

握广告美的概念。第二节广告美本质的参照维度重点掌握广

告美与艺术美的差异性和共同性。掌握技术美和“迪扎因”

的概念。掌握广告美与技术美的区别。了解广告美与技术美

的相同点。掌握广告美的基本特性。第二章广告主体活动美

第一节广告主体活动美的类型掌握广告经营活动的美的体现

。掌握广告创意活动的美的体现。掌握广告艺术传达活动的

美的体现。掌握广告创意的概念。第二节广告主体活动美的

特征重点掌握广告主体活动美的特征。掌握善与美的概念。

掌握非凝冻性的概念。第三章CI形象标志与广告美第一节CI

形象标志的基本类型了解CI形象标志的五种类型。第二节CI

形象标志的审美特性掌握CI形象标志的审美特性。第四章广

告美的基本类型第一节荒诞与新奇了解荒诞的概念。掌握新

奇美的概念和特征。了解定位的概念。第二节华丽与自然了

解广告文词华丽之美。掌握广告质朴美的特征。了解广告质

朴美对于广告创造的意义。第三节幽默与哲理重点掌握广告

的幽默之美的概念。掌握广告的幽默之美的特征。掌握广告

的哲理美的概念。掌握广告的哲理美的特征。第四节委婉与

崇高掌握广告的委婉美的特征。了解崇高的概念。了解崇高

的特征。掌握广告的崇高的基本类型。第五章广告载体要素

的属性美第一节色彩与形体重点掌握广告的色彩美的概念。



重点掌握广告的色彩美的特征。掌握广告色彩美的功能。掌

握广告的形体美的概念。了解广告形体运用的方式及效果。

第二节声音和语言了解广告中音响的分类及表现形式。了解

广告中音乐形象的特性及表现形式。了解广告歌曲的特点。

掌握广告语言形式美的表现。了解广告语言形式美的根本成

因。第六章广告载体要素的组合美第一节对称了解对称的概

念及分类。掌握广告对称的特性。了解广告对称的功能和局

限性。第二节节奏了解节奏的概念。了解广告创作中节奏的

分类。了解审美心理节奏的概念。了解审美心理节奏与生理

节奏的关系及在广告中的应用。掌握适应消费者的审美心理

节奏的注意要点。第三节和谐掌握和谐的概念。掌握和谐的

基本类型及其在广告创作中的体现。第七章广告美的价值功

能第一节广告美的功利价值重点掌握广告美的功利价值。第

二节广告美的超功利价值重点掌握广告美的超功利价值的概

念。掌握广告美的超功利价值的层次。第八章广告审美心理

第一节广告的审美知觉重点掌握广告审美知觉的特征。掌握

“晕轮效应”的概念。了解广告审美知觉中的“晕轮效应”

的本质及表现形式。第二节广告的审美注意重点掌握广告的

审美注意的本质。掌握广告审美注意的类型以及各自的特征

。一般了解审美意志的概念。掌握产生广告审美注意的动力

机制。第三节广告的审美记忆了解广告的审美记忆的类型。

掌握广告的形象记忆的特点。掌握广告的情绪记忆的概念及

特点。重点掌握广告审美记忆的强化方法。第九章广告美创

造的主体性审视第一节广告审美体验的本质一般了解审美体

验的概念。掌握广告审美体验的基本特征。第二节广告审美

体验的类型掌握广告审美体验的基本类型。了解“虚静”的



概念。第三节广告审美体验的生成掌握广告主体审美心理结

构的具体含义。掌握选择与变形的概念。了解变形体验的形

式。掌握广告创作主体审美体验的形成。第十章广告审美意

象的创构第一节广告审美意象的本质掌握意象的概念。了解

广告的审美意象与纯艺术审美意象的共同性。掌握广告的审

美意象与纯艺术审美意象的不同。第二节广告审美意象的类

型掌握广告审美意象的四种重要类型。了解背景意象对产品

意象的作用的表现形式。了解具象意象的概念及分类。了解

抽象意象在广告创作中的功能。了解完全意象与不完全意象

的概念。了解不完全意象的表现形式。了解描述意象与象征

意象的概念和表现形式。第三节广告审美意象的营造重点掌

握广告审美意象的营造方式。第四节广告审美意象的组合掌

握广告审美意象组合的四种方式。了解正置和反置的概念。

掌握跳跃式、辐辏式组合的概念。第十一章意境：广告美创

造的新追求第一节广告意境：半透明结构重点掌握广告意境

的概念。了解广告意境与纯艺术意境的区别。掌握广告意境

的基本特征。第二节广告意境：类型的划分掌握广告意境的

五种类型及各自的特点。第三节广告意境：创构的方式掌握

艺术符号最本质的特征。重点掌握创造出生动的广告艺术符

号的途径。掌握“空筐”结构。重点掌握创造艺术上的空筐

结构的途径。第十二章风格：广告美创造的成熟表征第一节

广告风格的特殊定性掌握广告风格的基本特征。了解广告风

格的静态构成。第二节广告风格的层递模式掌握广告风格的

三个层级以及各自的概念。了解广告流派风格的生成条件。

掌握广告流派风格的基本特征。了解风格范式的概念。了解

广告的民族风格与民族特点的关系。了解广告的民族风格的



特征。掌握广告的民族风格具有稳定性的原因。第十三章广

告的艺术形态学考察第一节广告艺术的形态学研究一般了解

广告艺术形态学发展的两个阶段。了解艺术形态学的新发展

的标志及代表人物。第二节广告类型的美学分析了解广告类

型的划分角度及内容。第三节广告种类的审美特性了解动态

型广告审美特征的共同性。重点掌握电视广告的审美属性。

掌握广播广告的审美属性。了解广播广告达到悦耳动听的目

的的根本途径。了解空中广告的审美特性。了解静态型广告

的美学特征的共性。掌握报纸广告的审美属性。掌握杂志广

告的审美属性。一般了解立体广告的审美属性。第十四章广

告接受的解释学观照第一节广告接受的解释学视野了解广告

接受和理解中的确定性和非确定性。重点掌握“先行理解”

的概念。掌握“心理定势”对广告内容的重要功能。了解“

图式化视域”、“未定点”理论及在广告接受中的体现。第

二节广告接受的艺术学参照了解强度、深度、广度的概念。

了解广告接受在强度、深度比较中的特点及原因。掌握广告

审美体验在广度上超出和不及艺术的方面及其原因。第十五

章广告美发展的动力学分析第一节外部动力了解大文化的概

念。掌握经济对广告美的创造和发展的推动作用。了解审美

文化的概念。掌握审美主文化对广告美的影响表现。了解广

告审美反馈的进行方式。第二节内部动力重点掌握“顺应性

”广告的概念。重点掌握“顺应性”广告的四种主要类型。

掌握“顺应性”广告的特征。重点掌握“顺应性”广告的驱

动因素。掌握广告的美学批评的概念。掌握广告的美学批评

成为广告美发展强大动力的原因。《广告美学》考试题型举

例 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访
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