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、俄等国的广告 第一节 日本的广告 日本的广告业高度发达，

其规模仅次于美国居世界第二位。日本广告业分工明确、专

业化程度高、广告创作水平高超，从而在很大程度上推动了

日本经济的发展。 日本近代广告是随着“明治维新”而兴起

的。1871年创办了第一日刊报纸《横滨每日新闻》。 1880年

，日本第一家广告代理商“空气堂租”在东京开业，标志着

日本广告代理业的开始。 1940年，政府制订《日本广告律令

》，开始实行对广告的管制。 1942年，在国税法中采用了广

告税。 日本的广告业是随它的经济发展而同步发展起来的，

其真正崛起还是60年代以后的事。 50年代末期，日本出现了

所谓“大量消费时代”，广告业得以复兴。 60年代，政府推

行了10年消费培增计划，为广告业的大发展创造了有利条件

。 70年代，日本经济开始迅速腾飞，经济和广告的发展有一

段时间进入比较平稳的时期，但竞争越趋激烈。 进入80年代

以来，广告业走向世界，向着跨国的方向发展。 90年代以后

，有人把日本称为商品之国、广告之国。 日本的广告媒介甚

为发达，广告容量大，形式多种多样。广告媒介和广告主一

般不直接经营发布广告，主要是为了不分散精力，向专业化

方面发展，有利于提高效益。 报纸是日本最重要的广告媒介

。1867年3月，日本最初报纸广告就在《万国新闻》中刊登了

。报纸刊登广告的版面篇幅，平均都在43%以上，日本有关

法律规定，广告量应在报纸版面50%以下。 1975年以后，日



本电视广告开始居于媒介的霸主地位。 日本户外广告也极为

发达，最为突出的是幢幢大厦顶上的大型霓虹灯、灯箱和路

牌广告，有电子操纵的、激光的。 日本的其他媒介如杂志、

广播电台、影剧院、体育场、橱窗等发布的各类广告，均由

广告公司承包，并保证媒介单位每年有35%的利润增长率。 

广告公司在日本也叫广告代理店，主要任务是为客户调查市

场动态，提供经济信息，制订广告计划，选择使用媒介和广

告效果调查。 广告发布完全由广告公司承担，其它媒介单位

都不直接同客户接触，不直接经营广告。 日本广告在业务上

实行的原则：1）一切为客户（企业主）服务。2）服务专一

。3）信息发布及时。4）重视人员培训。5）注重公司形象宣

传。 广告公司还采用举办音乐会、体育比赛、讲演会、展览

会等形式，结合进行广告宣传。 日本的大学不设广告专业，

每年从学法律、新闻、经济、文学、医学、外语、电脑和美

术的大学毕业生中招收职员。新录取人员不论文凭高低，都

要进行半年的广告业务学习，而后针对各人所长分配工作，

进入工作岗位以后，10年内至少更换三次岗位，使职员受到

多种锻炼。对在职人员的培训和知识更新也十分重视，规定

每人每年有二三个月的学习时间。 随着大量新科技新技术的

运用，日本广告行业的业务人员大为精减，管理人员逐渐增

多，从而保证了管理与技术水平的均衡，充分发挥了现代广

告高效高质的特点。 日本广告业在发展过程中建立了一套完

整的法规和各种组织，配套齐全，互相制约。虽尚未有一个

专业性的广告法。但各种有关的法律、条例、规约、标准等

都对广告活动作了明确的规定，形成了一个庞大的广告法制

网络。主要由：国家法律中有关广告条款、公正竞争规约、



行业组织关于广告的规定、广告业团体的规章、媒体的广告

刊载标准等五个方面组成。 日本政府管理广告主要是通过法

律来规范广告行为、调节广告活动所产生的各种社会关系。 

日本主要广告立法有：《日本广告律令》、《广告取缔法》

、《防止不正当竞争法》、《消费者保护基本法》、《不正

当赠品及不当表示法》、《屋外广告物法》等。 全日本广告

联盟是日本全国性自律机构，该联盟制定的《广告伦理纲领

》是广告界制作广告必须遵守的最高准则。 日本新闻协会制

定了《日本报纸广告伦理纲领》。各广告协会、专业委员会

和广告组织还制定有《公平竞争规约》、《业界自治规则》

、《广告团体规则》、《媒介体标准》等，成为一切广告经

营单位和媒介单位共同遵守的公约。 日本全国性的广告组织

主要有三个：全日本广告联盟、日本广告业协会、日本广告

客户协会（广告主协会）。 100Test 下载频道开通，各类考试

题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


