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广告趋势 第一节 未广告的地位与作用日益提高 广告首先为现

代社会提供全面的信息服务。广告在社会的政治生活中发挥

着作用。广告在未来经济方面的影响将越来越大。在社会文

化方面，广告不仅仅是提高人们物质生活水平的手段，而且

也是提高人们精神文明水准的工具。 第二节 跨世纪广告新观

念的革命 一、广告宣传突出了社会责任感 二、广告宣传突出

人生、人格的价值 三、“软性广告”更能满足消费者的需要 

四、广告的个性化更为突出 第三节 高科技发展对广告业的促

进 高科技促进了现代信息通讯技术的发展，从而使广告媒介

技术进入空前繁荣的发展时期。 由于电脑技术的运用，广告

业的调查手段和组织管理将更加现代化，范围将更加广泛，

效率也将大幅度提高。 电脑设计以其先进的技术手段在广告

领域大显身手。 高科技的运用，不仅开拓和发展了新的媒介

技术，而且在原有的媒介技术进行了大幅度的改革，使其发

展了质的飞跃。 我们可以预见，随着电子工业和信息科学的

不断发展，科学广告的时代必将到来。市场经济的高度发展

会促使广告信息量的增加，广告信息量的增加又促使广告空

间的不断扩大。广告不仅仅是推销商品与劳务的手段，更担

负着向社会提供不断更新的知识与情报，指导社会生产与社

会生活的职能。高科技的发展使世界广告业已经发生和正在

发生巨大的变化，全球广告将向着电子化、现代化、艺术化

、空间化的方向发展。 第四节 广告国际化是必然趋势 第二次



世界大战以后，国际贸易发展的特点就是商品市场的全球化

趋势异常迅猛，主要表现在工业品市场、高新技术产出市场

、信息市场和高档消费品市场的全球一体化。 进入80年代以

来，世界经济结构产生更生大变化，许多经济发达国家的跨

国兼并浪潮有新的发展。 由于商品经济没有国界，其必然结

果是迫使各个国家的广告业走上国际化的道路。 当今国际经

济区域性集团和行业性集团的出现，促使广告公司必然向集

团化的方向发展，这成为未来广告业发展的一种趋势。广告

代理公司大规模的兼并，发生在1986年。 这个时代的特点一

是整个欧美广告市场为几个超级集团所瓜分，二是许多老牌

广告公司被吸收进垄断集团之中。 发展集团化、国际化、具

有规模优势并能提供整体服务的大型广告代理公司，是跨世

纪广告的趋势与要求。 广告国际化在组织上的发展还带来其

它一些广告业的变化趋向，如广告语言全球一体化，“一对

一”广告代理制的衰落，以及对广告经营管理人才的需求等

。： 国际营销中的产品广告，必然带来广告内容的国际化。 

所谓“一对一”原则，是指广告公司在代理业务时，在一个

行业中只能为一个客户作代理，而不能作多头代理。 所谓

“AE”制，是指广告公司执行广告业务的具体负责人，多数

实行一个商品一个AE.AE既是这一商品广告组织实施的负责

人，也是广告主企业的代表。 广告国际化对人才素质提出了

更高的要求。在迈向21世纪的时候，必须立足于竞争去培养

人才、选拔人才、善用人才，这是国际化广告业发展的关键
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