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建国前的广告 第一节 鸦片战争前后的广告 近代广告发展的最

显著的标志是报刊广告的出现。 鸦片战争前后，广告形式多

采用路牌广告和招贴广告。路牌广告多画在墙上，以文字为

主，形式十分简单。招贴广告一般在海外印刷，再运到中国

张贴。报纸广告的出现是近代的事，而报纸在我国的问世则

较早。早在唐代初期，便诞生了最早的报纸《邸报》。近代

以后，在中国境内出版的第一份中文杂志是1833年8月（道光

十三年七月）在广州创办的《东西洋考每月统记传》，也是

中文刊物最早登载“行情物价表”之类商情的刊物。 鸦片战

争之后，首开中文刊物登广告之先河的，是1853年8月由英国

传教士在香港创办的《遐迩贯珍》中文杂志。 鸦片战争以后

，洋货广告反客为主，占据主要地位，形成各帝国主义进行

广告竞争的局面。由于沿海与内地在经济发展程度上的差距

，广告水平的地区差异越来越大，形成先进的广告媒介与传

统的广告媒介并存的局面。 戊戌维新前后，华人报纸与外国

人办的报纸不同的地方，在于多登国货广告，利用广告形式

同帝国主义列强进行斗争。戊戌维新运动时期，广告还是以

文字，没有图饰。 报刊广告蓬勃发展以后，广告主与广告经

营者逐渐分离，从而促使广告代理商在我国出现。广告代理

商最早是以报馆广告代理人和版面买卖人的形式出现，后来

演变为各种广告社、广告公司的形式。 在这一时期，清末的

官方报刊适应当时的潮流，改变过去官方报纸不登工商广告



的惯例，开始有限度地刊登一些广告。 辛亥革命前后，广告

有两个明显特点，一是广告内容有了扩大，百货、纸烟、电

影、医药、银行、书籍及个人通告充满报刊各版。二是广告

的版面安排、编辑水平有所提高，不仅有文字说明，还有彩

色画面进行图解。 1918年中的某一天，上海各报头版同时刊

印一个红色的大鸡蛋。这是我国报纸第一次套色印刷。这是

民族工业福昌烟草公司新生产的“小囡”牌香烟，请大家吃

庆祝小囡降生的“喜蛋”。 1911年世界广告学会在美国成立

后，万国函授学堂上海办事处曾与我国广告界人士联合发起

组织过“中国广告公会”，它是我国广告史上最早与世界广

协有联系的唯一全国性广告机构。 第二节 五四运动至30年代

的广告 从五四运动至30年代前后，民族工商业经济与洋货展

开了激烈的竞争，使广告发展到一个兴盛的阶段。现代广告

不仅是民族资产阶级与帝国主义在经济领域展开斗争的工具

，而且在一定程度上推动了商业经济的发展。五四运动前后

，具有初步共产主义思想的先进分子创办了许多刊物，除政

治宣传之外，也开展广告宣传，提倡国货，抵制洋货。本时

期广告事业发展的主要标志在于媒介的多样化和广告公司的

兴起，以及广告的研究和教学开始引起重视。 五四运动前后

的广告： 1、报刊广告持续发展。广告种类已从商务广告扩

展到社会、文化、交通等其他用途的广告，广告在报纸版面

中的地位急遽上升，有的甚至占报纸版面一半以上。 2、革

命报刊注重广告宣传。五四运动以后刊登广告最为活跃。这

些广告不仅宣传了自己的政治主张，而且广告收入构成了报

馆的经济收入和职工福利的一个重要来源。广告的重要版面

多是留给进步书刊和国货做广告，以进行反帝反封建和爱国



主义的宣传。广告的内容在为政治斗争服务的同时，也刊登

中国厂商的广告，提倡国民买国货，借以抵制洋货，反对帝

国主义的经济侵略。 3、广告媒介多样化。⑴1922年底，美

商E.G.奥斯邦利用旅日张姓华侨的资本，在上海设立了中国

境内第一座广播电台奥斯邦电台，1923年1月23日正式开播。

从此，广播在中国逐渐成为第二大广告媒介而迅速发展。中

国人自己设立的第一家电台是新新公司创办的，1927年3月18

日正式开播。广播电台的出现是现代广告史上的又一件大事

。它标志着广告在更广阔的空间，向更众多的消费者传播商

品信息。⑵路牌广告。⑶橱窗广告。我国现代橱窗广告大约

开始于20世纪的20年代初。⑷霓虹灯广告。国外第一架霓虹

灯广告开始于1910年，是由法国G.克劳特公司装置在巴黎皇

宫的。上海于1926年在南京东路伊文思图公司的橱窗内首次

出现霓虹灯，这是宣传“皇家牌（ROYAL）打印机”的英文

广告吊灯。此外，车身广告、小册子广告、样品广告等也在

这一时期出现。 4、广告代理业出现。1927年，上海有6家广

告社组织成立了“中华广告公会”，这是广告同业最早的组

织。当时组织广告公会，主要是为解决同业之间的纠纷和争

取共同的利益。 5、广告学研究与教育的产生。我国的广告

研究与教育可以追溯到五四时期。我国最早的广告研究团体

是1918年成立的北京大学新闻学研究会，它把广告作为新闻

学研究和教学的组成部分。我国最早出版的广告学研究专著

，由甘永龙编译的《广告须知》。该书1918年6月由商务印书

馆初版。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详

细请访问 www.100test.com 


