
自考中外广告史复习资料第一编第五章 PDF转换可能丢失图

片或格式，建议阅读原文

https://www.100test.com/kao_ti2020/152/2021_2022__E8_87_AA_

E8_80_83_E4_B8_AD_E5_c67_152824.htm 第五章 台湾地区广

告简史 第一节 台湾地区广告演变史 一、60年代萌芽期 5060年

代，台湾地区的产品以出口为主，90%的中小企业生产都与

出口有关。 1959年是台湾地区广告事业的发轫年。1959年底

台湾第一家具现代雏形的广告公司正式成立，其后众多的广

告公司如雨后春笋般出现。60年代初期台湾地区的广告公司

规模都很小。60年代台湾地区电视广告新媒介的出现，推进

了广告业发展的进程。1962年台湾地区第一家电视台开播

，1969年和1971年第二家和第三家又相继开播。 二、70年代

成长期 70年代以后，台湾当局在内外压力下，决定实行经济

自由化政策，由此推动了经济的发展达到惊人的程度。这是

台湾地区经济大步起飞时期。这一时期广告业的发展的特点

： 1）广告公司成长壮大。2）引进国外先进经营管理方式。3

）广告公司服务功能扩大。 三、80年代融合期 80年代末期台

湾地区人均收入已跃居世界前茅，从而使台湾地区广告市场

成为国际广告公司猎取的对象，也促使台湾地区广告业大步

踏向国际舞台，形成了这个阶段有名的“洋土”纷争或融合

期。 由于台湾地区解除海外人士投资广告公司的限制，使一

些国际性跨国公司纷纷涌入。主要以三种方式进入台湾市场

：1）合资，与大型本土的广告公司结合而为合资公司。2）

独资，直接以国外母公司的力量来台成立分公司。3）技术合

作，在跨国性上主要以日本的广告公司为主。 台湾地区广告

业在国际化的冲击下，已承受着正面和负面的影响。但从总



体上来说，由于竞争加剧，提高了台湾地区本土广告业的服

务水平。 正面的影响有：1）重视人才培养。2）广告新观念

的导入。3）广告表现形态的多样化。4）电脑科技的应用。5

）严谨的成本观念和计费标准。 负面的影响有：1）经济实

力雄厚，整体占有率高，形成左右媒介的力量。2）由于语言

、文化上的隔阂，当地广告客户很难对它们有认同感和亲切

感。3）经营成本急剧上升。4）人员跳槽现象严重。 四、90

年代成熟期 1）整合传播观念的兴起。2）以广告集团性的力

量争取客户。3）海峡两岸广告界相互交流升温。 第二节 台

湾地区广告媒介概况 一、电视广告 电视媒介在台湾地区是影

响力最大的媒介，在四大媒介中位居第一。 1962年10月10日

，台湾地区第一家电视公司“台湾地区电视公司”（台视）

在台北诞生，这是一家商业电视台。 1969年10月，由台湾地

区“中国广播公司”、“民营广播公司”以及其它文化机构

合资创办的“中国电视公司”（中视）宣告成立。 1971年10

月，台湾地区当局“教育部”和“国防部”合办的“中华电

视台”（华视）正式开播。 有关法令规定，属新闻、教育、

服务类节目不得少于播放时数的50%，其它大众娱乐节目则

不得多于50%，以兼顾各类节目均衡安排。 三台特色：台视

的新闻报道、中视的戏剧节目以及华视的综艺节目较为突出

。 电视台的主管单位是“行政院新闻局”，有关电视广播必

须依循的法规是《广播电视法》。 《广播电视法》对电视广

告的规范主要有：广告不得超过播送时间的15%；节目中间

在半小时以内者，广告应于前后；超过半小时以上者，以

每15分钟在节目内播送一次为原则，广告量应平均分配播出

。广告与节目应明显分开。每一件送播的广告应按规定送至



“新闻局”审查，并核发准演执照才能播出。如其内容涉及

药物、食品、化妆品、医疗器材及其技术业务者，尚须先送

卫生主管机关核准，取得证明文件后再送审。 台湾地区目前

电视广告的表现有几种特色：1）投入巨额经费精心制作。2

）使用电脑绘图技术。3）使用动画手法。4）使用所谓“意

识形态”手法。5）使用所谓“心理认同”手法。6）使用方

言的广告表现。7）为“全球性或地区性品牌广告的本地化”

而制作的电视广告。 把国外广告片在本地作改编的方式有

：1）全片不改，只改商品包装镜头，将旁白或歌词改为中文

；2）片中部分镜头当地重拍；3）片中故事不改，但将片中

演员完全改由中国人而重拍；4）仅保留创意表现中的概念，

而完全依当地的需要制作全新的广告。 二、户外广告 户外广

告维持了与人们的生活环境融洽美好的关系，并在台湾地区

的广告业中扮演了重要角色。 户外广告的机会：1）从消费

市场看：人们在户外停留的时间越长，户外广告被接触的机

率也相对增加。2）从媒介特色看：户外媒介与传统的四大媒

介相比，涵盖的时间更工，涵盖面和影响度有时更为深远。3

）从交通环境看：台湾地区大街小巷塞车严重，增加了户外

广告的接触机会，使其效果更为显著。 户外广告的限制：1

）好的地点越来越少。2）地点租金成本愈来愈贵。3）法令

限制愈来愈严。 户外广告的发展：1）科技化。三面转体、

电子看板的LED两极发体的出现。2）精致化。作品愈来愈细

致，也更吸引人。3）多样化。除了传统的看板、壁面之外，

还有公共汽车内外、票亭、站牌，甚至热气球、飞行船等应

运而生。4）数据化。户外广告效果调查，愈来愈受广告主重

视。包括交通流量、路过人次、重复频度与效果测试。 三、



传真广告 传真广告是采用传真机来扩散广告宣传品。 传真机

的特点是通过电话（或专用）线路来传输文件、图表。因此

，只要掌握传真机号码，广告商人就可以自由地电传广告了
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问 www.100test.com 


