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4_BA_8E_E2_80_9C_E5_c67_153143.htm 1.课程性质 “国际市

场营销学”课程是全国高等教育自学考试市场营销专业独立

本科的一门专业课，是为培养和检验自学应考者的国际市场

营销基本理论、基本知识和基本技能而设置的。本课程具有

环境适应性、理论系统性和应用灵活性等特点，把基础市场

营销学原理与国际市场营销实务紧密结合起来，立足中国与

国际市场接轨，充分利用国内和国外两种资源，开拓国内与

国外两个市场。在考试命题中将充分体现本课程的性质与特

点。 2.考试目标 通过本课程的学习考试，使自学应试者系统

掌握市场营销学的原理及其在国际市场营销中的应用，全面

了解国际市场环境变化发展趋势，初步掌握进入国际市场经

营和制定国际市场营销组合策略的基本理论和基本方法，培

养和提高正确分析和解决国际市场营销活动中各种问题的能

力。 本课程的重点章为1、2、4、5、8、9、10、11章.第2、6

、7为次重点章。具体包括第一章的市场营销和国际市场营

销.第二章的国际市场经济环境的类型.第三章的国际市场信息

系统和国际市场调查.第四章的国际市场营销战略及其规划、

国际市场细分、目标市场选择和进入国际市场的策略与模式.

第五章的产品营销理论和国际产品营销战略.第六章的国际技

术经营形式.第八章的跨国公司的市场竞争战略、投资战略、

融资战略.第九章的国际市场价格因素、价格类型以及定价目

标、定价方法.第十章的国际促销策略的方式与国际市场促销

手段；第十一章的国际市场渠道策略的培育与管理。 3.考试



依据和范围 以全国高等教育自学考试指导委员会1995年4月颁

布的《国际市场营销学自学考试大纲》(以下简称大纲)为依

据，以《国际市场营销学》(全国高等教育自学考试指导委员

会组编.吴世经、曾国安主编，中国人民大学出版社出版

，1999年8月第一版)教材为命题范围。 4.知识与能力的关系 

本课程有相当的知识性、理论性，又有较强的应用性。要求

考生在掌握国际市场营销基本知识的基础上，能够比较熟练

地掌握国际市场经营、管理的基本规则和技能。 5.考试形式

：“国际市场营销学”课程考试形式为闭卷笔试方式，考试

时间为150分钟，评分采用百分制，60分为及格线。 6.试卷能

力结构 能力考核在试卷中分为“识记”、“理解”、“简单

应用”和“综合应用”四个层次，考核不同能力层次的试题

的分数比例依次为20:30:30:20。 7.试卷的难度结构 难度结构在

试卷中分为“较易”、“中等偏易”、“中等偏难”和“较

难”四个层次，不同难易度试题的分数比例依次为20:30:30:20

。 8.试卷的题型结构 试卷题型含“单项选择题”、“多项选

择题”、“名词解释题”、“简答题”、“案例分析题”、 

“论述题”、“计算题”等七种 。 100Test 下载频道开通，各

类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


