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https://www.100test.com/kao_ti2020/161/2021_2022__E7_94_B5_E

8_A7_86_E9_A2_91_E9_c78_161934.htm 掌握频道接触点整合

方法 分析频道观众流优化策略 分享电视频道制管理经验 洞察

品牌频道的成长模式 “频道是观众打开电视的第一接触点，

也是按下遥控器按键的直接反映，因此我们必须以频道为基

础单位进行经营，着力提高观众规模和频道忠诚度”，世界

传媒大亨、新闻集团总裁默多克在谈到电视媒体发展思路时

特别强调了频道制运营的重要性。随着国内越来越多的电视

台开始实行频道制管理的模式，中国电视的竞争重点格局开

始从品牌栏目建设向品牌频道打造转变。为探讨品牌频道经

营规律，分享成功之道，交流频道发展经验，清华大学新闻

与传播学院将于2006年3月25日2006年3月28日举行电视频道经

营与品牌塑造研修班，邀请业内精英和一流专家研讨频道经

营战略与盈利模式、频道定位与品牌塑造、收视率分析与频

道节目策划及编排、植入式广告开发、制片人管理、大型活

动操作与频道影响力塑造等内容，同时提供案例资料供研修

班学员进行专项讨论。 参加对象：台长、副台长、总编辑、

中心主任、部门主任、总编室主任、研究室主任以及其他参

与频道经营的管理人员。 上课地点：清华大学新闻与传播学

院 报名方式：2006年3月23日前，请将回执打印传真

至010-62570563、62570611。 上课时间：2006年3月25日3月28

日 报到时间：2006年3月24日全天 学习费用：5000元（不包含

生活、交通等费用）；电视频道经营与品牌塑造案例资料

费600元。可协助安排校内住宿。 联系方式： 联 系 人：王老



师、张老师 咨询电话：（010）62570535、62570550 总咨询电

话：（010）62773380 电子邮件：jctrain2@mail.tsinghua.edu.cn 

附件1：课程设置 核心必修课程1、频道经营战略与盈利模式

主要内容：频道经营的二八法则与付费电视业务的培育频道

发展生命周期优化频道衍生产品开发⋯⋯2、收视率分析与节

目编排及策划主要内容：收视率的生产流程与指标体系频道

节目策划过程的收视率应用策略观众流与频道节目编排⋯⋯3

、电视栏目（制片人）综合评估体系主要内容：不同时段的

栏目如何统一评估不同类型的栏目如何统一评估如何兼顾导

向、质量、成本、收视率等指标评估栏目⋯⋯4、制播分离与

节目外包模式主要内容：频道与节目公司合作的条件制播分

离的长效机制制播分离的成本收益⋯⋯精英讲座1、 电视频

道定位与品牌塑造主要内容：频道定位确定流程观众频道忠

诚度的培养频道品牌塑造的关键点⋯⋯2、电视节目的植入式

广告经营主要内容：有效避免插播广告的收视影响实现广告

和节目的收视“双赢”植入式广告的接触点设计⋯⋯3、大型

电视活动操作与频道影响力打造 主要内容：大型电视活动的

操作流程大型电视活动的成本与收益大型电视活动与频道影

响力的对接⋯⋯4、超越行政区划：电视节目辛迪加发展策略

主要内容：经济区域化发展与“四级办台”的矛盾区域电视

网的机会与风险电视辛迪加的操作模式⋯⋯讨论案例1、欢迎

晚宴2、英国天空广播公司：全球最成功的付费电视运营机

构3、CCTV综合、新闻、经济频道长假节目编排策略注：案

例讨论安排在每晚19：30 -21：30 ，学员可以结合案例以及本

台情况互相交流（研修结束安排沙龙座谈）。 100Test 下载频

道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问



www.100test.com 


