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E7_BB_9C_E8_90_A5_E9_c40_170428.htm （二） 网络营销站

点推广 1、站点推广概述 网络营销站点作为企业在网上市场

进行营销活动的阵地，站点能否吸引大量流量是企业开展网

络营销成败的关键，也是网络营销的基础。站点推广就是通

过对企业网络营销站点的宣传吸引用户访问，同时树立企业

网上品牌形象，为企业的营销目标实现打下坚实的基础。站

点推广是一个系统性的工作，他与企业营销目标是相一致的

。 网站推广与传统的产品推广一样，需要进行系统安排和计

划，需注意的几个问题是：（1）注意效益/成本原则，即增

加一千个访问者带来的效益与成本费用比较，当然效益包括

短期利益和长期利益，需进行综合考虑；（2）稳妥慎重原则

，宁慢勿快，在网站还没有建设好而且不够稳定时，千万不

要急于推广网站，第一印象是非常重要的，网民给你的机会

只有一次，因为网上资源太丰富了，这就是通常所说的网上

特有的“注意力经济”；（3）综合安排实施原则，因为网上

推广手段很多，不同方式可以吸引不同的网民，因此必须综

合采用多种渠道以吸引更多网民到网站上来。 2、站点推广

方法 （1）．搜索引擎注册 根据调查显示网民在找新网站主

要是通过搜索引擎来实现的，因此在著名的搜索引擎进行注

册是非常必要的，而且在搜索引擎进行注册一般都是免费的

。 （2）．建立链接 与不同站点建立链接，可以缩短网页间

距离，提高站点的被访问概率。一般建立链接有下面几种方

式： ① 在行业站点上申请链接。如果站点属于某些不同的商



务组织，而这些组织建有会员站点，应及时向这些会员站点

申请一个链接。 ② 申请交互链接。寻找具有互补性的站点，

并向它们提出进行交互链接的要求（尤其是要链接上到站点

的免费服务，如果提供这样的服务的话）。为通向其他站点

的链接设立一个单独的页面，这样就不会使刚刚从前门请进

来的顾客，转眼间就从后门溜到别人的站点上去了。 ③ 在商

务链接站点申请链接。特别是当站点提供免费服务的时候，

可以向网络上的许多小型商务链接站点申请链接。只要站点

能提供免费的东西，就可以吸引许多站点为你建立链接。寻

找链接伙伴时，通过搜索寻找可能为站点提供链接的地方，

然后向该站点的所有者或主管发送电子邮件，告诉他们可以

链接的站点名称、URL以及200字的简短描述。 （3）．发送

电子邮件 电子邮件的发送费用非常低，许多网站都利用电子

邮件来宣传站点。利用电子邮件来宣传站点时，首要任务是

收集电子邮件地址。为防止发送一些令人反感的电子邮件，

收集电子邮件地址时要非常注意。一般可以利用站点的反馈

功能记录愿意接受电子邮件的用户电子邮件地址。另外一种

方式，通过租用一些愿意接受电子邮件信息的通信列表，这

些通信列表一般是由一些提供免费服务的公司收集的。 （4

）．发布新闻 及时掌握具有新闻性的事件（例如新业务的开

通），并定期把这样的新闻发送到你的行业站点和印刷品媒

介上。将站点在公告栏和新闻组上加以推广。互联网络使得

具有相同专业兴趣的人们组成成千上万的具备很强针对性的

公告栏和新闻组。比较好的做法是加入这些讨论，让邮件末

尾的“签名档”发挥推广的作用。 （5）．提供免费服务 提

供免费资源，在时间和精力上的代价都是昂贵的，但其在增



加站点流量上的功效可以得到回报。应当注意，所提供的免

费服务应是与所销售的产品密切相关的，这样，所吸引来的

访问者同时也就可以成为良好的业务对象。也可以在网上开

展有奖竞赛，因为人们总是喜欢免费的东西。如果在站点上

开展有奖竞赛或者是摸奖活动，将可以产生很大的访问流量

。 （6）．发布网络广告 利用网络广告推销站点是一种比较

有效的方式。比较廉价做法是加入广告交换组织，广告交换

组织通过不同站点的加盟后，在不同站点交换显示广告，起

到相互促进的作用。另外一种方式是在适当的站点上购买广

告栏发布网络广告。 （7）．使用传统的促销媒介 使用传统

的促销媒介来吸引访问站点也是一种常用方法，如一些著名

的网络公司纷纷在传统媒介发布广告。这些媒介包括直接信

函、分类展示广告等等。对小型工业企业来说，这种方法更

为有效。应当确保各种卡片、文化用品、小册子和文艺作品

上包含有公司的URL。 3、提高站点访问率方法 目前网站主

要分为这样几类：（1）内容信息类，主要为访问者提供各种

信息、知识等有价值的内容，如新浪提供的新闻服务，搜狐

提供网站搜索服务；（2）中介服务类，主要通过网站架设桥

梁为访问者提供某种服务，如网易提供的虚拟社区信息交流

服务，3721网站提供的中文域名服务；（3）电子商务类，这

类站点主要是通过互联网作为开展商务活动的平台。对于电

子商务类站点，一般有两种方式，一种是纯粹的网上电子商

务企业，另一种是传统企业将其业务拓展到电子商务，

如8848网站属于前种，北京图书大厦网站属于后种。（4）其

它。这类网站一般不是以赢利为目的的，如个人网站、组织

机构网站等，它们一般是结合自己的具体情况，开展网上信



息交流活动。 不同类型的网站，要增加访问回头率需要采取

不同的策略。对于内容信息类，它的目标就是起到一个媒体

的作用，要扩大访问量主要是通过提供及时的信息和大容量

的数据库检索服务；对于中介服务类，它的关键是要提供有

特色的别的网站所不具备，同时又是网民需要的服务；对于

电子商务类，它的关键是为网民提供更便捷的网上购物渠道

，更丰富的产品和更优惠的价格。对于传统企业将业务拓展

到电子商务的站点，要注意遵循互联网的规律，传统市场优

势品牌在网上不一定能吸引大量访问量，必须提供网上用户

需要的一些服务，如产品知识、网上直销、免费增值服务等

。 4、利用搜索引擎推广 （1）．搜索引擎的作用 搜索引擎是

对搜索引擎（Search Engine）和搜索目录（Search Directory）

的统称，是通过互联网进行网络营销的重要途径。目前，全

世界的网站总数已经超过了3,000万个，并且还在不断的增加

，因此，搜索引擎对于那些在互联网上游弋、寻找信息的人

们来说已经变得非常重要了。 （2）．搜索引擎索引网站的

方法 与搜索引擎的类型相对应，其索引网站的方式也基本分

为以下两种： ① 使用Spider对网站进行索引。当要推广的站

点向搜索引擎提交网站后，Spider就会对整个网站进行索引。

② 目录索引。依靠用户提交注册信息并依赖搜索引擎的管理

人员来增加索引的数目，也称作分类数据库（Category

Database）。大部分的目录索引在把你的站点增加到索引中时

，只是连接您的主页而不是把网站的全部网页进行索引。例

如： Yahoo!、Sohu等。 （3）．搜索引擎排名优先级标准 搜

索引擎排名优先级标准有时也可能被称作“相关分数”

（Probable Relenance Scoring）。搜索引擎主要是通过“Spider



”程序或用户提交的申请来增加自己的数据库（即索引）的

。当用户访问Lycos、Yahoo、AltaVista或其他的搜索引擎时，

只要输入搜索的关键字，就可以简单地进行数据库查询。为

了确定是哪一个文档或网站返回了这个特定关键字搜索，每

一个搜索引擎必须有他自己规定的文档优先级的标准。 （4

）． 增加搜索引擎注册广告效果 增加搜索引擎注册的广告效

果，主要是访问者在使用搜索引擎时能在显著位置找到你的

站点。搜索引擎使用方式有两种方式，一是分类目录式查找

，另一种是按关键字检索查找。对于第一种情况，就是在网

站注册时就要将网站排名在最前面，如通常说的Top 10和Top

20，一般说来在页首的网站的访问率比后面要高，这就要求

在搜索引擎注册时要了解搜索引擎是如何排名的，如搜狐网

站的排名是按照网站名称的字典序来进行排列的，即根据网

站名称在计算机内编码大小排序的。对于第二种情况，一般

说来就是提供足够多的关键字，以便于访问者在访问时能检

索到网站，同时还要了解网站的检索排序算法，尽量采用按

搜索引擎的算法来排列关键字，不过许多搜索引擎的排序算

法是不公开的，所以需要不断尝试。 （5）．搜索引擎注册 

根据国外研究，搜索引擎能够检索的网站还不到所有网站

的30%，因此企业为推广网站一般要在多个搜索引擎进行注

册。 在多个引擎进行注册时，首先要确定选定那些引擎进行

注册，一般说来能同时在8个最重要的搜索引擎进行注册就足

够了，注册过多引擎一方面时间代价比较大，另一方面大多

数引擎使用者少，主要集中在少数上面。在多个引擎注册时

，有多种方式，一种方式是利用专业软件代理注册；另一种

方式是利用专业服务公司代理注册。 100Test 下载频道开通，
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