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价格约为七八百元。这个价格和数字电视机顶盒曾经的定价

区间非常接近。 佳音达面临的挑战，其实并非来自那些可能

的跟进者。大厂商盛大无法规避政策壁垒，小厂商佳音达也

未必能绕开牌照问题。视动宝是将电视机和互联网连接的解

决方案之一，其他方案的利益相关者自然不会坐视不管。 但

小厂商显然还是能够避免大厂商必须面对的很多问题。首先

，盛大的家庭战略方案已经将软件、硬件和内容分开，在盛

大推广易宝未受限制的情况下，佳音达仅仅生产连接器这种

硬件，单独看，后者也没有明显违反有关规定；其次，佳音

达可以和多家内容厂商合作，多点突破将更有成效。 所以，

大小厂商一起玩客厅互动娱乐这个大游戏，说不定能通过更

多关卡。双方的协作还将体现在渠道合作上。 单凭佳音达的

实力，视动宝要想迅速打开市场颇有难度。但张伟明表示，

盛大会在人力、物力和渠道等方面对佳音达提供全面支持。

目前，盛大易宝的销售渠道主要有两种：一是走传统零售渠

道；一是和PC厂商捆绑销售。 视动宝的销售不仅会充分利用

盛大的原有渠道，还会增加宽带运营商渠道，并采用自建渠

道方式。据张伟明说，佳音达已经着手在全国大城市建立体

验店，今年的目标是销售40万套视动宝。 在商业上类似的案

例，还有微软和众多中国中小内容提供商的合作。对小厂商

来说，选择大厂商进行合作，也能玩转大游戏，关键是，能

否创造大厂商无法创造的价值。 100Test 下载频道开通，各类
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