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E6_B0_91_E4_B9_B0_E9_c33_183757.htm 新基金销售往往提前

结束认购，而老基金持续营销就显得不温不火，这是春节后

基金市场的特征之一。万家基金业务策划部总经理邵钧指出

，当前基金个人投资者可以大体分为“股民类”和“储户类

”，相比之下，股民在选择基金品种和掌握投资时机方面，

显得更为成熟。 万家公用事业基金最近两天的LOF日申购量

连续飚升，日销量分别达到1500万和3300万，而且开户数的

分布非常分散；与此形成强烈反差的是，公司派出的10多个

销售专员，依托主代销行渠道的申购量却始终上不来。邵钧

指出，通过LOF购买基金的投资者一般都是股民，在银行网

点购买基金的投资者一般都是储户。相对来说，经历过股票

市场摸爬滚打的股民无疑更加理性。换句话说，股民买基金

，多长了两个心眼。 邵钧解释说，吸引股民积极认购该基金

的原因有两点，而这两点恰恰是储户所忽略的。一是选时机

，即根据市场走势选择基金。公用事业板块的平均市盈率不

到25倍，防御特征十分明显。二是选产品。储户投资基金往

往“喜新厌旧”，这恰恰是不成熟的表现，而股民则更愿意

购买绩优老基金。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接
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