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4_E6_8B_9B_c24_19706.htm 申论标准化模拟试卷(二十) 一、

注意事项 1．《申论》考试，与传统作文考试不同，是对分

析驾驭资料的能力与对表达能力并再的考试。 2．作答参考

时限：阅读资料40分钟，作答110分钟。 3．仔细阅读给定的

资料，按照后面提出的“申论要求”依次作答。 二、资料 (1)

新华社南京5月5日电 “五一”黄金周过去大半。检查“黄金

周”收获，不少旅游部门有一个相同感受：2005年人们出游

的热情不如往年。 一项调查表明，南京有六成消费者节日没

有出游意向。许多旅行社不得不紧急降价救市，其中“海南

游”三天内两次急降500元，贵阳、北京等旅游线路也降

价200元。“黄金周，不出游”有人将此现象戏称为长假制度

的“七年之痒”。。 (2)1999年，为了刺激百姓旅游，拉动内

需，扩大就业，我国政府创造性地提出了黄金周的概念。7年

来，黄金周带来了数千亿元的旅游收入。 黄金周在受到群众

欢迎、带来巨大利润的同时，也带来了一系列问题。全国超

过10％的旅游者集中在3个黄金周里出游，给旅游设施、交通

运输、宾馆饭店都带来了巨大压力。在已经过去的十多个黄

金周里，人们发现众多旅游景点都是“人挤人”，旅游业六

大要素(行、吃、住、购、玩、游)的质量都明显下降，而且

价格还都在上涨。 长假制度设立时，国内消费需求明显不振

，消费物价长期徘徊，给经济发展带来消极影响。而现在，

国内消费需求已逐渐走出低谷，能更加有力地拉动消费的需

求已经出现，旅游对刺激消费的作用已经不很明显。另一方



面，随着国人旅游观念的逐渐成熟，越来越多的人不再在黄

金周出游，今年“五一”游客出游趋冷就是一个明证。 (3)黄

金周已经到了不得不改革的时候了。不少专家已提出多种方

案：“实行带薪年假”、“每月小黄金周”和“在中秋节、

元宵节、重阳节等传统节日放短假”。专家认为，分散放假

既能减少集中消费、集体旅游的不理性，又能重拾中华民族

的传统文化。“带薪年假制”在部分公务员、国有企业、外

企早已实行。目前已经拥有带薪年假的职工占中国人口的比

例还很小，绝大部分人还没有享受到。 有专家表示，如果以

行政方式统一制定“带薪年假制”，放弃“五一”、“十一

”黄金周长假，允许劳动者自己安排其余假期，那么，就可

以实现保持旅游消费增长、错开供需矛盾高峰的目的。

(4)5000人报名新东方假期冲刺班，假日充电成更多人“消费

”首选 有人旅游，有人健身，有人休闲，有人借机充电。经

历了六年的“黄金周”扎堆赶集后，更多消费者开始理性消

费，选择将黄金周当做自己给氧充电的难得机会。 记者了解

到，假期参加培训的分为考试类和非考试类。如在职研究生

考前辅导班、托福、雅思冲刺班以及语言培训和计算机培训

等。在考试类培训中，外语考试培训和研究生考试培训成为

重要生力军。非考试类培训中，外语学习占据主流，其他如

微软、摩托罗拉工程学院等也开设了无线通讯工程师专业培

训等课程。 记者在采访中发现，往日属于考生“专利”的假

日充电正逐步向大众靠拢。除了应付考试和强化语言外，不

少家长也利用难得的黄金周假期加入到充电行列中。如有些

家长带孩子逛书店、扎图书馆。 对大多数人而言，假日难得

清闲时光，与其吃喝睡七天，不如趁机充电学习。考试制度



改革和社会竞争的激烈迫使越来越多的人选择“充电度假”

的方式，这也是今年假日充电经济风起云涌的真正原因所在

。 (5)假期网j二购物客流量预计提高一倍，未来网上购物将

成为节日消费常态 “假期买休闲类产品的特别多，比如，电

视连续剧和电影的VCD、DVD相关产品，为喜欢大片、长片

的人体味闲暇时光提供了选择。我们平时每天有超过200万人

的访问量，从‘五一’前三天的情况来看，客流量、商品销

量预计提高一倍。”昨天，当当网市场部的人士预测说。 网

上购物这种新方式的出现尤其吸引了不少年轻人的眼球，被

认为是时尚一族生活方式的组成部分。价格低廉是其具有吸

引力的重要原因。以国内一家知名购物网站为例，一款u2的

裤子只卖80元，比市面价格便宜了近一半，一个电子辞典也

只卖128元，比“真实”商场的售价低了不少。商品种类齐全

是网上购物吸引人的另一个因素，从箱包到服饰，从小商品

到数码产品，覆盖了生活的许多方面。 据有关资料统计，中

国网民9400万的人口量已是全球第二，其中三成的网民已是

成熟的网上购物族，约1400万人对于购买图书、音像品已经

非常适应。当当提供的数字显示，2004年图书、音像等销售

额就超过1．6亿元。 最近发布的第14次中国互联网络发展状

况统计报告显示，37．8％的网民在最近一年中有过网上购物

的经历，未来一年计划网上购物的比例将达到58％。这表明

网上购物正成为一种贴近人们生活的购物趋势。“网上购物

已从时尚的定义逐渐演变到普通生活的一部分，就像买菜做

饭一样。假日足不出户在网上买到喜欢的商品正越来越被人

们所接受。” (6)旅行社分食婚庆“蛋糕”，每年因为结婚产

生的消费高达2500亿元 专家认为，在现有情况下，连续七天



长假为忙碌的中国新人提供了享受“蜜月之旅”的难得机会

。也催生了也许是世界上最为壮观的“蜜月游市场”。改革

开放之初出现在中国的“旅游结婚”，目前已经跨越了国界

，作为中国年轻人的新时尚，“蜜月出境游”正在让全球旅

游界惊喜不已。 据悉，黄金周假日婚庆消费不断升温，除酒

店、婚纱影楼、汽车租赁、小商品等提供婚庆服务的机构全

面红火外，节日期间出境度蜜月正在成为一个热选项目。 据

中国婚庆委员会提供的数据，中国每年登记结婚的新人

约1000万对，每年因为结婚产生的消费高达2500亿元。而且

越来越多的新人选择浪漫的出境旅游结婚。在这样一组诱人

的数字面前，中国各大旅行社和世界旅游大国纷纷摩拳擦掌

，希望能分得一杯羹。 100Test 下载频道开通，各类考试题目

直接下载。详细请访问 www.100test.com 


