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https://www.100test.com/kao_ti2020/202/2021_2022__E3_82_B5_E

3_83_BC_E3_83_93_E3_c29_202236.htm キャッチコピとは、

商品の者です。良い品で、お客さんが欲しくて、必要であ

ると思う商品であっても、そのことがわらなければれませ

ん。キャッチコピは、お客さんに「良い品である」こと、

「必要な品であること」をえるための者であり、れる商品

にするためのツルなのです。れるキャッチコピにするため

には、多角的にPRし、段的にお客さんを引きんでいくこと

できるコピであることが大切だといえるでしょう。【例】

まず、お客さんが味をもって、何？と思う ↓次に、へそこ

がすごいんだぁと心、共感する ↓そして、そういう商品な

のか、わかった&#12539.なるほどと思うキャッチコピの出

来が、上を左右する大きな要因となります。感的にキャッ

チコピを定するのではなく、どこにどういう意を持ってそ

の言にしたのか、という付けが必要です。キャッチコピは

想ではなく、企画力が大事だと言えるでしょうね。商品や

サビスをり出すには、的に商品やサビス内容がわり、入意

欲をき立てられるコピをしてみましょう。 100Test 下载频道

开通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


