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A8_E5_87_BA_E8_c41_204959.htm “我们要让更多的中国客户

通过IBM的服务，提升企业运营能力从而实现更大的收益。

”IBM西南区总经理杨旭近日在题为“创新传递价值，精耕

西南市场”的媒体见面会上，发布了IBM西南区在2007年的创

新路线图以及业务战略重点。 事实上，根据目前IBM西南区

的营收情况，其作为基础架构业务的硬件收入还占据着相当

比重。2007年，IBM西南把商业智能服务、企业资源管理服务

、应用管理服务、技术咨询服务作为了为客户创造价值的重

点，再辅以其在西南强大的服务网络，将有力地调整其业务

的比重。因此，IBM发展西南战略的目的很清晰：加大市场

覆盖率。 “深耕细作”西南市场 2006年，在同政府、合作伙

伴及客户协作的背景下，IBM在软件人才培养、旅游信息化

建设等项目上开展了深层次的合作，西南地区更为IBM在中

国发展带来了重要的业务增长点。今年2月，成都IBM全球服

务执行中心的盛大开幕，让全国乃至全球的目光都聚焦到了

西南地区。 而本次西南战略的发布，杨旭透露，“IBM将继

续承载品牌辉煌，在西南市场‘深耕细作’，成就客户价值

。”2007年IBM的业务重点主要在“将业务价值带给更多客户

；打造21世纪的企业计算模式；致力于成为中国市场覆盖最

广、份额最高的服务和解决方案提供商”三个方面。 杨旭同

时表示，汽车、旅游、金融及电信等行业客户将成为2007

年IBM西南市场的重点发展对象。为此，IBM还对西南市场制

定了三条“深耕细作”的具体举措，其中包括：行业区域细



分化，加强市场宣传力度；推广蓝色文化，分享IBM转型经

验；搭建合作平台，帮助客户做大做强。 “总之，2007年将

是IBM全力精耕西南区域市场，以创新传递广泛价值的一年

。IBM将充分利用自身的创新能力和坚实的服务实施体系成

就客户以及合作伙伴的成功。同时也为西南地区各行业的蓬

勃发展、打造特色区域经济，振兴西南经济注入创新动力。

”杨旭说到。 提高业务覆盖率 近年来，中国西南地区经济发

展迅速，以四川为代表，尤其是成都市作为中国西部的枢纽

和新兴的信息技术产业基地，以优良的投资环境与政策、丰

富的信息科技人才和极具竞争力的成本结构，吸引着全球投

资者的目光。 而IBM作为这其中的投资者之一，十年来，一

直立足于成都，将业务辐射到整个西南地区，不仅为当地金

融、电信、保险、制造、政府和教育卫生、商品流通、能源

电力以及交通运输等行业的用户带来国际领先的产品、技术

及服务，有力带动了当地信息产业的发展，进而推动了西南

地区经济与社会的整体发展。 “中国西南市场一直是IBM公

司十分重视并着力发展的市场，我们与四川省、成都市政府

已经在多个领域进行了广泛、深入的合作。”IBM公司大中

华地区董事长指出，“作为中国政府和企业的创新伙伴

，IBM公司希望继续发挥在产品、技术和服务上的优势，并

利用全球资源和多年来服务本地客户的经验，为西南地区新

的发展做出更大的贡献。” 事实上，也正是为了更好发展西

南市场，IBM推出了西南战略，致力于成为中国西南市场覆

盖最广、份额最高的服务和解决方案提供商。据悉，IBM日

前正在着手对西南市场进行重新部署，希望把原有的“蓝天

”、“碧海”两个计划并进发展，进一步实现更深、更广泛



的业务覆盖。 重在整合 蓄势待发 今年2月初，IBM中国区董

事长与IBM中国区首席执行官携手出现在媒体面前，并共同

解读了IBM07年新战略。据介绍，IBM在07年将更看重全球整

合，而中国公司则会在这样的整合中扮演重大的角色。整合

之后，IBM的资源可以很顺利的分配，公司将更有竞争力。 

一方面，目前，IBM除了把采购中心放在中国外，在服务方

面，在大连、上海、深圳、成都等四地建立了服务执行中心

；从创新的部分来看，IBM中国研究院、中国软件开发中心

、系统开发中心也在不断整合，争取更多的业务。 另一方面

，IBM通过蓝天计划，大力寻求借助合作伙伴的力量以加强

对中国企业的服务能力。在合作伙伴方面，“蓝天计划”发

展迅猛，将IBM的覆盖范围从2005年的不足100个城市提高到

现在的300多个城市，2007年还将取得更大突破。 总之，凭借

整合带来的新竞争力，在不久的将来，IBM在西南地区会有
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