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年规模最大的高招咨询校园开放日在北京工业大学举行，40

多所北京地区高校参加，将近5万多名考生及家长前往，场面

异常火爆。高招咨询对考生填报志愿的有效性如何？考生、

家长、学校通过咨询能有什么样的收获？ 家长比子女还着急 

在咨询会上，家长比子女还着急，他们希望能够获取更多的

信息，以帮助孩子选择理想的学校和专业，因此，他们会充

分利用咨询会的机会和学校进行交流。但这类大型咨询会的

参加者数量庞大，而主办学校的场地、人力有限，每个咨询

人员面前都围满了前来咨询的家长和学生，加上咨询者的咨

询水平不一，交流效果不可避免会受到一定限制。 颜松平和

他的夫人一大早从天津专程赶来参加在北京工业大学举行的

咨询会，到咨询会以后才发现，现场实在是太火爆了。他们

在人群中挤来挤去，很难有机会深入细致地和有关学校负责

人详谈。“每个咨询点上都围满了家长，像赶集一样。其实

，到了这个阶段，家长和孩子都会有一些意向了。除了这种

大型咨询会外，我们希望每个大学都能分别办专场咨询会，

所有的院系都参加，家长和学生选择性地参加，关于专业的

信息，我们直接向各院系咨询人员咨询，更有针对性，了解

也会更深入。”颜松平坦言。 现在，网络越来越成为学生和

家长了解招生信息的重要渠道。但是，大多数家长表示，在

网络上对学校师资、报考情况、招生政策的了解不够系统，

网络消息的真实性和可靠性也相对较差。相比之下，现场咨



询对家长和学生来说很有必要，因为咨询会上能拿到各高校

最新的招生材料，而招生材料是涵盖招生政策、专业介绍、

就业去向等内容的权威信息集汇。 已经参加了三场高招咨询

会的乌先生告诉记者，现场咨询与在网上了解信息最大的不

同在于，网上的消息大多是关于历年分数线、师资力量介绍

等内容的常规消息，而在咨询会上家长可以结合孩子的学习

情况有针对性地询问，咨询人员现场给我们解答。这种面对

面的直接交流，更有利于满足不同家长的需求。 学生直接交

流效果更好 高中学生忙于学习，对高校相关信息了解得比较

少，直到真正临近高考，他们才会较多地关注大学招生和专

业设置情况，因此，高招咨询会往往是他们第一次与自己理

想大学的老师们近距离接触。 北京十八中高三学生陈超童对

经贸类的专业比较感兴趣，她和北工大的两位咨询老师聊了

半天。“他们提供的信息很具体，还结合一模考试的情况给

我提了一些宝贵的报考建议和注意事项，收获还是很大的”

，陈超童告诉记者，“咨询会让我了解了学校近年来的录取

情况，知道自己在所有考生中所处的位置，也明确了自己下

一步的努力方向。” 高中学生很看重咨询会交流的机会，而

已经考上大学的学生对高招咨询是怎么看的呢？南京大学新

闻传播学院大一学生付治涓在接受采访时说，家长替学生参

加咨询会是可以理解的，但我们和家长的关注点有所不同，

我们更多是从兴趣出发选择学校和专业，家长则较多考虑到

考研和就业因素，我感觉还是自己在咨询会上与咨询人员直

接交流的效果会更好。 咨询不能一味由家长代办 有些家长事

先通过其他渠道对招生信息和专业情况已经有了大致的了解

。还有细心的家长把自己的问题分门别类地列成清单，“这



些家长提出的问题较为具体、细致，这样一来，交流效果也

相对较好”，首都经济贸易大学招生办公室教师孟毅芳告诉

记者，“但有些家长一上来就说孩子一模考了多少分，能不

能上你们学校，面对这样的问题，我们很为难。每年的录取

情况不同，分数线也有不同程度的波动，只能提供往年的分

数线供其参考，分析大致趋势。” 北京邮电大学招办负责人

陈良民表示，有些家长和学生对怎样科学地填报志愿、如何

选择二志愿等基本知识了解不够充分，需要咨询人员详细介

绍专业情况、招生政策、专业级差等信息。因此，和学生面

对面交流非常有必要，只有对这些基本信息有了大致的了解

，才能科学填报志愿。 在咨询会上，家长成了奔走于各咨询

点的先锋，其数量远远超过了学生。对此，北京石油化工学

院咨询教师焦玉海认为，家长代替学生参加咨询会，引导学

生作出的决定不一定是最佳选择。填报志愿是高中生求学生

涯中的一次重大选择，高招咨询会的目的是通过与考生的直

接交流，了解考生们的意愿，为其填报志愿提供指导，因此

，学生在繁忙的课业中抽出一些时间参加高招咨询会是很有

必要的，不能一味由家长代办。 100Test 下载频道开通，各类

考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


