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7_A1_80_E7_9F_A5_E8_c25_21109.htm 竞争和垄断 实际上，竞

争和垄断是一对孪生兄弟。有竞争的地方，必然有垄断。有

垄断的地方，也必然有竞争。既没有绝对的竞争（完全竞争

），也没有绝对的垄断（完全垄断），但是却有着竞争程度

和垄断程度的差别。 萨缪尔森承袭斯密的衣钵认为，完全竞

争“意味着没有一家企业或消费者足以影响整个市场的价格

。例如，小麦市场是完全竞争的，因为即使最大的小麦农场

也只能生产世界小麦产量的一小部分，从而无法对小麦价格

产生重大影响。”（第28页）的确，如果把整个市场定义为

世界市场的话，不要说小麦，就是被公认为已经达到高度垄

断的汽车市场上，单独一家企业对整个市场价格的影响力也

是很有限的。然而，世界市场其实是被无数种有形、无形的

力量分割成无数个局部市场，企业只要在某个局部市场上取

得相对垄断地位就可以获取相对垄断利润，人们所抱怨的垄

断都是这类相对垄断。 垄断的第一个来源是空间。在斯密时

代，由于交通运输不发达，市场竞争常常是在一个城镇或一

个地区的范围内展开，该地区以外的市场价格虽然对本地区

有影响，但往往不足以打破本地区形成的相对垄断格局。至

少，该地区厂商的定价可以高于其他地区市场价格加上运输

费的水平上，运输成本成为该地区厂商的垄断利润来源。即

使在今天，例如百货业和旅馆业，都明显享受着由于距离产

生的相对垄断利润。显然，在北京出差的人不可能由于天津

同档次旅馆便宜而跑到天津去住宿，甚至在北京西单地区出



差的人不会到东单去住宿。在繁华的都市，如果一家宾馆周

围2公里没有竞争对手，则该宾馆就可获得明显的相对垄断利

润。 垄断的第二个来源是时间。由于商品生产需要一个从投

资到产品出厂的自然周期，当某种商品供不应求利润丰厚时

，其竞争对手需要有一定时间才能提供同类产品，这就使厂

商获得了由时间而产生的相对垄断利润。那些二十四小时经

营店也都懂得时间垄断的重要性。 第三个来源是商品性能、

品质、规格以及品牌等的差异。小麦似乎都一样，但在细分

化的小麦市场上，加州小麦和德州小麦是两种商品，加州小

麦贵不等于德州小麦也能卖到同样价钱，因为这是两种可替

代却不同的商品，就像桑塔纳和奥迪是两种不同商品一样。

在中国大米市场上，东北大米比南方大米贵，盘锦大米比高

碑店大米贵，同样是因为这个道理。 第四个来源是种种由于

历史和社会原因造成的市场分割，比如国界的分割，语言文

化的分割（对于音像市场来说，这种分割是至关重要的）等

。 事实上，成功的企业都是靠着善于构造并利用局部市场垄

断而成长起来的。洛克菲勒的标准石油公司就是利用了宾夕

法尼亚州油井区炼油设施的相对紧缺而发展起来的。当别人

看到炼油业有利可图，想参与竞争时，洛克菲勒已经把炼油

成本降低下来，构筑起了行业壁垒了。不仅如此，洛克菲勒

利用自己作为铁路运输大客户的消费者垄断地位，威胁运输

公司不让他们承运别的炼油商的煤油。这样，洛克菲勒的垄

断范围逐渐从宾州扩展到全国，又从炼油业向后扩展到石油

开采业，向前扩展到石油运输业和分销业，成为美国乃至世

界的石油垄断巨头。但是，竞争仍然存在。在洛克菲勒的视

线以外，还有俄国高加索地区的石油，有中东地区的石油，



有南亚地区的石油。在标准石油公司内部，则存在着对各级

权力的竞争和角逐。由此，标准石油公司的成本开始上升，

而技术和组织模式开始外流，新的石油公司就在标准石油公

司的大树底下成长起来。对外，标准石油公司继续凭借其在

美国的垄断地位，参与世界其他地区的石油业竞争。在标准

石油公司被肢解成七个地区性公司后，这些地区性公司形成

紧密的业务联系，共同制定油价，被称为七姐妹。但七姐妹

之间也不是没有竞争，只是受到共同规则的限制而己。 不仅

是洛克菲勒懂得构造并利用垄断来获取利润，凡是有竞争存

在的地方，厂商都在努力构筑各种形式的垄断。甚至在市场

崇拜者津津乐道的农贸市场上，也普遍存在着价格垄断。同

是卖白菜的十几家摊位，报出的价格常常惊人的一致，虽然

各摊位在态度、称量、是否允许剥去老叶等细节上会有竞争

。世界白菜市场非常大，但在特定地点、特定时刻却只有十

几家竞争者，每家都足以影响白菜价格，因此并不是完全竞

争市场。联合垄断的成本较低，而收益较大。在十几家白菜

商的联合垄断行为中，又有一些人实力较强，心眼较多，是

价格制定者，而另一些人则是价格追随者。价格制定者常常

自己违反定价，以较低的价格大批量向买主销售，却不允许

别人违反定价，他们是市场上的霸主。根据价格制定者利用

公权谋私的程度不同，霸气也有强有弱。霸气弱的常常被称

颂为公平、仗义。实际上，由于白菜市场利润微薄，头脑精

明、兄弟多的霸主们不屑一顾，所以我们较少在白菜市场上

看到霸主的存在，但在利润和风险都较高的水产市场上，这

种欺行霸市的现象就非常普遍。一些有实力的水产商正是从
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