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B41_E6_9C_c67_215557.htm 一、填空题（每空1分，共10分）

1.国际市场营销形成和发展，大体上经历了____________

、____________和全球营销阶段。 2.国际商业纠纷解决的途

径有____________、____________和仲裁。 3.国际市场细分

可分为____________和____________. 4.对国际技术转让，各

国政府进行管理的主要制度性和政策性措施有____________

、____________、引导和鼓励。 5.跨国公司以对外直接投资

方式进入外国市场，有两种基本的具体做法，

即____________和____________. 二、单项选择题（在每小题

的四个备选答案中，选出一个正确答案，并将正确答案的序

号填在题干的括号内。每小题1分，共15分） 1.国际营销与国

际贸易的共同点是（ ）。 A.国家之间的商品生产要素的交换

经济活动B.利益 C.理论基础D.主体 2.（ ）是指政府将外国投

资收归己有，但给予一定形式的补偿，对外国投资者来说并

非自愿出售。 A.没收B.征用 C.本国化D.国有化 3.进入国际市

场的模式有多种，下列属于合同打入模式的有（ ）。 A.间接

出口B.直接代理商 C.许可证贸易D.独资经营 4.奉行（ ）模式

的基本格局是，现有产品-新需求-国际市场新需求。 A.市场

渗透型B.市场开发型 C.产品开发型D.多种经营型 5.受让方直

接用引用设备和技术所生产的产品去偿付出让方的技术和设

备费用，是（ ）。 A.直接补偿方式B.间接补偿方式 C.全部补

偿方式D.部分补偿方式 6.在技术生命周期的成熟阶段，用户

的信任（ ）。 A.最强B.较强 C.较弱D.很少 7.服务贸易总协定



中规定了两种义务，一种是（ ）义务，另一种是具体承诺的

义务。 A.一般性B.特殊性 C.主观性D.客观性 8.在服务商品贸

易时，价值实体与使用价值是（ ）的。 A.同时发生转移B.分

离 C.既可能同时发生转移，也可能分离D.都没有发生转移 9.

在世界市场上处于中等竞争地位和市场占有率的企业常常采

用的战略是（ ）战略。 A.市场领导者B.市场挑战者 C.市场追

随者D.市场后起者 10.以占领和扩大投资所在国的商品市场为

目标的投资，是（ ）。 A.资源寻求型投资B.市场寻求型投资

C.成本寻求型投资D.机会寻求型投资 11.国际商品的价格术

语CIF意思是（ ）。 A.运费付至B.成本加运费 C.成本加保险

费加运费D.运费保险费付至 12.当本国货币升值时，如果企业

的产品本身价格弹性较小，企业应选择的出口定价方案是（ 

）。 A.保持外币表示的价格B.根据多种因素测定一个中间价

C.保持本币表示的价格D.在降低成本的基础上降低售价 13.（ 

）不是公共关系工作的直接目标。 A.推销产品 B.建立和保持

企业与公众间的友好关系 C.建立和保持企业与公众中的良好

形象 D.消除顾客的不满意感，并促使自觉购买本企业的产品

14.（ ），在促销时往往广告用得较少，人员推销用得较多。

A.高价消费品B.低价消费品 C.高价工业品D.低价工业品 15.某

生产企业发现出口产品生产、运输成本太高，其关税、配额

等贸易限制很严，这种情况下，企业产品要进入国际市场交

易采用的方式是（ ）。 A.利用国外的经销商或代理商B.企业

设立驻外办事处 C.建立国外营销子公司D.在目标市场就地生

产、就地销售 三、多项选择题（在每小题的五个备选答案中

，选出二至五个正确的答案，并将正确答案的序号分别填在

题干的括号内，多选、少选、错选均不得分。每小题2分，



共10分） 1.在国际市场上，最常见的经销商有（ ）。 A.经纪

人B.批发商 C.厂商出口代理人D.国外代理人 E.国际贸易公司

2.人员推销在（ ）方面明显优于其他促销方式。 A.接近顾

客B.提示产品 C.促进购买行动D.针对性 E.灵活性 3.影响国际

市场价格的主要因素有（ ）。 A.成本要素B.市场供求与竞争

C.税收与关税D.货币与汇率 E.通货膨胀 4.我国国际服务市场

发展状况是（ ）。 A.国际服务业已奠定初步基础B.国际服务

市场更加开放 C.国内服务市场更加开放D.服务业不发达 E.服

务业有较强的竞争能力 5.新产品开发模式有（ ）。 A.经济驱

动模式B.消费驱动模式 C.自然驱动模式D.竞争驱动模式 E.技

术驱动模式 四、名词解释（每小题4分，共20分） 1.商品生产

与市场国际化 2.国际服务市场 3.转移价格 4.国际广告 5.出口销

售渠道长度 五、简答题（每小题6分，共18分） 1.简述企业进

入国际市场的模式。 2.简述技术贸易的特点。 3.国际市场商

品价格有哪几种类型？ 六、计算题（7分） 某国某商品的需

求量与该国人均收入的统计数据如下表所示：年 份 1998 1999

2000 2001 2002 人均收入（美元） 720 790 840 920 990 需求量（

百万吨） 30 32 33 36 40 使用回归分析法预测2003年该国人均

收入为1100美元时该商品的需求量。 七、论述题（第1小题8

分，第2小题12分，共20分） 1.分析目标市场营销策略及其特

点。 2.结合实际谈谈文化环境对国际营销的影响。 100Test 下

载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


