
2007年1月自考《国际市场营销学》试题 PDF转换可能丢失图

片或格式，建议阅读原文
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B41_E6_9C_c67_215619.htm 一、单项选择题(本大题共25小题

，每小题1分，共25分) 在每小题列出的四个备选项中只有一

个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。 错

选、多选或未选均无分。 1．有关无形商品的广告、批发和

零售，属于国际贸易无形商品项目中的（ ） A．社会服务 B

．商业服务 C．市场服务 D．专业化服务 2．商品国际化有两

个方面的含义，一是商品生产与市场国际化，二是（ ） A．

技术国际化 B．服务国际化 C．资本国际化 D．商品国际化在

经济国际化中的地位 3．消费者在进行购买决策时，面临的

风险主要有安全风险、声誉风险和（ ） A．政策风险 B．经

济风险 C．市场风险 D．管理风险 4．西蒙认为，企业的工作

可分为两类，一类是决策，另一类是（ ） A．执行 B．计划

C．管理 D．审计 5．下列关于“资料”的表述中，正确的是

（ ） A．资料不是知识 B．资料不是事实的若干片断 C．资

料是潜在信息 D．资料严格来说是信息 6．信息能够促进社会

进步，反过来又促进信息的发展的特点，表明信息具有（ ）

A．扩延性 B．继承性 C．时效性 D．创新性 7．非随机抽样

的优点是（ ） A．准确率高 B．时效快 C．机会均等 D．内

容全面 8．在国际市场营销中，决定众多产业胜败的关键因

素是（ ） A．产品 B．价格 C．竞争 D．资源 9．下列属于消

费者市场心理细分标准的是（ ） A．社会阶层 B．生活方式

C．消费模式 D．品牌偏好 10．决定着公司对目标国家市场

营销方案控制程度的是（ ） A．国际市场打入模式 B．国际



市场营销计划 C．国际市场竞争程度 D．国际市场营销政策

11．对企业而言，下列四类产品中不能视为企业型新产品的

是（ ） A．现有产品 B．改进产品 C．变型产品 D．多样化

产品 12．企业某产品的销量增长快，市场占有率较低，则该

产品属于（ ） A．金奶牛产品 B．明星产品 C．问题产品 D

．瘦狗产品 13．包装的原始功能表现为（ ） A．保护产品 B

．提供方便 C．美化产品 D．推销产品 l4．信息和技能是属

于个别经验，还是属于技术的判别标志是其是否具有（ ） A

．系统化特性 B．社会化特性 C．商品化特性 D．全球化特性

15．补偿贸易有两个主要特点，一是易货贸易，二是（ ） A

．特许专营 B．延期支付 C．现期支付 D．交易简便 16．对

技术转让的管制主要体现在具体项目的审批上，采取的手段

一般是（ ） A．经济手段 B．行政手段 C．法律手段 D．技

术手段 17．我国国际服务业的项目多属于（ ） A．资金密集

型服务项目 B．技术密集型服务项目 C．劳动密集型服务项

目 D．复合型服务项目 18．市场准入条款的限制措施，主要

包括法律实体形式限制、数量限制和（ ） A．质量限制 B．

技术限制 C．关税限制 D．对外资份额的限制 与更多考生交

流，请进考试吧自考论坛更多信息请访问：考试吧自考栏目
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