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百宝箱》 分众传媒（Focus Media）深受投资者的青睐。它正

以迅猛的速度在全国各地投放液晶电视媒体网络，推动广告

收入暴增，公司股价也一直稳定上扬。行业分析师认为，这

个在中国50多个城市的商业楼宇等地点投放液晶电视广告的

公司正在满足市场的实际需求，瞄准迄今为止仍然利润丰厚

的高端客户群体。 分众传媒的首席财务官吴明东（Daniel Wu

）认为，分众通常在某些比较封闭的区域，譬如商业楼宇大

堂、超市和户外广告中，成功地吸引了所谓“城市消费者的

眼球。”“我们找到可以投放广告的各种区域。”他一边说

一边列举出电梯、办公楼的大堂和户外地点。 位于上海的尼

尔森传媒研究机构（Nielsen Media Research）的客户主任丽塔

陈（Rita Chan）认为：“在一个非常狭小的空间投放广告的

概念是个很好的卖点。”她说许多公司都在寻找新的渠道来

更有效地获得目标消费群体的注意力。 根据吴的说法，人们

在中国大城市拥挤的办公大楼内等待电梯的平均时间是两分

钟，而在美国只有25秒，也就是说在中国人有更充裕的时间

观看电梯外投放的电视广告。他指出，中国多数的广告商都

在无谓地浪费金钱。他说，“看看全球的广告市场，人们说

‘我花了100美元做广告，其中50美元打了水漂，我也不知道

这些钱花到哪里去了，’”说完又补充道，“这些钱花在了

那些永远都不会买你的产品的顾客身上。” 吴进一步指出，

分众传媒的广告主要是面向月平均收入在400美元以上的较富



裕的中国消费者群体。他说公司大多数的楼宇大堂广告都是

银行、手机和汽车等价格较高的消费品，其中原因是“因为

这些广告商更青睐我们为他们确定的受众分布区域。比起可

乐或者饼干生产商，他们更愿意为这样的广告支付高价。” 

作为结果，分众传媒在中国的平面液晶广告领域几乎占领着

统治地位。自2006年第四季度以来，公司在中国五大城市的

广告时段已经被预订一空，业务也没有出现放缓的迹象。 分

众传媒的触角现在已经伸进中国的三四线城市，在中国各地

总共安装了30万块液晶显示屏，在全国4000家超市和商店安

装了3.87万块，由此在中国液晶电视广告市场获得垄断地位，

公司业务看上去在今后数年也将持续保持快速增长。 有分析

师指出，去年分众传媒将广告价格上涨了三倍。他说：“市

场的潜在需求非常巨大。”分众传媒瞄准的是非常细化的目

标受众，因此得以要求广告商支付高价。 分众的盈利水平创

下历史新高。公司最近公布的一份未经审计的报告显示

，2006年第四季度公司的净收入是3010万美元，去年同期的

数字是940万美元，销售额增长了三倍，达6830万美元。三年

前公司刚上市时的市值仅有7亿美元，而现在为40亿美元。 “

跳舞的大象” 然而，这里有个小问题：没有人确切知道广告

受众是否真的在认真看广告，或者这些广告是否对中国高度

饱和的广告市场产生实际的影响。 迄今为止，还没有任何独

立的权威性报告对液晶电视广告的效果进行评估。已有少数

人逐渐开始对这种广告形式的效果产生怀疑。 投资银行雷曼

兄弟（Lehman Brothers）去年十月针对网络广告发表了一篇

报告，分析师在报告中表示忧虑，担心缺乏权威性的第三方

数据，能够提供独立准确的网络评估标准，来支持广告定价



。而同样的担忧也适用于液晶屏幕广告。 尼尔森的陈指出，

“现在还没有独立的研究来对这种新型的媒体平台进行评估

。”她说她们公司正在计划与上海文广新闻传媒集团

（Shanghai Media Group）合作开展此类研究。“该行业确实

需要一套标准来对有效性进行评估，目前我们正在为此努力

。”有看好分众传媒的分析师却对此不太担心。他说，“目

前是还没有相关评估标准，”但广告商也没有太多其他的新

渠道，“所以分众传媒的时机抓得很准。” 100Test 下载频道

开通，各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


