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提要第一节 市场预测的主要方法第二节 因果分析法重点难点

一元线性回归2004年考到一元线性回归。2005年考到季节指

数法和其应用。2006考到：弹性系数法。内容讲解第一节 市

场预测的主要方法一、市场预测的目的市场预测最为关键的

是产品需求预测。市场预测是项目可行研究的基本任务，它

是项目投资决策的基础。二、预测方法分类因果预测方法是

通过寻找变量之间的因果关系，分析自变量对因变量的影响

程度，进而对未来进行预测的方法。主要适用于存在关联关

系的数据预测。变量间的相关关系，要通过统计分析才能找

到其中的规律，并用确定的函数关系来描述。延伸性预测是

根据市场各种变量的历史数据的变化规律，对未来进行预测

的定量预测方法。主要适用于具有时间序列关系的数据预测

。它是以时间t为自变量，以预测对象为因变量，按照预测对

象的历史数据的变化规律，找出其随时间变化的规律，从而

建立预测模型并进行预测。 100Test 下载频道开通，各类考试

题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


