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：点击这里下载内容预览：1．市场分析是在市场调查基础上

，对项目的产出品的市场容量、价格、竞争力、营销策略、

市场风险进行分析预测和研究。2．市场分析作用：为确定建

设规模和产品方案提供依据，为建成后的市场开拓打下基础

。3．项目战略：是企业战略实施的组成部分，对拟建项目的

选择、建设规模、产品方案确定、市场目标确定颇具指导意

义。第1节 市场调查与预测1．市场调查包括：市场容量、价

格、市场竞争力。（1）市场容量调查包括：供应状况、需求

状况。1）供应状况：2）需求现状：国际市场需求状况、国

内市场需求状况、出口状况。（2）价格状况调查，包括：国

内价格及变化情况、国际价格及变化情况、进出口价格及变

化情况。（3）竞争力状况：分析产品在国内外市场的竞争程

度，主要对手的生产、营销、市场份额、竞争力状况。2．市

场调查方法：文案调查、实地调查（观察法、实验法、问卷

法应用最广）。调查手法：叙述性调查、探测性调查。（1）

抽样调查：随机抽样、非随机抽样。1） 非随机：b便利、p

配额、p判断、xq雪球。2） 随 机：简单随机、双重、逐次、

分段、分层、群体、系统、复合。3） 随机抽样优劣比较：
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