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组成部分 城市有了自己的知名度、有了品牌，就可以吸引到

更多的投资，甚至可能有更大的竞争力。譬如说，上海若成

为了“时尚之都”，成都成为了“东方伊甸园”，杭州成为

了“休闲之都”，想去这些城市投资的人就知道自己该干什

么了。 什么是城市品牌呢？城市品牌应该是指有经济价值、

商业价值的品牌。中国城市经济学会副会长刘维新认为，形

成城市品牌的四大要素是：要有个性、有特色；要有适合的

城市环境，包括生态环境、景观环境、区位环境和自然地理

环境；要反映民族文化；要有完整、前瞻性的定位。中国人

民大学顾海兵教授说，特色、市民、历史、自然这样四位一

体，才构成了城市品牌的本质。 城市品牌不是政府钦定的，

而是该城市的某些约定俗成的特性经过时间的磨砺后而形成

的。一个城市巨大且完备的品牌功能势必以它独特的魅力不

断地吸引着人们前去工作、学习，甚至安家，将极大地提高

该城市的住房需求，城市的区域市场格局受到了外来需求的

庞大冲击，区域市场的效用将日趋微弱，城市的品牌效应将

使房地产产品走入供不应求的市场境地，消费群体遍布国内

外。 建筑文化所体现的城市特色和城市吸引力是城市资产经

营、城建项目市场化运作以及城市经济发展的主导因素，没

有良好的环境和形象，城市就没有吸引力，经营城市也就失

去了载体依托。 从长远看，进行城市资产经营，不仅要重视

直接收益的经营项目，更要把城市作为一个“品牌”，不断



提高和实现城市自身增值。打造城市“品牌”，城市品牌是

由城市外在的和内在的经济、环境和社会变化的深度、广度

和速度的信息传递形成的。其中，建筑文化对城市品牌的塑

造具有最直接、最强大、最深远的影响力与贡献力，而城市

品牌是城市的无形资产，创造着极大的城市价值。由此，建

筑文化通过对城市品牌的塑造极大程度地决定着城市价值，

于是建筑文化的发展方向，便成了一个重要的社会课题。 地

产开发模式要顺应城市建筑文化发展方向 地产开发受制于地

产文化，地产文化体现于建筑文化，建筑文化决定着城市文

化，城市文化支撑着城市品牌，城市品牌创造着城市价值，

城市价值决定着地产价值，所以开发企业的地产开发模式必

须顺应于城市建筑文化的发展方向。 建筑是要反映时代的，

是时代的镜子，我们现在看过去的房子，唐朝的、明朝的，

都反映了当时的制度、建筑技术条件、当时的文明程度，建

筑是记载历史的，建筑应该有一种时间的观念。比如，我们

现在做建筑一定要适合现代人的生活，适合现在的基础，反

映现代的意识形态；同时要有地域观，因为房子跟其他的产

品的区别是地域性，它是不能移动的。一个杯子可以放在世

界任何一个地方，只要你喜欢，但是房子不能，因为房子是

不能搬的，房子不是一个时尚产品，房子是百年大计，它在

当地是永远不变的。它跟气候的关系密切，要因地制宜。中

国的风水原则便是从这一点考虑，建房子要结合气候和所处

地貌。国外先进的建筑理念实际上跟这个原则是一致的，像

国外建筑可持续发展都是考虑怎么顺应自然，所以我们的房

子，尤其是别墅，应该很好地讲究建筑文化，让建筑文化演

绎的人居环境跟购房者的文化品位相得益彰。 中国建筑设计



由城市化转入地产化发展，是建设还是破坏？著名地产商、

今典集团的掌门人张宝全在其博客中这样写道：我们展示这

些观念地产作品不仅仅体现知识界的思考，同时也是我们房

地产开发商对于建筑和城市、人和城市的一种反省。开发商

是资本强权的代表，他决定着楼盘名字、风格、样式。开发

商在行使这样的权利时应该拥有一定的文化觉悟，应该有社

会历史文化责任，如果资本在这方面为所欲为，那就会对我

们的生活、城市、历史、社会带来很多负面的影响。 不同城

市的建设还应该体现出多元化的格局。城市有大有小，应该

有不同的城市规划，不能被空洞的形象法则或单一模式所束

缚。俗话说“一方水土，一方人”，反之，这“一方人”也

需要属于自己的“一方水土”。城市规划一定要有适应本土

地理地貌、风土人情的特色。因为城市是一个不断发展、不

断更新的有机体，有自己的“DNA”。建筑就是城市的“遗

传密码”。拆除了老房子，就等于丢失了“DNA”，不仅会

让一座城市忘记“回家的路”，也会让一座城市迷失前进方

向。 公共艺术和城市雕塑对城市品牌意义重大 城市是通过建

筑书写它的自传的，但却是通过公共艺术及城市雕塑给它的

自传留下警句和格言。亚里士多德说，人们为了生存聚集于

城市，为了美好的生活居留于城市。因此，“城市可以被看

做是一个故事，一个反映人群关系的图示，一个整体分散并

存的空间，一个物质作用的领域，一个相关决策的系列或者

一个充满矛盾的领域（【美】林奇《城市形态》）。”公共

艺术便是这座城市精神的理念识别和视觉表达。 随着中国社

会经济的发展和城市化发展水平的加速，怎样建设我们的城

市家园将会是一个十分迫切的问题。上海、江苏、浙江三省



市15个城市占全国1％的土地，6％的人口，却占全国GDPl7％

。怎样在城市建设中充分体现中国城市管理者的智慧，怎样

挖掘城市的漫长历史年代积淀的深厚文化传统，塑造城市明

确独特而又充满当代文化理念的城市形象，已经是城市建设

的主题。特别是针对目前城市建设的重复、抄袭、翻版的形

象体貌和建筑形式，更加表明了这个问题的紧迫性和重要性

。 长三角城市拥有丰富而又深厚的文化资源，特色鲜明、形

态丰富多样，这更需要我们在下一步发展中明晰和提炼每一

座城市独特的人文资源和不可重复的城市空间形象体系，否

则在城际间的产业聚集和市场化的选择中，难以达到协作与

互补的特点。从此可以看出，文化资源有很强的互补性。 再

从消费形式来看：人们在满足吃穿住行的基本需求以后，或

者说在生存基本问题不成为问题之时，体验经济和视觉经济

便成为人们的重要的经济行为，因而对城市空间形态有了更

高的文化需要。步行街、游乐场、体育馆、酒吧街、博物馆

、主题公园、雕塑公园等等便成为人们的人文化生活的组成

部分。 再者，从异地吸引原则来说，当工业物品的流通基本

趋同化之时，城市展示一个什么样的惟一的美学形象，城市

展示的是一个什么样的理念，便成了城市战略的一个重要组

成部分。 基于上述三个方面的理由，所以说城市雕塑及公共

艺术策略，对各个城市文脉提炼定位、对城市空间的美学梳

理，以当代的人性化人文化的精神，打造和谐社会的品牌战

略，是重要而又迫切的课题。 100Test 下载频道开通，各类考

试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


