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、看报纸，最注意的首先就是广告。广告篇幅不大，但凝聚

了相当的艺术力，是广告人精心考虑的结晶。在商品经济飞

速发展的今天，广告已成为企业创名牌，产品促销的重要手

段。 广告的作用的确不可低估。可以毫不夸张地说：在现代

社会，广告正是决定产品销路的命运之神。心理学家发现，

绝大多数人买东西时，如果遇到许多不同品牌，他意中说，

一定会选购见过广告的产品。 广告不应仅仅局限于产品的实

用性，还应要尽力去宣扬能有助于满足大众的理想，比如衣

服的实用性是保暖，但现代社会谁买衣服仅是为了保暖呢？

大家衣服更重要的目的，是让自己显得潇洒、漂亮。这就是

大家内心的理想。 “名牌效应”也反映了大众买商品，正是

为了实现某种理想。很多人宁愿花普通衣服几倍的价钱去购

买名牌服装，倒不在于名牌服装的作用性有多好，而是穿上

名牌服装，能抬高自己的地位。心理上会有优越感。 广告绝

不应只是枯燥的产品说明书，它必须通过艺术手段证人们对

产品产生信任，广告的艺术越高明，观赏性越强，它宣传的

产品就越能深入人心。许多优秀的广告，通篇都是艺术的渲

染，有的如一部优美的风景片，有的似一个生动的小故事，

只在最后才点出产品。这种并没有喧宾夺主，仅而证人更加

深刻地记住了产品。艺术正是广告的生命力之所在。 人人都

有七情六欲，能在大众心里产生深切共鸣的东西，一定是充

满人情味的⋯⋯。只有那些漾溢着浓厚人情味的广告，才能



深入观众的心灵，达到水乳交融的沟通。那些说教工的标语

口号式的广告，只会证观众反感，而不会有任何积极感染力

，而人情味的作用，正在于使对广告产生亲近感。 100Test 下

载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


