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第一部分.产业组织 1.1市场结构 在产业组织理论中，市场结

构是指企业市场关系的特征和形式，它反映市场的竞争和垄

断关系。内容包括：(1)卖方(企业)之间的关系；(2)买方(企业

或消费者)之间的关系；(3)买卖双方的关系；(4)市场内已有

的买方和卖方与正要进入或可能进入市场的卖方、卖方之间

的关系。市场结构之所以重要，是因为这种结构决定了厂商

的行为，故而又决定了产业绩效的好坏。集中度、产品差别

化和进入壁垒是影响市场结构的三个因素. 1.1.1市场结构的基

本类型 根据竞争和垄断程度的不同，并参照厂商数目、产品

差别程度、进入市场的难易程度以及厂商对产量和价格的控

制程度等，一般把市场分成四种基本类型。 1、完全竞争市

场 完全竞争又叫纯粹竞争，是指一种竞争不受任何阻碍和干

扰的市场结构。 2、完全垄断市场 完全垄断就是独家垄断。

是指某企业是某产品的唯一供给者，不存在任何竞争对手。

3、垄断竞争市场 是一种既有竞争又有垄断，即非完全竞争

又非完全垄断的市场形态。 4、寡头垄断市场 只有少数企业

生产同种产品，每家企业都占有举足轻重的地位。任何一家

的产量及价格的变化，都会对市场、对其他企业产生影响。

因此，这些企业之间存在相互依存性。 1.1.2各类市场结构的

行为特征和效果分析 1.1.2.1完全竞争的市场行为特征和市场

效果分析 1.完全竞争的市场行为特征： (1)市场上有许多的生

产者和消费者。他们中的任何一个人其买或卖的数量，在市

场中只占非常小的比例，以致无法通过自己的买或卖行为影

响市场价格。 (2)企业生产的产品品质均一，具有同质性。

(3)生产要素(资源)可以自由流动，具有充分的流动性。 (4)市

场资讯完全，市场的信息是畅通的、准确的。市场中的生产



者和消费者都具有完备的信息。 在现实中，完全符合上述特

征的市场是不存在的。只有某些产品的市场比较接近于完全

竞争的市场形态。 2.完全竞争的市场效果分析： 供求平衡，

成本低，价格低。 1.1.2.2完全垄断的市场行为特征和市场效

果分析 1.完全垄断的市场行为特征： (1)厂商家数只有一家。

(2)产品独特，缺乏替代性。 (3)市场资讯极端缺乏。 (4)其他

厂商加入市场十分困难。 (5)垄断厂商价格的制定以获取最大

超额利润为目标。 1.1.10.2逆向选择 所谓逆向选择通常是指在

信息不对称的状态下，接收合约的人一般拥有私人信息并且

利用另一方信息缺乏的特点而使对方不利，从而使市场交易

过程偏离信息缺乏方的愿望。“逆向选择”可定义为信息不

对称所造成市场资源配置扭曲的现象(资源配置不合理)。
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