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E4_BB_B7_E8_8D_AF_E6_c23_233005.htm “凡顾客在我店所

购药品价格高于其他药店的，凭票据退还差价。”这句贴满

京城平价药房的标志性广告语，实则是个很难完成的任务。

记者昨天在京城几家平价药房对比发现，一个“三黄片”能

有七八个品牌，且药价不同，“一药多版”使得平价药房之

间的平价根本无从比较。 低价品牌药难对比 “如果全部药品

都实行‘零差率’，当然无利可图。”保兴大药房负责人张

树辉说，“我们店在售的药品共有8000种，实行‘零差率’

的是其中400种。”也就是说，该店95%的药品并不是“零差

率”。以5%的“零差率”药品吸引客流，带动95%的非“零

差率”药品销售，这是时下平价药房的经营之道。而这些在

药房中以极低价吸引客流的5%药品，几乎都是各个药房自有

小品牌药厂生产的，因此造成同种药品在不同药房的药价根

本无从对比。 记者昨天走访了天天好、百姓阳光、保兴等平

价大药房发现，在这些大型平价药房的货架上，少数药品的

价格确实颇具吸引力。比如在保兴大药房一种名为北京双吉

的24粒装感冒通，市场价为1.3元，该店仅售价0.1元。但如此

低价的同种药品在天天好大药房，记者并没有找到，也就是

说即使百姓阳光价格再低，也难以与同行比较。而在百姓阳

光大药房一个“三黄片”品类就有江西济民、开开、山东济

民、邯郸制药等四五个品牌，但在天天好只有邯郸制药一个

品种。北京亚东制药厂生产的清热解毒口服液在百姓阳光只

售7.5元，但在天天好、京卫大药房均没有此药。 而相反，在



一些品牌药上，几家平价药房的定价却出奇地相似。如同仁

堂的感冒软胶囊，在百姓阳光标价为5.4元，在天天好为5.5元

；同仁堂六味地黄丸，百姓阳光标价8.9元，天天好为8.8元。 

杂牌毛利达60% “和超市卖东西类似，同样是桔子，品质也

有差异，商家肯定都把好桔子放在最显眼的位置。但超市永

远有低价桔子；低价药才是药房的盈利点。”一位不愿透露

姓名的药品物流人士为平价药房的经营之道做了贴切的形容

，他告诉记者，以现在拼得最“猛”的罗红霉素为例来说明

问题，在很多平价药房的供货商九州通的库房里，从2元的杂

牌产品，到30多元的扬子江等大药厂的品牌产品应有尽有。

药店究竟进什么货才能卖得出去？以北京为例，消费者更愿

意购买来自大药厂的价格较高的罗红霉素；对安徽等小厂生

产的杂牌罗红霉素并不买账，但平价大药房在进货的时候，

品牌药和杂牌药都会进，而这两种药的比例是2：8。 “平价

药房通常将药品中20%的品牌产品定为价格战产品，虽然这

些产品不会为药店直接带来销售利润，但却赚足了人气，树

立了平价药房的低价形象。”一位对“平价”十分忌讳的传

统药店负责人也证明了这一点，就他所知，目前平价药

房80%的杂牌产品很可能以接近底价的价格进货，其毛利率

也会超过60%。 记者观察 “平价”是商家制作的漂亮包装 两

年前，京城开设了首家平价药房，之后，平价医院、平价眼

镜、平价鞋店等等打着“平价”字号的商家不断出现在我们

身边。但是，如此之多的“平价”果真都做得到平价么？事

实并非如此。 看词释义，“平价”是相对“高价”而言。诚

然，在“平价”刚刚进入我们生活的时候，确实让人兴奋一

把，与那些传统老店相比，“平价”看似十分优惠。但渐渐



地人们会发现“平价”并不平，比如说，依靠着大家业已形

成的“平价”心理，一些平价药店悄然抬价，药价反而比传

统店更贵。又比如说，那些低至1元、摆满货架的低价药其实

都是小药厂生产，而那些品牌药的药价其实与传统药店相差

无几，它们只是用一小部分的“平”偷换了整个概念。 就像

京城首家“平价”眼镜店老板吴斌承认的，“平价”只是商

家用来炒作的一个噱头。在国家的法律中没有“平价”这个

词，也没有有关“平价”的标准。“平价”就是商家制作的

漂亮包装，包装得越好买卖就会越好。转贴于： 100Test 下载

频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


