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报志愿的时间，今年我省首次实行网上填报志愿，如何把志

愿报得恰到好处？9日11时至13时30分，本报特邀哈师大附中

高级教师郭建民和哈三中特级教师赵晓光做客本报新闻会客

厅，指导考生科学填报志愿。 网上填报志愿应注意哪些问题

？ 今年我省首次实行网上填报志愿，考生在填报志愿前应认

真仔细阅读省招生办下发的《2007黑龙江全国普通高校招生

计划》中的考生必读第七条，做到懂、通、透。 考生还应按

照要求在电脑上认真操作，熟悉操作过程。正式填报前应先

写在纸上认直审核，经确认无误后再上机操作。这里特别提

醒考生和家长的是，网上填报志愿院校代码、专业代码千万

不能出错，必须反复核对，特别是有些院校在提前批、一表

、二表、二表B，各有不同的院校代码，切记不能张冠李戴。

严格遵守填报时间，以往填报志愿时个别考生家长拖拖拉拉

，学校报完后又到区(县)招办更改，今年网上填报志愿，到

截止日期就不能再报了。 填报志愿前的准备工作 考生要积极

收集信息：包括招生政策，考生在填报志愿前应认真研究国

家、省(市)招生部门颁发的有关招生具体政策和规定。如招

生条例、录取体制、投档原则、体检标准、照顾政策及填报

志愿细则；招生形势，了解本省招生计划和录取比例，如今

年考生总数是多少？其中文史、理工、文艺、体育类考生分

别是多少？较往年有什么变化？省内和省外院校在本省共招

多少人？分数段，本省近二年文理科重点、本科、专科最低



控制线是多少？自己拟报的学校和专业近二年录取的最高分

是多少？最低分是多少？平均分是多少？高分学生都选择了

哪些专业？分数段较低院校造成低分的原因是什么？ 考生还

应了解院校沿革和归属，沿革即这个学校的历史，也就是从

哪儿发展来的。现在许多高校合并，名称也有许多新的变化

。了解院校师资、发展前景、综合实力等各种相关情况 估分

时应注意哪些问题？ 考后报志愿估分是关键。那么怎样才能

做到估分准确呢？客观题(选择题)易估分。考生在高考答卷

中要避免反复涂改或减少涂改次数，以免出现记忆混淆。拿

到试卷后，即进行估分，以免时间过长遗忘；对比较难估的

主观题(二卷)部分，理科考生估分要重视过程，不能单看结

果，要考虑步骤分；文科考生不要单纯比照语言形式，还应

仔细研究参考答案的核心精神，即采分点。除了自己参照答

案估分外，还应向任课教师，特别是曾参加过高考评卷有经

验的中学教师求助，在教师的指导下进行估分；估分时应心

态平和，不要把自己的主观情绪带到估分中。特别是性格内

向的考生往往因一科没考好或因一道不该失误的题影响情绪

，人为地压低分数，结果影响估分的准确性。 担心估分不准

的同学在给自己定位时还要结合自然排队法来帮助自己定位

。具体做法是：看自己在学校学年中排多少名？模拟考试时

最好排多少名？这次估分排多少名？相当于你这个位置的同

学去年、前年高考分数是多少？考入什么高校？再找既教过

你又教过上届学生的老师了解你和那些同学相比实力如何？

需要说明的是考生找位置时，必须参考两个因素：一是这届

考生和上届考生相比如何；二是今年招生录取比例和上年录

取比例相比有什么变化。这两个因素考虑进去后，所找的位



置会比较准确，再参照你的估分，考生的定位就比较合理了

。 有必要看自己的兴趣爱好吗？ 学生自己适合干什么？在哪

些方面有兴趣、特长、潜能，这是选择专业的重要依据。报

考志愿时需要考虑兴趣、志向、爱好、特长、气质、性格、

身体状况、经济条件、相关科目学习成绩等多方面因素。从

气质类型上看，一般来说多血质和胆汁质同学比较适合反应

迅速灵活的专业，而黏液质和抑郁质考生则比较适合耐久性

和细心谨慎的专业；从性格上说，新闻、外交、旅游、艺术

等专业，对于性格活跃善交际、外倾型性格考生较为合适；

而数学、物理等一些研究抽象理论学科，要求沉稳和毅力，

则比较适合内倾型性格考生。从思维类型看，考生是动手能

力强还是动脑能力强？形象思维和逻辑思维相比哪个更占优

势？以理工科学生为例，考生自己平时喜欢“刨根问底”，

喜欢数学的逻辑证明、喜欢思考“为什么”之类的问题，这

样的考生比较适合于理科，即纯理论研究。学生动手能力比

较强，喜欢做实验，做事喜欢按部就班，喜欢数学的计算(套

用公式)等，这样的学生比较适合工科或应用性学科。 100Test

下载频道开通，各类考试题目直接下载。详细请访问

www.100test.com 


