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E4_BB_A3_E7_89_A9_E6_c31_239480.htm 1.物流过程一体化 现

代物流具有系统综合和总成本控制的思想，它将经济活动中

所有供应、生产、销售、运输、库存及相关的信息流动等活

动视为一个动态的系统总体，关心的是整个系统的运行效能

与费用。 物流一体化的一个重要表现是供应链（Supply Chain

）概念的出现。供应链把物流系统从采购开始经过生产过程

和货物配送到达用户的整个过程，看作是一条环环相扣的“

链”，物流管理以整个供应链为基本单位，而不再是单个的

功能部门。在采用供应链管理时，世界级的公司力图通过增

加整个供应链提供给消费者的价值、减少整个供应链的成本

的方法来增强整个供应链的竞争力，其竞争不再仅仅是单个

公司之间的竞争，而上升为供应链与供应链的竞争。 2.物流

技术专业化 表现为现代技术在物流活动中得到了广泛的应用

，例如，条形码技术，EDI技术，自动化技术，网络技术，智

能化和柔性化技术等等。运输、装卸、仓储等也普遍采用专

业化、标准化、智能化的物流设施设备。这些现代技术和设

施设备的应用大大提高了物流活动的效率，扩大了物流活动

的领域。 3.物流管理信息化 物流信息化是整个社会信息化的

必然需求。现代物流高度依赖于对大量数据、信息的采集、

分析、处理和即时更新。在信息技术、网络技术高度发达的

现代社会，从客户资料取得和定单处理的数据库化、代码化

，物流信息处理的电子化和计算机化，到信息传递的实时化

和标准化，信息化渗透至物流的每一个领域。为数众多的无



车船和固定物流设备的第三方物流者正是依赖其信息优势展

开全球经营的。从某种意义上来说，现代物流竞争已成为物

流信息的竞争。 4.物流服务社会化 突出表现为第三方物流与

物流中心的迅猛发展。随着社会分工的深化和市场需求的日

益复杂，生产经营对物流技术和物流管理的要求也越来越高

。众多工商企业逐渐认识到依靠企业自身的力量不可能在每

一个领域都获得竞争优势。它们更倾向于采用资源外取的方

式，将本企业不擅长的物流环节交由专业物流公司，或者在

企业内部设立相对独立的物流专业部门，而将有限的资源集

中于自己真正的优势领域。据美国东北大学1998年对制造

业500家大公司的调查，将物流业务交给第三方物流企业的货

主占69%，正在研究以后将物流业务交给第三方物流企业的

货主占10%。专业的物流部门由于具有人才优势、技术优势

和信息优势，可以采用更为先进的物流技术和管理方式，取

得规模经济效益，从而达到物流合理化——产品从供方到需

方全过程中，达到环节最少、时间最短、路程最短、费用最

省。 5.物流活动国际化 在产业全球化的浪潮中，跨国公司普

遍采取全球战略，在全世界范围内选择原材料、零部件的来

源，选择产品和服务的销售市场。因此，其物流的选择和配

置也超出国界，着眼于全球大市场。大型跨国公司普遍的做

法是选择一个适应全球分配的分配中心以及关键供应物的集

散仓库；在获得原材料以及分配新产品时使用当地现存的物

流网络，并且把这种先进的物流技术推广到新的地区市场。

例如耐克公司，他们通过全球招标采购原材料，然后在台湾

或东南亚生产（大陆也有生产企业），在将产品分别运送到

欧洲、亚洲的几个中心仓库，然后就近销售。同样，全球采



购原材料和零部件，已经大大降低了汽车的成本，改变了汽

车生产线的位置。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接

下载。详细请访问 www.100test.com 


