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E5_9B_BD_E4_BC_A0_E5_c71_243790.htm 据了解，随着传媒

产业的迅速发展，高端传媒管理人员大量匮乏。近60万的传

媒从业人员中，精通媒体经营管理的人才还不到1%。针对日

益强烈的社会需要，中国传媒大学远程与技术教育学院决定

利用学校的资源优势，倾力培养传媒EMBA，并于近期开始

招生，首批计划招生40名学员。 自从2002年，教育部首批批

准国内30所重点大学开展EMBA教育以来，EMBA在很短的时

间内以其高昂的学费、学员的特殊性、入学的高要求，引起

了社会极大的关注。但是,这些大学普遍培养的都是通用型的

高级管理人才。中国传媒大学副校长任金州教授表示，由于

中国传媒行业的特殊性，通用型的EMBA并不适应这个领域

对高级经营管理人才的需求。 目前，中国传媒业正面临着来

自国内外日益强大的竞争压力，处在非常关键的转型期。任

金州教授说，中国传媒业迫切需要更新管理观念、掌握现代

的媒体经营与管理方法，了解国家的最新传播管理政策，把

握世界的传播发展方向。 据悉，此次举办的全国传媒行

业EMBA高级研修班为非脱产学习，将采用长期高级研修班

与短期精选课题班交叉结合方式，其中高级研修班学制为一

年，每两个月集中授课五天，推出传媒经济与战略、传媒市

场营销、财务管理与投资决策等六大EMBA核心精品课程模

块，重点培训传媒业复合型高级管理人才；而短期精选课题

班则是以上述每个模块为依托的五天精品专项培训，重点在

于针对部分学员在传媒管理领域的专项高级培训。在师资方



面，将邀请北京大学、清华大学、人民大学和中国传媒大学

的著名经济学家、管理学家、传媒行业主管部门的官员、行

业资深专家、知名企业高层管理者和行业管理专家共同授课

。同时，利用传媒技术手段进行模拟实战训练，开设交流论

坛，并通过体验式拓展训练强化培训效果，加强学员之间的

协作与沟通。 中国传媒大学通过广泛的市场调研，制定出低

收费、高品质教学的方针。该专修班的负责人介绍说：“当

然，我们目前针对行业需求，还只是开展非学历培训，将来

会考虑与国内甚至国外大学进行学位对接。这样做的目的在

于充分结合学员本身工作繁忙、时间紧迫的现状，培养他们

在专业领域的知识，增强实效性。” “短期、高效、精品、

详实”，这就是中国传媒大学传媒行业高级研修班的宗旨。

在竞争激烈的传媒高级人才培训市场，将会有越来越多的传

媒人士注重自身专业水平的提高，接受各种各样的传媒教育

，也会使我们传媒行业整体水平不断提高，大大提升入世以

后的行业竞争力。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接
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