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未艾 中国目前与物流相关的年总支出有19,000亿人民币，物

流成本占GDP的比重为20-25%，第三方物流的市场潜力很大

。根据中国仓储协会进行的第三次物流市场调查分析：

有57%的生产企业和38%的商业企业正在寻找新的物流代理商

，企业对第三方物流的满意度在逐渐提高。企业目前的物流

需求以物流运作为主，更强调物流总代理的形式，需要一体

化的物流服务。与第一次、第二次调查研究结果相比，市内

配送服务需求也越来越迫切。同时物流过程管理、物流决策

、资料取等信息服务越来越受到企业的重视。种种迹象表明

，中国第三方物流市场方兴未艾。但真正意义上的第三方物

流处于发展初期，根据美智(Mercer)管理顾问公司与中国物流

与采购联合会对中国第三方物流市场进行研究，2001年的市

场规模在400亿人民币以上。70%的物流服务提供商在过吏的3

年中，年均业务增幅都高於30%，整个中国第三方物流市

场20002005年的年增长率将达到25%。推动中国第三方物流发

展的主要因素，首先在于跨国企业正在将更多的业务转向中

国，并通过外包来降低供应链成本：其次是中国公司面临著

降低成本和更加关心核心竞争力的压力，而增加了物流外包

的需求：最后是政府的激励措施也是刺激中国的第三方物流

市场迅速发展的重要因素。 客户外包第三方物流原材料供应

将从现在的15%，增加到3年後的35%：制造高产品销售将从

目前的略高于45%，增加到3年后的80%；经销商物流的外包



将从目前的略高于25%，增加到近65%。第三方物流市场需求

王要来自以下几方面：境内的『三资企业』：跨国公司为了

最大限度地获得竞争优势，积极实行物流本地化战略，在进

入中国以后一般都不建立独立的物流部门，而是选取若干专

业的物流提供商，通过共配物流、设施租赁等多种形式，获

得必要约物流服务，构成了目前物流市场需求的主体。 国内

高新技术企业、连锁经营企业和电子商务企业：这些企业产

品大多具有小批量、高增值的特点，对物流服务的及时性、

准确性的要求较高。面临著激烈的市场竞争，为了大幅度地

降低成本，对物流服务有迫切需求。一部分国有大型企业：

面对激烈的国际国内竞争，也打破了『大而全』、『小而全

』的传统观念，开始著手对企业传统物流活动进行重新改造

，以取竞争优势。 全球化经济的发展，企业为了增加竞争力

要大力发展核心业务，企业分工趋于专门化，这将促进第三

方物流企业的发展。第三方物流的发展将有利于物流的专业

化、规模化、合理化，从而提高物流系统的效率和降低物流

成本。发展第三方物流的途径是：通过鼓励合资、合作、兼

并等整合措施，扩大现有第三方物流企业的经营规模；通过

建立现代物流行业规范，促使小于规模经济的物流企业转型

；通过修订和完善各种法规和政府行为，打破现有各种市场

条块分割的制约，促进第三方物流企业跨地区、跨行业发展

；以提高服务质量，降低物流成本为核心，推动物流企业的

管理和技术创新。要使第三方物流企业能够提供优于第一方

和第二方物流的服务，同时要鼓励生产企业和流通企业更多

地使用第三方物流。 发展第三方物流的同时必须充分注意企

业物流的合理化问题，每一个生产企业都是社会物流网络的



一个节点，企业物流合理化蕴藏著巨大的经济潜力、是社会

物流合理化的基础。有一些第三方物流企业就是从大型制造

企业的物流部门中发展起来的。 摩根斯坦利亚太投资研究组

在其《中国物流报告》中指出：中国每年的物流费用超

过2000亿美元。中国一体化的物流服务业是一个新兴的发展

迅速的产业，预计未来10年内物流服务收入将有20%的增长幅

度。现在，世界500大企业已有400多家进入中国市场，中国

加入WTO后将有更多的跨国公司、大企业进入中国的制造业

和流通业，中国经济现代化的速度将加快，对现代物流系统

的需求会越来越大，对物流服务水平的要求也越来越高。
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