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https://www.100test.com/kao_ti2020/244/2021_2022__E7_94_B5_E

5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_244252.htm 正当中国多家B2B电子

商务企业鱼贯而入“抢滩”浙江宁波市场时，这个有着较高

外向经济特征的城市也急于寻求有效的应对措施。毕竟作为

中国电子商务试点城市，宁波没有理由将这块“蛋糕”拱手

让人。 尽管宁波市电子商务起步较早，企业通过电子平台获

取市场信息的优势正不断凸显，但宁波企业大部分停留在网

站开发层面，没有充分发挥电子商务便捷快速的作用。近期

，宁波市信息化办公室主办，开展了将持续三个多月的百场

电子商务普及推广讲座。显然，当地政府希望借助这种形式

，积极推进本土电子商务的发展。 据了解，目前宁波市有八

万多家中小制造企业，百分之三十已涉足电子商务，市场空

间非常大。在已打开宁波市场的外来电子商务巨头中，规模

最大的阿里巴巴曾被媒体披露，二00三年和二00四年，其在

宁波的销售额占到了中国的一半。 业内人士称，电子商务网

站对资金和市场推广门槛要求非常高，一年内会员数量如未

能达到一定规模，就比较容易“死掉“。这样的断言似乎影

射着宁波本土电子商务发展存在的一些“瓶颈”。于二00三

年才开始运作的宁波本土电子商务平台的中国贸易网首席运

营官庞小聪，在回答当地媒体提问时坦言：“我们并不打算

去直接争夺阿里巴巴的客户，只能避其锋芒。” 不过，宁波

市信息办副主任方巍依旧信心满怀地表示：“今年将是本土

企业做B2B电子商务的最佳时机。”他介绍说，这次电子商务

普及讲座，邀请的听众多为中小企业的负责人，目的是使他



们增强电子商务的应用意识，提高企业综合竞争力。 作为中

国经济开放度比较高的城市，宁波更容易通过电子商务实现

采购和供应的价格优势。而且随着互联网的应运发展，网上

贸易也早已为宁波众多中小企业所接受，订单的金额也一年

高于一年。今年初，中国首个关于电子商务发展的政策性文

件《关于加快电子商务发展的若干意见》出台。大环境下，

宁波本土电子商务正一步步走近春天 100Test 下载频道开通，

各类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


