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https://www.100test.com/kao_ti2020/244/2021_2022__E8_A1_8C_

E4_B8_9A_E6_96_B0_E9_c41_244022.htm 我国目前正处于以“

开放状态下自主创新”为特征的第三次创新浪潮中，这既不

同于“闭门造车”式独立开发，也不是“照抄照搬”的全盘

引进。在这样一个历史时期下，如何抓住机遇、形成自主品

牌并具自主知识产权的创新产品，同时使这些产品具有良好

市场前景，是很值得探讨的一个问题。 确立科学家、科研机

构在自主研发过程中的主导作用 科学家和科研机构往往掌握

知识体系比较全面并具有先进性。因此在创新性自主研发过

程中，必须重视他们对预研产品的主导作用。只有看到这一

点，才是创新性自主研发产品和市场接轨的前提。 科学家和

科学机构应侧重于技术体系、运行机理、关键技术难点重点

、运行效果评估、系统运行与环境、资源能源和谐发展等方

面，为企业具体实施提供切实可行的理论指导与技术支撑。

在这个过程中，应该形成从技术到产品、到企业、到产业的

良好局面，实现从“中国制造”到“中国创造”的转变。 结

合中国国情 注重中国市场与国际市场的差异化 我国基础设施

不完善、人均收入水平低的国情，决定了我国市场的差异化

自主研发要走综合化的道路，即消化吸收创新、集成创新、

原始创新三者综合化。对于国外产品低端功能的成熟技术，

我们可以采取消化吸收创新或集成创新的方法，不做重复劳

动。对于国外封锁的核心技术，或是涉及国家安全的技术，

我们要集中人力进行原始创新。我国车载信息装置的研发正

是这样一个发展趋势。低端产品国外发展得比较早，相对来



说技术也比较成熟，可以采取引进的方式，但对于诸如车载

信息装置的高端产品来说，由于涉及城市电子地图制作工艺

，这涉及到国家的安全，并且国外也没有成熟技术，我们可

以将这作为创新的主要着眼点。 企业对市场需求、行业动态

有着准确的把握，对于那些目前没有形成市场但有很大潜在

需求、且国内缺乏成套技术的产品，企业往往采取规避风险

的方法。实际上，对于这样的产品可以采取先小批量引进国

外产品，以观望我国市场的反应；然后针对我国市场表现出

的新需求或不适应等情况，集中人力进行集成创新；同时立

足产品高端功能，对门槛较高的技术进行原始创新。这样也

可以促进企业自身的科研队伍建设。 当然，在决定研发一个

产品的时候，企业首先考虑的就是市场。在这个问题上，企

业应该把自己融入全球经济的大竞争环境，从国民生产总值

、人均收入水平和应用环境的成熟度等方面考虑。可以针对

不同的用户需求，有针对性地开发出不同档次的系列产品。

比如我们开发的车载信息装置，就针对不同的用户层次和消

费群体，开发出高、中、低三种档次的产品，市场的销售量

都非常可观。中国式自主研发的理念 我始终坚持应该走综合

化创新的道路，即根据市场的反应与需求进行集成创新，对

于国外封锁的关键技术进行原始创新，形成具有自主知识产

权的技术体系，重在解决实际问题。只要是为解决实际问题

服务的，就是有市场的。 就我的科研体会而言，我从20世

纪90年代初回国开始倡导开展智能运输系统领域的研发工作

，就始终是围绕着怎样缓解交通拥堵这样一个实际问题来开

展的。同时，由于国外多年工作的经验，我也看到了不适应

中国实际情况的国外产品应用于国内后，产生的一系列人力



物力上的浪费，这也激发出我搞创新性自主研发的激情。在

车辆诱导系统方面，我根据不同层次用户的需求，开发出了

高中低档车载信息装置。在这其中，对于GPS/DR/MM高精度

组合定位技术、车辆诱导信息信源编码技术等就是对国外产

品的消化吸收创新和集成创新，而对其中核心的动态交通分

配理论、动态路径优化算法、导航专用电子地图、交通信息

预测技术则是进行了原始创新。对于车载诱导装置而言，它

的价格考虑到了国民生产总值、整车价格、通信费用等方面

，因此被终端消费者广泛接受。在自适应交通控制系统方面

，为了打破国外交通控制系统长期垄断我国的局面，我自主

研发了适应于我国交通特性的混合交通自适应控制系统，该

系统维护方便，可二次开发，性价比高，已经在我国十多个

城市得到了应用，取得了良好的社会经济效益。这充分说明

，创新性自主研发已经非常好地和市场融合到一起。 100Test 
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