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E8_81_94_E7_BD_91_E8_c40_249864.htm 随着市场竞争的加剧

，如何利用互联网找到分散的目标客户，实现有效营销已经

成为所有企业关注的焦点。近日，由中国互联网协会网络营

销工作委员会主办的，一场名为“新营销时代的变革与发展

”的网络精准营销研讨会在北京落下帷幕。互联网行业的实

践派营销专家、学术研究专家以及众多中小企业界的代表都

参加了会议，并围绕“互联网精准营销”展开了互动讨论。

会上专家指出，互联网营销已经进入精准营销的新时代，而

通用网址等营销利器则将成为企业“晋级”的法宝。 在研讨

会上记者了解到，我国网络营销和互联网的发展势头良好，

而且可以说近年来，中国互联网的发展其实一直是通过网络

营销这种商业模式来支撑的。据悉，去年我国网络营销的整

个产值已经达到了90亿人民币。并且值得注意的是，无论是

互联网用户规模、网购消费者规模、企业网站数量等各项互

联网指标还在不断跃升，这使得营销专家以及广大企业对互

联网营销的前景一致看好。 对此，中国互联网协会网络营销

工作委员会副秘书长范锋认为，企业要想精准地找到潜在消

费者以及有效地锁定目标客户，选择一个正确的网络营销工

具是最重要的。尤其对于中小型企业而言，更要使用一些成

本低、效率高的营销工具才能真正帮助企业。范峰向企业推

荐通用网址的原因主要是，通用网址符合中国网民使用习惯

，有着巨大的用户基础。另外最重要的一点就是，通用网址

的性价比高于其他营销工具，特别适合中小企业使用。 对于



互联网经济的潜力，专家与企业都已无分歧。但是对于目前

的网络营销现状，现场不少企业还是都心存困惑。有中小企

业代表反映说，近年来随着互联网的快速发展，企业发现虽

然网络覆盖面越来越广，营销载体也越来越多，但目标客户

群却也被分散了。如何进行更精准的营销已经成为企业市场

人员面临的首要难题。 会上，来自中国传媒大学商务品牌战

略研究所所长助理郑苏晖也谈到了这个问题。她认为，网络

营销对于企业来说是一种互动性更强、更及时、多元化的沟

通方式，所以从营销趋势来看，网络营销和传统营销都会有

一个共同的发展方向，就是精准营销。只要把目标消费者锁

定得更准确，使推广更有的放矢，那么企业的回报率自然才

会更高。 郑苏晖进一步介绍说，通用网址与企业网站一一对

应的功能，目前看是最适合企业开展网络精准营销的。因为

这类工具能够让企业独占热点营销词汇，让企业精准营销效

率更加突出。另外郑苏晖也认为，通用网址在直达网站深层

页面方面也表现出色。目前我国的企业网站已经更加专业化

，也更加电子商务化。大部分营销工具只能帮助用户到达企

业网站。而通用网址直达网站深层页面的功能，可以到达企

业产品页面甚至网上销售页面，这样就可以很便捷地把用户

对商品的关注直接转化为消费行为，从而达成精准营销的最

佳效果。 说到精准营销，中国互联网协会网络营销工作委员

会副秘书长谢桂京在会上做了一个很形象的比喻。他把这个

精准的过程比喻为以精确制导著称的“爱国者导弹”。这种

导弹能够十分精确地拦截目标，用很小的代价取得重大的战

场优势。事实上精准营销的道理就是如此，但关键在于，什

么工具能成为企业网络营销服务的“爱国者导弹”呢？ 综合



与会专家的看法，我们可以得出通用网址技术在精准网络营

销中的几大特色。首先是，用户群体庞大，网民愿意使用通

用网址全中文地址导航功能，企业在选择营销工具时应该首

选这类有用户基础的工具。然后，通用网址与企业信息一一

对应的特色，具有营销词汇独占的优势，能够让企业在开展

营销时更加有的放矢。另外，通用网址对企业网站深层页面

的开发更加充分，有助于企业加强网络营销的效率。最重要

的一点，通用网址具有很好的性价比，能够有效降低企业营

销成本，扩大市场范围，成为企业发展上必不可少的工具。
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