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物流市场分析与供需管理 ￡ 1-1物流调研：通常指物流市场

调查研究， 包括物流供需调查、调查结果的分析、物流供需

预测以及综合分析研究等内容。 按研究目的分：1。物流市

场需求调研；2。物流供应调研按研究对象分：1生产资料物

流调研；2生活资料物流调研。 按研究品种分：1。单一品种

物流调研；2。综合品种调研。 按物流业务分：1。专业物流

业务调研；2。综合物流调研。 调研步骤：1。物流实际调查

阶段2。资料整理分析阶段3。实际发展预测阶段4。综合分析

处理阶段。 1-2调查整理目的和原理：是把分散在许多人手中

的资料集中起来，统一进行整理，分析和统计，形成一个统

一的、完整的、全面的、可靠的、空间时间序列数据资料，

为预测和经营提供数据支持。 1-3物流调查报告目的：1。作

为物流调查阶段的结束，最终要形成一个物流调查报告，对

调查活动过程以及对调查数据分析整理的过程及其工作成果

进行汇报，提供领导参考；2。通过撰写调查报告，把调查过

程和调查成果进行系统化，逻辑化整理，形成系统化的有价

值的成果。 1-4物流调查报告内容：1调查项目的产生和项目

过程概况；2调查过程；3调查结果；4分析建议；5其他说明

；6附录。 ￡1-5物流市场预测方法：1。判断分析预测法；2

。时间序列预测法3。因果关系分析预测法4。灰色预测法。

时间序列分析法：平均法；加权平均法；移动平均法；指数

平滑法；季节指数法和趋势法调研。 ￡ 1-6综合分析方法：



按研究内容和时间性质分：空间结构分析、时间结构分析和

空间时间结构分析。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直

接下载。详细请访问 www.100test.com 


