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：塑造企业真形象 靳埭强在平面设计界是当之无愧的大师级

人物。他曾获得过300多个设计类的奖项，其中很多是国际平

面设计界一流的大奖。1999年靳埭强因为对设计界的杰出贡

献被授予香港特首铜紫荆勋章。但除了设计大师，靳还有一

个多少具有商业色彩的头衔靳与刘设计顾问公司创作总监。

靳与刘设计顾问公司是香港一流的设计公司，为无数企业进

行过包装设计。 企业就是品牌 靳埭强认为，成功的企业必须

要有良好的品牌形象。而企业本身是良好的品牌形象的基础

。作为企业，应该有真的形象、真的体质；应该有清晰完善

的理想和目标，以及美的内在和外在。而作为设计师，则必

须了解企业的这些特点，了解企业的本质，确定企业的文化

，塑造企业的真形象。 靳埭强同时认为，设计不单是企业促

销的工具，更重要的是为企业塑造形象，准确地传达企业的

文化精神。设计一方面发挥其商业功能，达到应有的市场效

应；另一方面又能蕴涵比较深厚的文化素质，为企业建立一

个正面的视觉形象。靳在给企业设计的过程中也是按照这个

原则来进行的。靳在80年代初设计的中国银行的行徽至今仍

然被视为典范。 设计要了解市场 靳埭强特别强调设计师的专

业精神，他认为漂亮的设计并不一定是好的设计，最好的设

计是那些适合企业、适合产品的设计。靳埭强设计的猛龙牛

仔就是这一宗旨下的传神之作。“因为美国以出产优质的牛

仔裤而闻名，所以我们在设计的过程中为猛龙牛仔的形象增



加了美国色彩。同时在其外包装上增加了充满节日气氛朱古

力形象，使得这个包装有了浓郁的人情味。”新的包装推出

来后，猛龙牛仔的市场迅速打开。现在猛龙牛仔已是香港人

过节送礼的佳品。 靳认为一个好的设计师不仅应该掌握现代

的设计语言，还应具备市场分析能力，对市场有敏锐的触觉

，为产品进行市场定位，这样才能创造出出类拔萃的品牌形

象。 设计理念中西融合 靳埭强主张把中国传统文化的精髓融

入西方现代设计的理念中去。靳强调这种相融并不是简单相

加，而是在对中国文化深刻理解上的融合。例如中国银行的

标志，整体简洁流畅，极富时代感。标志内又包含了中国古

钱，暗合天圆地方之意。中间一个巧妙的“中”字凸现中国

银行的招牌。这个标志可谓是靳埭强融贯东西方理念的经典

之作。 裁缝出身的靳埭强坦言自己“并不是很聪明”，创作

灵感主要来自平常生活中的发现。靳埭强说：“我不是天生

的设计师，只是自然地从生活中培养潜能。热爱生活帮助我

领悟宝贵的人生观，同时给予我神妙的创作动力。” 采访结

束时，记者问到了他对内地设计行业的看法，靳埭强说深圳

和广州集中了内地一流的设计人才，但设计师工作的环境，

包括社会对设计行业的认同，还有一段长路要走。作为广州

市政协委员，靳埭强一直呼吁在广州建立一个具有世界先进

的设计水平的设计中心，目的是“为了给设计师们一个更好

的发展环境，帮助更多的广东企业打造优秀品牌”。 100Test 
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