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https://www.100test.com/kao_ti2020/250/2021_2022__E7_94_B5_E

5_AD_90_E5_95_86_E5_c40_250372.htm 初步完成一个站点的

设计建设，只是企业网站经营的开始。为了真正发挥一个站

点的作用，我们要以该站点为基础，在网上网下开展长期而

有效的推广工作。 1、传统媒体的运用 在现阶段的中国，传

统媒体宣传的影响力仍然远大于网络，特别是对于面向国内

的站点，电视、报纸、杂志等这些媒体的效应可以说是立竿

见影，这也是为什么现在那么多网站喜欢炒作的原因通过吸

引媒体，特别是传统媒体的注意力达到宣传的作用。企业网

站的推广，应该融入在整个企业的宣传工作中，在所有的广

告、展览、各种活动中都要在显著处加入公司的网址，并做

适当介绍。 2、网址宣传融入日常工作 除了这些广告宣传活

动外，另外还有大量的日常工作需要做，要把网址加入到：

信封、信纸、名片、手提袋等各种办公用品；企业建筑造型

、公司旗帜、企业招牌、公共标识牌等外部建筑环境；企业

内部建筑环境，如内部常用标识牌、货架标牌等等；各种交

通工具；公司员工的服装服饰上等；各种产品包装袋上；公

司平时的赠送礼品上；公司的各种印刷出版物上⋯⋯要能全

面利用这些宣传手段，实际上需要我们在设计公司的CI（企

业识别系统）时将网站这个因素考虑进去，网站实际上是CI

设计中的一个基本要素。 3、网络的运用 网络最吸引人之处

就在于它极大地降低了信息发布与获得的成本，而且利用网

络推广的辐射面更广，这一点对于以出口为目的的企业特别

有吸引力。 网络推广的具体方法很多，主要的有登录搜索引



擎，利用各种论坛、讨论组、供求黄页，使用定向的邮件列

表等等。但正如我们在前几篇文章所说的，企业网站和提供

信息内容的站点（ICP）相比，由于其出发点不同，目标访问

者也有所不同，企业站点一般更有针对性，它追求的不

是Pageview（页面阅读数），而是实际为企业带来的效益，如

业内知名度、定单数等。所以企业站点在推广上需要更加强

调“针对性”，包括地域上和行业上。 比如说，一家主要面

向东南亚的出口企业，那么它的网上推广策略应该服务于整

个企业，注册搜索引擎也好，在论坛、供求站点留言、定向

邮件也好，要把东南亚地区作为重点，虽然网络本身是不分

地域的，但是我们的访问者有地域差别。再比如说，一家提

供专业机械设备的企业，它的推广就更有针对性，它可以在

一些“专业”引擎上注册，在“专业”的供求站点上留言，

与相似或相邻行业的站点建立链接，发布专业的邮件列表等

等。 4、收集具“针对性”的站点 从以上我们可以看到，在

了解了基本的网络推广方法后，一个企业站点的网上推广工

作首先需要做的是收集具“针对性”的站点，包括引擎、论

坛等，这和我们在传统媒体上做广告实际上是一样的要收集

媒体信息，并且分析研究哪本杂志、哪一份报纸、电视的哪

一档节目更适合。 5、了解各个站点的宣传影响力 在收集了

大量有针对性的站点后，接着就是通过实际操作了解各个站

点的宣传影响力，整理出在各个宣传站点上的发布频度。再

下面的工作包括：日常的来信及时回复，建立用户及潜在用

户数据库，根据该数据库发布邮件列表，加强与这些用户的

联系等。 讲了这么多，看起来很复杂，但实际上就这么四句

话：“确定宣传方向，收集推广站点，定期发布信息，做好



跟进工作”。这其中，最花时间和精力的其实是“收集站点

”这一步，而像“定期发布”和“跟进工作”都可以通过一

些软件工具做到自动化。 最后，再强调一点，对于任何一家

企业，广告宣传、市场推广都必须围绕企业的产品和服务，

没有产品和服务的不断完善，所有的宣传都只会是“事倍功

半”！对于企业站点来说，“让我们的用户和潜在用户都知

道”就够了。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载

。详细请访问 www.100test.com 


