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E5_A4_96_E9_A3_8E_E6_c70_253480.htm 品牌气质的故事也要

算上伦敦商学院。伦敦商学院简称LBS，全称是London

Business School，University of London.它被称为商界精英的摇

篮。这所创建于1965年的世界顶尖商学院，是伦敦大学的一

个研究生院，坐落在伦敦市，只有研究生课程，没有本科课

程。 其教学科研享有世界声誉，吸引了50余国的学生来就学

，学生人数只有约300人，却是世界重要的国际管理教育与发

展中心之一。 这个商学院的价值观是：用最优秀的人才培育

最优秀的商业领袖。商学院的学生和教师的素质都很优秀。

学院在课程的安排、师资配备以及同学之间的相互交流学习

方面都创造了很好的条件。商学院的许多教师不仅在学院里

授课，还同时担任了一些大公司、咨询机构、投资银行的高

级职务。他们可以把在实际工作中的经验和案例带到教学中

来，使教学内容非常贴近现实，理论与实践充分结合。 正如

我们前面所说，品牌气质是品牌打造中的关键环节。就像人

的气质是性格的反映一样，品牌的气质也是品牌性格的综合

反映。一个品牌的气质可以是自然而然形成的，也可以是精

心打造的。很多有特色的品牌其气质都是精心打造的，这样

的品牌会更加引起人们的共鸣。伦敦商学院的气质就是有意

打造的，这个气质是和进取、严谨这样的词汇联系到一起的

。 伦敦商学院的远景很能体现它的独特气质：我们的愿望是

成为卓越的全球商学院。商学院的学生、教职员工、雇员都

是最好的，学院的所有利益相关者的利益都得到了充分的考



虑。学院的成功非常清楚：学位课程和所有职业培训课程都

是很优秀的。学院的教授们持续在最有影响的平台上展示自

己的研究成果和其应用成果，这个团队是一个世界级别的团

队。 在这里的学生群体中，来自于各个不同国家的学生形成

了一个多元文化的学习氛围，来自于不同国家的教师也为这

个地方塑造了多元化的学习和实践的空间。有很多研究成果

都出自于这个著名的商学院，它也在诸多领域里面保持着世

界领先的地位，比如金融和国际战略等。 我们都知道，商学

院教育强调的是实践能力，因为商业本身就是实践性非常强

的活动。所以这里的教师都拥有多年的商业实践经验，很多

教师也拥有自己的公司或者曾经是著名公司的高管。在著名

公司的高管工作经验使得这些教授们在教会学生们理论的同

时，可以用大量的鲜活案例来启发学生的思维，激发他们在

商业活动中的创造性。这些对于一个将来的企业高管来说是

至关重要的。 伦敦商学院另外一个很明显的品牌气质就是多

元文化熏陶下的多元价值观的形成。这种宽容的气质为这里

所独有，并且商业精英的这种文化宽容气质只有在这样的多

元文化的环境中才能真正形成。刚入学的MBA学生被分成不

同的班级，而每班又分成若干个小组。每组中的学生来自于

不同国家，具有几乎截然不同的文化背景。他们中可能会有

中学教师、医生、工程师或律师。伦敦商学院正是以这种差

异化来训练和培养学生的沟通和学习能力，而这种差异化在

公司管理中是无处不在的。 团队精神也会在这样的环境中得

到培养。学生们来自于不同国家，但是都在一个环境中共同

探讨商业挑战，磨练了他们将来领导大型企业进行商业开拓

的才能和勇气。这种勇气对于迎接未来挑战是很关键的。伦



敦商学院的口号是“创造明日商界精英”。该学院认为，学

生之间的互相学习与学生从教授那里学到的知识同样重要。 

在伦敦商学院读书，很多同学、校友们在读研究生之前，大

都已经有了丰富的实际工作经验，很多人已经在一些金融企

业、机构做了比较高的职位。在平时的教学讨论中，他们常

结合自己的实践工作经验提出知识的补充和独到的见解，这

也是大家互相学习的好机会。有时候这可能会比单纯的课堂

教学更为实际。 这个品牌由此具有了独特的品牌气质：高傲

、自信、优雅、聪颖。这种气质的得来是和它的价值观定位

以及品牌性格的形成密不可分的。就像一个贵族，是牛津所

喜欢和推崇的那种精神贵族，是徐志摩和克林顿那种虽然来

自于不同国家、民族、背景和时代，却都有着高傲心灵的贵

族。 所以我们看到了这个教育品牌的品牌形象是这样的：一

个衣着得体、风度翩翩的青年，在伦敦希思罗国际机场的候

机厅里等飞机。他即将飞往他所在的跨国企业在中国北京的

分公司，去签订一个重要合同。在等待的时候，他将笔记本

电脑打开放在膝头，研究着竞争对手的分析报告，回顾着这

个项目谈判至今的每个要点，并设想着签署合同之后双方合

作的前景。人还没有到北京，思绪已经先到了北京。这就是

一个典型的LBS的“产品”它的毕业生的品牌形象。 伦敦商

学院也以“高度国际化”著称。每年该校招收的MBA学生中

都有近75％的学生来自国外，其范围之广，几乎遍及世界的

每一角落。从北美到巴西，从日本到马来西亚，从越南到独

联体，每年都有人被录取为MBA学生。 在《华尔街日报》对

全球商学院的调查评选中，伦敦商学院由于在国际商务方面

的出色表现而位列第八。据《华尔街日报》介绍，国际经济



学是伦敦商学院的必修课之一。每年约有35％的MBA二年级

学生会被交换至海外进行一学期的学习，目前与伦敦商学院

开展交换学生合作项目的海外院校有30多所。伦敦商学院还

要求刚入学的一年级学生对一位管理人员的工作进行一周追

踪观察，这成为许多学生在国外获取经验的另一途径。这个

品牌就是这样在塑造着品牌气质。 100Test 下载频道开通，各

类考试题目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


