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https://www.100test.com/kao_ti2020/254/2021_2022_2007_E5_B9_

B44_E6_9C_c67_254031.htm 全国高等教育自学考试市场营销

专业(独立本科段) “消费经济学”课程统一命题大纲 高等教

育自学考试是应考者获得高等教育学历的国家考试，命题是

确保考试质量的核心工作。为做好市场营销专业(独立本科

段)“消费经济学”课程全国统一命题工作，特制定本命题大

纲。 一、课程性质和考试目标 1.课程性质 “消费经济学”课

程是全国高等教育自学考试市场营销专业(独立本科段)开设

的一门专业课程，是一门理论层次较高和业务技术性比较强

的课程。消费经济学课程的任务是以消费者的消费决策、储

蓄决策、投资决策和劳动决策等方面行为分析为基础，研究

作为宏观经济变量的消费需求、消费结构与其他经济变量之

间的关系，以及对经济增长和结构调整的影响等问题。 2.考

试目标 通过本课程的学习考试，要求考生： (1)比较系统地掌

握消费经济学的基本理论、基本知识和基本方法。 (2)了解消

费者决策与宏观经济运行的关系。 (3)培养和提高正确分析、

解决以上诸方面经济问题的能力。 二、考试内容及重点 本课

程的考试内容与考核目标以课程考试大纲为标准，其重点内

容为：第一、二、三、四、七、八、九、十章。其中主要包

括消费经济学的研究对象、消费者的消费决策、储蓄决策、

投资决策、宏观消费函数、消费结构等。 三、考试命题的原

则 1.命题标准 “消费经济学”课程是市场营销专业(独立本科

段)开设的一门专业必考课程，共4学分。命题标准参照全日

制普通高校同专业、同课程的本科结业水平，并体现自学考



试以培养应用型人才为主要目标的特点。在题量上保证中等

水平的考生能够在规定的考核时间内完成全部试题，并有适

当的时间对答案进行检查。 2.考试依据和范围 以全国高等教

育自学考试指导委员会2000年6月颁布的《消费经济学课程自

学考试大纲》为依据，以《消费经济学》(伊志宏主编，中国

人民大学出版社，2000年9月第1版)教材为命题范围。试题的

参考答案按所指定教材中的有关提法来编制。 3.知识与能力

的关系 本课程要求学生掌握消费经济学的基本概念、基本理

论和基本方法。目的是培养学生分析消费者决策有关的经济

问题的能力。掌握基础知识是前提，培养分析问题能力是目

的。试题中既体现对基本概念、基本理论和基本方法的考核

，又体现对分析解决问题能力的测试。 4.重点与覆盖面的关

系 试卷覆盖到章，重点章节的权重比例大一些，次重点章节

的权重比例小一些，一般章节的分数适当。单章考核分数不

超过20%。 四、考试形式与试卷结构 1.考试形式 “消费经济

学”课程考试形式为闭卷笔试，考试时间为150分钟，评分采

用百分制，60分为及格线。 2.试卷内容结构 重点内容、次重

点内容、一般内容在试卷中的占分比例分别为60%、30%

、10%。 3.试卷能力结构 能力考核分为“识记”、“理解”

、“简单应用”和“综合应用”四个层次，考核不同能力层

次的试题在试卷中的分数比例为：“识记”占20%左右、“

理解”占30%左右、“简单应用”占30%左右、“综合应用”

占20%左右。 4.试卷的难度结构 试题的难度分为“容易”、

“中等偏易”、“中等偏难”和“难”四个层次，不同难度

的试题在试卷中的分数比例为：“容易”占20%左右，“中

等偏易”占30%左右，“中等偏难”占30%左右，“难”



占20%左右。 5.试卷的题型结构 本课程考试采用的题型有：

单项选择题、多项选择题、名词解释、简答题、计算题、论

述题六种。 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。
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