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自学考试是应考者获得高等教育学历的国家考试，命题是确

保考试质量的核心工作。为做好市场营销专业(专科)“市场

调查与预测”课程全国统一命题工作，特制定本命题大纲。 

一、课程性质和考试目标 1.课程性质 “市场调查与预测”课

程是全国高等教育自学考试经济管理类专业开设的一门专业

必考课，是为了培养和检验自学应考者的市场经营管理的基

本理论与方法的知识和应用能力而设置的一门专业基础课程

。 “市场调查与预测”是随市场经济的发展而产生与发展起

来的一门综合性、应用性的新学科，它属于现代管理学范畴

。“市场调查与预测”以马克思主义的立场和方法为指导，

主要研究我国社会主义市场经济体制下，企业经济管理活动

中主观能力与客观实践这个矛盾对立统一体中，人的主观能

力如何正确认识、驾驭和控制企业经济活动向着预期目标变

化与发展，提高减少风险与趋利避害能力的规律性和方法。

课程内容具有综合性、战略性、实用性的特点。 2.考试目标 

通过本课程的学习考试，要求考生： (1)认识现代管理的基本

规律性，即管理的重心在决策，决策的科学化在于信息，市

场调查与预测是决策科学化的前提。 (2)全面系统地掌握市场

调查与预测以及理解经营决策所涉及的基本理论、基本知识

与基本方法。这就要求考生必须全面系统地学习教材，并有

目的地深入学习一些重点章节。 (3)重视理论联系实际，培养



和提高正确开展市场研究分析和解决企业经营管理问题的能

力，以便能够比较好地适应现代企业经营管理工作的需要。 

二、考试内容(各章节的重点内容) 本课程的考试内容与考核

目标以课程考试大纲为标准。 本课程内容共计十二章，其中

重点是第一章、第二章前三节、第四章、第五章、第六章(除

第二、五节)、第七章前三节、第八章；次重点是第六章第二

节与第五节、第七章后四节、第九章；其余为一般内容。 第

一章为本课程导论，重点在市场信息、市场调查、市场预测

、经营决策的基本概念、特点、作用及相互关系。 第二章至

第五章介绍了市场调查的知识，是本课程的重要内容。除了

第二章第四节和第三章可作一般了解之外，其余内容都应重

点掌握。 第六章至第九章介绍市场预测知识，也是本课程的

重要内容。第六章除第二节与第五节相对次要外，其余各节

的内容都要求重点掌握。第七章的重点是第一节质的分析的

客观必要性、第二节中的集合经营与管理人员意见法、第三

节中的专家小组法，其余为次重点。第八章的重点是第一节

时间序列分析法的特点与时间序列的变动类型、第三节中的

算术移动平均法、第四节中的一次指数平滑法、第五节中的

直线趋势延伸法、第六节季节指数预测模型。第九章的重点

是第一节、第二节的全部内容。 第十章至第十二章介绍经营

决策知识。第十章所介绍的经营决策的地位、作用、结构、

种类、步骤、原则等基础知识都是本章要求重点掌握的内容

。第十一章的重点是第一节，其余各节主要要求识记各种决

策方法的基本概念、特征、决策准则并领会其基本思路。第

十二章重点是掌握本课程考试大纲要求识记、领会相关内容
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