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E6_B5_81_E6_A1_88_E4_c31_263948.htm 海尔物流的分拨时间

是5天，国际著名品牌耐克在中国的物流分拨时间是7天，而

李宁公司物流分拨时间只要4天半就够了，李宁公司物流绩效

的优秀可见一斑。李宁的物流策略在物流运输服务上、仓储

配送上、物流信息化上都擅长组合拳。 科学选择 在挑选物流

公司时，李宁公司在国内的很多货主企业总是相信大型物流

公司的情况下，不找最大的物流公司，只找最适合的。 1、

招标选择最合适的承运商 李宁公司选择的物流服务商都是一

些中等规模的物流公司或是运输公司。公司认识到，大的物

流公司有可能有更大的客户，如果自己在行业里排第二，那

么肯定会有更大的客户排在前面，其受重视程度肯定要比自

己大。有了这种新的思考之后，李宁转变思路，开始选择一

些中等规模的物流运输公司作合作伙伴。李宁的货物开始倍

受重视，物流公司在服务上尽心尽力，李宁公司在物流承运

合同中加上一条：无论什么情况，李宁公司的货物首先发。 

李宁公司在招标选择承运商时，非常重视招标的流程合理，

注重能够真正控制住招标的过程。 2、加强对承运商动态管

理 在选定承运商之后，李宁公司还非常重视对承运商的动态

管理，连续进行对承运商的绩效考核、末位淘汰与追踪控制

。 李宁公司的承运商和物流代理公司都必须接受严格的绩效

考核。公司共有5个考核指标，分别是：准时提货率、及时正

点率、货损货差率、服务态度以及完美回单率。针对专线承

运商，李宁物流部会亲自监控每一个指标的完成，而对于代



理公司，则作整体考评。 所有物流承运商都要把他们的信息

管理系统与李宁公司物流部进行对接，及时反馈运输监控信

息。他们必须每天报报表，包括货单号、提货时间、发货时

间、在途时间、长途运输中不同地点的报告和事故分析原因

。与此同时，李宁公司物流部有运输追踪部专门负责电话追

踪经销商、专卖店，把自己得到的信息与承运商反馈数据统

一做一个文件，形成承运商在一个月的编程。 参照这些编程

，李宁公司每个月都会给承运商打分，每个季度集中一次，

把数据报表向承运商公布，针对其不足，限期整改。依靠这

种严格的末位淘汰制度，承运商的服务水平不断提高，现在

与李宁公司合作的承运商不仅有招标入围的，还有曾经被淘

汰后又提高自身水平再次得到李宁认可的。而李宁公司的货

物运输在业内也受到广泛的赞许，赢得了广大经销商的信赖

：只要货款到账，货物就一定会安全正点送到。 整合储运 李

宁公司在全国共有两个一级配送中心，一个位于北京五里店

，总面积25000平方米，负责长江以北地区；另一个在广东三

水，面积总共12000平方米，负责长江以南地区。全国共13个

分公司，各自下辖的仓库是二、三级配送中心。集中起来，

李宁公司的仓储面积共有50000平方米左右。 为了集中网络优

势促销售，李宁公司一边把全国13个分公司的物流储运部整

合起来，设物流中心进行统一管理，一边推行按销售地入仓

的做法。产品出厂后直接送到相应销售地的配送中心，然后

通过分拣，分销出去，而不再走以前的通过生产地的仓库，

再入配送中心的路线。 这种新做法试行一年，已经达到了三

个目标： 1、在广东生产的，一部分发北京，一部分到三水

，分拨距离短、速度快。 2、由于减少了运送环节，不仅成



本降低了，在接到订单后，货物在36小时可到达所有的门店

，对当地的销售反应非常及时。 3、整车运输的成本小于零

散车的成本，按销售地点入仓所耗费的运力实际上等同于做

批发的车辆运力。大部分里程都是长途干线运输，整车价格

比小批量送到门店的成本要低很多。 改造仓储 减少库存要在

保证安全库存量的前提下，配送中心必须有一定的储存量。

现阶段门对门的配送还不能完全实现，不能要求经销商和专

卖店担负起仓储的责任。若是在中心城市一二类街区设销售

点，不允许再增设大面积仓储。此外，城市对交通运输的管

制，也使大型车辆在特定时间内不能直接配送到门店。 因此

，李宁在可控范围内压缩时间和库存，以即时生产、没有原

料库、成品库成为目标，在反思了整个物流过程的各个指标

之后，李宁公司发现货物捡配时间还比不上第三方物流公司

。其中原因主要是由于李宁牌产品在国内市场上推出新品频

率很高，现在已有2万种不同款式、色码的服装、鞋、帽、便

装、套服等。在货物捡配时，要首先分清产品大类，然后根

据不同的款式、色码上架；而且配送中心既做批发又做零售

，选配货物要不断拆箱，这些都给货物捡配带来了难度。 因

此，李宁投入巨资改造了仓库，并且非常注重细节。比如为

了选择合适的货架，相关人员几乎考察了所有的货架类型。

他们先对货品进行了EIQ（属性分析），然后请来五家货架

厂家，根据货品属性做出不同的方案，前后修改了一个月，

不同的货架在仓库里按照不同的发货需求和货品属性依次排

开。 为加速物流运转，李宁公司继续上马新的信息系统，以

实现三个目标：加快物流分拨和配送速度，降低成本；分拣

准确性更高，从交订单到货物出库的时间将大幅度压缩；进



一步节省仓储面积、增加库容，不再租更大的仓库，现有的

改造基础已经可以满足需求；以后的运输控制也依靠信息系

统电子化的手段来完成。 100Test 下载频道开通，各类考试题

目直接下载。详细请访问 www.100test.com 


