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E4_B9_A6_E8_80_83_E8_c39_265992.htm 一、论说体广告的特

点 论说体广告是以议论为主要表达方式传递商品、劳务信息

的广告体式 论说体广告是借助有关权威的鉴定评语、获奖情

况、典型用户的见证、典型实例来证实商品或劳务的真实可

靠。 和议论文中的“议论”一样，完整的论说体广告中的议

论，包括论点、论据、论证三个部分。 论点也叫观点、论断

，是广告撰写人对所论述的商品的特性提出看法，它要解决

的是“要证明什么”的问题。 论据就是用来证明论点的理由

和根据，它要解决的是“用什么来证明”的问题。论据有事

实论据和理论论据。事实论据可用各种数据、各种事实来证

明商品或劳务的可靠性、优越性；理论论据主要通过科学道

理来证明商品的独特性。 论证就是运用论据去证明论点的正

确的过程和方法。 论说体广告篇幅无论长短，其结构特点一

般是开头先提出结论，主体部分以论据证明结论。 论说体广

告主要有二种体式：理论论证式，事实论证式。 二、理论论

证式广告 理论论证广告文稿的特点，是用科学原理以及尽人

皆知的常理等作为论证，来证明商品的优异性，如下例关于

“北极神海狗油”的广告： 您人到中年，年富力强，生活工

作节奏紧张，您可能会得到两位客人的两份礼单。一是事业

有成，成了社会中坚、家庭依靠。二是脑动脉硬化。 这第二

张礼单是由头晕、头痛、耳鸣、眼花等信号兵送达的。如果

您满不在乎，悄悄地会有更有份量的礼物奉上：手脚麻木，

发冷甚至颤动：心悸、失眼、记忆力减退以至痴呆。这时，



集合起来的各种症状往往由在门外缓慢徘徊，变成向脑梗塞

迅跑，瞬间就能致人残疾。并且，往往难以治愈。 追溯这病

的起因，有相当平静、温和、缓慢的渐进、发展过程。那是

从青少年时就已开始积累了。是由于高脂肪、高胆固醇、高

糖盐这三高食品引发的，它使血脂超高，血液粘稠，从而沉

淀、附着在血管壁上，引发了血管硬化的形成和加重。 因人

而异，有些互为因果关系的心脑血管疾病也赶来凑热闹。早

期预防是对付它们的根本手段。因此，当我国的医学专家感

叹“药疗不如食疗”的时候，外国科学专家也在满世界寻找

答案。结果发现生活在北极圈附近的爱斯基摩人很少患心脑

血管疾病，在对他们的主食鱼和海狗深入研究后，终于导致

了奥米茄三多碳不饱合脂肪酸的被发现和北极神海狗油的研

制成功。北极神海狗油由四种有效成分：EPA、DHA、DPA

和角鲨稀。 EPA。一、能减少血液中致动脉粥样硬化脂蛋白

低密度蛋白(LDL)的含量，升高高密主脂蛋白(DHL)的含量，

表现了它保护血管的功能。二、能抑制血小板TXA2的形成，

其本身转化为TXA3，显示它抗血栓及扩张血管的活性。三、

降低血液中甘油三脂和胆固醇的含量，从而对血管类疾病有

早期预防作用。 DHA。是构成脑磷脂的必须脂肪酸。在人脑

灰质、白质和神经组织中都有存在。它与脑细胞的功能密切

相关。脑细胞膜的形成，神经细胞突起的不断延伸和长出新

的突起，都需要含有DHA的磷脂参与。如果缺乏含DHA的磷

脂，脑细胞膜不能形成，脑细胞数将不正常减少，脑细胞突

起也不能正常延伸，神经系统不能维持正常功能，信息传递

不畅，智力必然低下，它对视神经也有营养和修复作用，对

婴幼儿可以促进脑细胞和视神经的发育：如果是中老年人，



则对缺血性痴呆和眼花有功效。 DPA，是更为稀少珍贵，只

有在海狗体内发现的活性物质。在人体中只有母乳中有较多

含量，因而幼儿在三岁以前的血管壁上没有任何沉淀物。海

狗和人一样同属哺乳动物，从DPA在三A中的比例分析，更

适合人类服用，角鲨稀是最早在鲨鱼的一种角鲨中发现的物

质。它能激活网状内皮系统，阻止癌细胞转移，增强机体免

疫能力。 北极神海狗油软胶囊是从补充人体缺少的三A必须

成分入手，挑战脑动脉硬化的。这与常规药物针对病灶实施

作用不同。给了人们一种新的选择。因为许多顽固性疾病的

久治不愈和反复发作，不仅是因为人体的某种物质过多，而

且与另种物质缺少有关。 医学专家热线：××× 业务咨询：

××× 三、事实论证式广告 用事实进行论证，是论说体广告

文稿中最常见的一种论证方式，因为“事实胜于雄辩”。在

撰写此类文稿时，要注意所举实例必须确凿，如果是虚假的

，无中生有的，对证明论点不仅无益而且有害，从而引起消

费者的反感。 常见的事实论证式广告有三种内容。 其一、通

过一系列事实的阐述，证明企业的优势。如下例： 走向市场

重振雄风 由于多种因素的影响，上海钢琴公司从1988年实现

利润超过1000万元的顶峰，到1990年末一下子跌入谷底，成

为二轻系统的亏损大户。当时，企业亏损金额达470万元，库

存积压钢琴4897架，积压资金2898万元，昔日的明星企业面

临着生死存亡的考验，经过两年多努力，我们终于摘掉了亏

损帽子，实现了盈利，迎来了雄风重振的新局面。 这两年来

，我们是怎样摆脱困境、扭亏为盈的呢? 转变观念，到市场经

济的大海中搏击。经过干部职工的讨论分析，大家一致认识

到，在长期以来“皇帝女儿不愁嫁”的高枕无忧中形成的产



品老化、质量低下、销售乏术的局面，是企业吃败仗的主要

原因。本企业销售的钢琴，绝大多数是50年代至70年代的传

统老产品，其款式质量都存在明显的不足。在计划经济体制

下，在抢购成风、盲目消费的市场里倒也日子好过，但是，

随着市场经济、竞争机制的出现，在人们消费讲究质量和档

次的时候，产品必然滞销、积压，企业日子也就过不下去了

。为此，转变观念，使之适应市场经济的需要，成了当务之

急。广大干部职工通过认真学习，解放了思想，振奋精神，

决心到市场经济的大海中去拼搏。 依靠科技进步，向品种质

量要效益。要改变钢琴品种几十年来一贯制的老面孔，就必

须花大力气开发新的产品。近两年来，我们在调整产品结构

工作中，紧紧围绕着“高层次、突破性、竞争力”做文章，

优化了两个产品开发了三个产品，其中新五尺半三角钢琴获

市钢琴工业设计奖。新产品开拓了新市场，形成了新的拳头

产品，如新品802型钢琴不仅款式新、造型美、音质好，而且

质量档次、技术标准及附加值也有较大的突破，仅1991年就

生产了4903架，占总产量的53%。与此同时，企业非常注重通

过工艺改革提高质量。我们着重对钢琴的码克组装工艺、击

弦机木制品零件漂白工艺、外壳白坯生产工艺以及琴体总装

生产工艺进行了大力的改进和革新，使钢琴的内在质量和外

观质量都得到明显提高，从而增强了市场竞争能力，此外，

我们加强科学管理，向内部挖潜要效益，通过组织社会各方

面技术力量，加快各种材料的代用和国产化步伐，有效地降

低了生产成本。 转换销售机制，灵活促销，搞活销售。我们

明确地把市场销售作为企业第一行为，提出：生产第一线，

销售最前线。因为，产品的价值最终要通过销售来实现。我



们对内推行销售承包制，使销售、维修、资金回笼配套成龙

，责任到人；对外分片、分块、分地区整顿旧网点，扩充新

基地，增加产品销售的辐射能力。对全国各地近200家销售网

点，根据不同情况，划分不同销售层次。对核心层，在财力

物力上予以大力支持，以扩大销售和市场影响；对紧密层，

在价格、品种、发货、配套服务上给予优先；对代营经销层

，则采取货款及时清、信息经常通办法，保持正常业务往来

。在灵活促销方面，我们还针对钢琴商品的特殊性，积极通

过举办钢琴培训班来带动产品销售。每期培训班都请名师授

课，免费教学。对一些天赋好、有培养前途的学生，建议其

家长购琴，对一些无培养可能的学生则劝其家长不要盲目消

费。像这样的钢琴培训学校，仅一年内就招收学员2000余名

，不仅促销了大批钢琴，而且增强了企业信誉和良好形象。 

经济的发达、人民生活水平的提高，必将迎来文化事业的繁

荣。不仅钢琴，还有其他各种乐器的需求量必将大幅度增长

。为了适应新的形势，我们与力达公司合作，开始进军浦东

，建设一座生产中西各种乐器的东方“乐器城”。届时，钢

琴、提琴、手风琴、管乐器及二胡等民族乐器将源源不断供

应各方客户，为国家创造更加可观的经济效益和良好的社会

效益。目前，我们正加大改革力度，加速转换企业经营机制

，朝着夺回二轻系统利税大户的目标奋进! 其二、通过事实的

陈述，证明商品的优异。 如下例： 气管炎和肺气肿患者的福

音 梨膏糖 注册长民商标 专治气管炎和肺气肿的江苏名特产品

梨膏糖，屡经患者服用验证，确是新老气管炎和肺气肿患者

的良药。梨膏糖起源于唐朝贞观年间。宰相魏征之母患咳嗽

病(气管炎)很重，因怕吃药，宫廷官医就用冬虫夏草、川贝



、蛤蚧、吉梗、吉参等十八味中草药煎汁浓缩加梨汁和冰糖

熬成梨膏糖，给她服用，不久病愈。事后皇权贵族竞仿制，

成为当时名扬显赫的宫廷秘方。现经有关主管部门对本品作

了肯定与评价，深受患者的一致好评，并在气管炎和肺气肿

患者的用药中赢得了重要地位。梨膏糖甜易服、疗效独特神

速(患者服后均在24小时内咳喘症状明显消失)，无副作用，

具有止咳化痰，平喘顺气，健脾补肺的功能，主治各种咳嗽

胸闷痰多，百日咳、肺气肿和各种急慢性支气管炎(服法详见

说明)，如需邮购请将款汇来我处，立即发药，每个疗程服24

天，药价22元(含邮费)，欢迎批发(优惠)并零售。 请认准注册

商标：长民牌梨膏糖 本店宗旨：信誉第一，凡服用三日无效

者，可来信本店即退回原款。 邮购地址：江苏省常州市茶山

常春薛家村75号 经办人：何长明 上述广告文稿以唐代宰相魏

征之母做为证明，说明梨膏糖的独特疗效。 其三，通过事实

来论证某种看法，这种看法和企业及其产品没有直接联系，

但却能提高企业的知名度。如下例广告： 美国卡迪拉克轿车

公司广告 出人头地的代价 在人类活动的每一个领域，得了第

一的人必须长期生活在世人公正无私的裁判之中。无论是一

个人还是一种产品，当他被授予了先进称号后，赶超和妒忌

便会接踵而至。在艺术界、文学界、音乐界和工业界，酬劳

与惩罚总是一样的。报酬就是得到公认；而惩罚则是遭到反

对和疯狂的诋毁。当一个人的工作得到世人的一致公认时，

他也同时成了个别妒忌者攻击的目标。假如他的工作很平庸

，就没有什么人去理会他；如他有了杰作，那就有人喋喋不

休地议论他；嫉妒不会伸出带叉的舌头去诽谤一个只有平庸

之才的画家。无论是写作、画画，还是演戏、唱歌或从事营



造业，只要你的作品没有打上杰作的印记，就不会有人力图

赶超你，诽谤你。在一项重大成果或一部佳作已完成后的很

长一段时间里，失望和嫉妒的人仍会继续叫喊：“那是不可

能的”。外界人早已将惠斯勒(Whistler)称颂为最伟大的艺术

大师之后，艺术领域中仍然流言纷纷，将自己的艺术大师说

成是江湖骗子；当人们成群结队到音乐殿堂B ayreuth向瓦格

纳(Wagner)顶礼膜拜时，而一小撮被他废黜或顶替的人却气

势汹汹地叫嚷：“他根本就不是音乐家”；当众人涌向河边

观看轮船行驶之时，少数人仍坚持说富尔顿(Fulton)决不可能

造成轮船。杰出人物遭到非议，就是因为他是杰出者，你要

是力图赶上他，只能再次证明他是出色的；由于未能赶上或

超过他，那些人就设法贬低和损害他但只能又一次证实他所

努力想取代的事物的优越性。 这一切都没有什么新鲜，如同

世界和人类的感情嫉妒、恐惧、贪婪、野心以及赶超的欲望

一样，历来就是如此，一切都是徒劳无益。如果杰出人物确

实有其先进之处，他终究是一个杰出者。杰出的诗人、著名

的画家、优秀工作者，每个人都会遭到攻击，但每个人最终

也会拥有荣誉。不论反对的叫喊声多响，美好的或伟大的，

总会流传于世，该存在的总是存在的。 上述文案，可以说是

一篇典型的议论文，通过大量的事实，证明一个观点：无论

是一个人还是一种产品，当他被授予了先进称号后，妒忌便

会接踵而至。 通篇文案似乎与卡迪拉克轿车公司及其产品没

有多大关系，但仔细忖度，其主旨还是非常明显的：一，告

诉人们，卡迪拉克轿车是名牌轿车；二，因为是名牌，遭人

妒忌在所难免。第二种用意作用非常大，使那些诋毁卡迪拉

克轿车的流言减去了影响力。美国广告专家弗德雷波普认为



“这是一篇极好的广告”。他接着说：“如果你想了解一则

优秀广告是什么样子，它的基本原则是什么，那就去读一

读Cadillac公司的‘出人头地的代价’全文字广告的卓越的广

告词。” 100Test 下载频道开通，各类考试题目直接下载。详

细请访问 www.100test.com 


