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于迅猛扩张阶段，2006年中国线上B2B电子商务市场总交付价

值规模在17.96亿，季度平均增长率为24.11%。用户的需求分

层也在悄然催生新的电子商务模式，B2B综合门户网站将开始

细分。 B2B电子商务发展迅猛 市场细分悄然形成规模 根据易

观国际对中国B2B电子商务市场所调查的数据，2006年中国线

上B2B电子商务市场总交付价值规模在17.96亿，保持快速平

稳增长，季度平均增长率为24.11%。其中，受线上B2B电子商

务厂商收入结构影响，外贸占据市场三分之二以上的份额，

内外贸分别占32.07%和67.93%，达到了5.76亿和12.20亿，内贸

市场规模增长率高于外贸。 通常在B2B领域，市场可以细分

为综合B2B和垂直行业B2B，但是，B2B领域另外一种市场细

分，已经悄然形成规模。记者经过调查发现，现在不但有“

太平洋门户”的中加商贸模式，还有“中德贸易网”，“中

非贸易网”，“中俄贸易网”等等。比如“太平洋门户”网

的大区域贸易模式是：立足中加贸易，辐射亚太北美市场。

他们正在悄悄的突破垂直门户的和阿里巴巴综合门户的封锁

，形成自己独有的优势，占据了大量的市场份额。 “太平洋

门户”网CEO刘大鸿透露，把商品卖到南非和卖到加拿大，

这肯定有很大的不同，进出口政策不同、语言不同、经济习

惯不同、支付物流都不同，现在很多人泛泛的做一个网站

，1000个产品都没有，开口就说全球贸易网，都是无稽之谈

。 互联网市场还是一片蓝海 B2B网站最终都要收费 根据调查



，2006联阿里巴巴占据了我国线上B2B电子商务63.9%的交付

价值份额，排名第一，环球资源以14.8%的份额位居第二，慧

聪网以5.7%的市场份额位列第三。阿里巴巴、环球资源和慧

聪网成为我国线上B2B电子商务领域的传统三强。 那么在阿

里巴巴成为B2B市场份额龙头老大的情况下，再来发展这些区

域间的贸易平台，是否会形成激烈竞争？刘大鸿认为，互联

网市场现在还没有边界，现在还是一片蓝海，不存在竞争，

也不存在谁是谁的对手。为什么会竞争？竞争是地方小了或

粮食不够吃，挤到一起才会打架。论实力，现在谁也不是阿

里巴巴的对手，若干年之后再来看，也可能大家都活得挺好

，也都发展得挺好，不一定非要你死我活的。就像我们有这

么多家电视台，没有谁能让大家只去看凤凰卫视，都不看湖

南卫视。阿里巴巴有大的好处，但是也有他的难处，B2B网站

最终都要收费，交费的会员才有机会得到更多的关注机会。 

收费催生新的电子商务模式记者到阿里巴巴上搜索“手机”

这个词，结果中很多页之后还是收费会员。这样一来，后面

那很多页的收费会员被关注的几率就比较低，因为大家通常

只会看前三页搜索到的内容。“太平洋门户”网会不会有一

天也出现一个产品30页会员？对此，技术出身的刘大鸿表示

，首先我们现在是免费的，其次，即使收费，一个产品我们

最多只发展2页收费会员，而且不会把中英文会员分离注册，

我们会陆续跟进技术开发，让用户只需要用自己的母语发布

产品信息，就可以转换到英语和法语网站。 刘大鸿预言，电

子商务平台发展的下一个阶段必然会分出以区域划分电子商

务模式。“有业内人士认为太平洋门户可以叫‘R2R’

（Regional to Regional区域对区域），这些让IT业研究者去总



结吧，我只关心我们的产品和客户。”刘大鸿如实说. 100Test
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www.100test.com 


